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Introduccion

El afio 2002 ha sido un afio de encuentros, reflexién y propuesta
permanente. En enero, las radios comunitarias de gran parte del pais se
juntaron en Santiago para conocer y compartir la experiencia actual que
estos medios tienen con el Estado y con el mundo Académico. En
agosto, los dias 3 y 4, nuevamente las radios agrupadas en la
Asociacion Nacional de Radios Comunitarias y Ciudadanas de Chile
(ANARCICH) tuvieron la oportunidad de intercambiar visiones vy
proponer acciones conjunta para y en torno a la necesaria modificacién
de la actual ley que las ampara.

Esta vez fue Concepcidn la ciudad anfitriona. Gracias al trabajo conjunto
entre ANARCICH y las ONGs SEDEC (Concepcidén) y nuestra institucién,
nos dimos el tiempo para escuchar que estan haciendo las radios en el
terreno de la opinidén publica y el trabajo comunitario y, afinar una
estrategia que permita la modificacién legal.

ECO, Educacién y Comunicaciones ha creido conveniente sistematizar
estas instancias de intercambio para que, de esta manera, podamos ir
construyendo la memoria de este movimiento social, en la primera
década del siglo XXI.

El afan no es otro que ordenar a través de una edicién participativa, los
contenidos vertidos en cada uno de estos seminarios. Este es un modo,
también, de abrir las puertas del mundo de los comunicadores radiales,
que creen en sus proyectos como un servicio ligado a la base social y
cultural del pais, en cada una de las comunas donde existe una radio
comunitaria.

Leonel Yanez U
Programa Comunicacion Social de Base
ECO, Educacion y Comunicaciones



I. Tres Experiencias Actuales de Radio Comunitaria
desde la Minima Cobertura

Radio de Caldera: renovar la frecuencia cada tfres afios e€s nuestra
Espada de Damocles’

Yo quisiera dar las gracias, en la persona de Alberto Cancino, a
ANARCICH por esta invitacion. Para nosotros es muy importante el
hecho de estar aca como medio de comunicacién.

La experiencia nuestra parte el dia 14 de febrero del afio 1993. Nosotros
llevamos 9 afios en el aire. Ha sido un tiempo bastante duro y dificil. La
frecuencia tiene un representante legal que corresponde a la Unidn
Comunal de Juntas de Vecinos. La Unién Comunal de Juntas de Vecinos
en Caldera agrupa en estos momentos a 15 Juntas de Vecinos.

Para nosotros la espada de Damocles es renovar la frecuencia cada tres
afos, porgue en cualquier momento otra institucion o empresa puede
querer adjudicarse la frecuencia. En estos momentos nosotros estamos
en un proceso de renovacion de frecuencia. A pesar de tener todas las
instalaciones que tenemos, estamos corriendo un riesgo, dado que
nuestra frecuencia esta en concurso y puede que otra institucion se la
adjudique.

La ARCHI a nosotros nos ve como enemigos en la medida que nosotros
pretendamos hacer publicidad. Ahora, écdmo hacemos nosotros para
que nuestra radio comunitaria sea realmente comunitaria? Que los
vecinos -porque ése es el sentido de la radio comunitaria- se sientan
parte de, se sientan duefos de la radio. Y nosotros, écomo acercamos la
radio a los vecinos, de tal forma que la comunidad se haga cargo del
financiamiento de la radio?

¢Qué pasa, por ejemplo, si nosotros hacemos publicidad?. No podriamos
hablar con la verdad, porque estariamos comprometidos. En las
regiones, sobre todo en las comunas pequefias como Caldera, se ve
mucho el monopolio, en cuanto a supermercado, linea de buses.
Entonces, ellos si nos tienen comprados como radio por $10.000 de
publicidad, nosotros no podriamos hablar del supermercado que esta
vendiendo papas podridas a la poblacion, por ejemplo, porque
perderiamos los $10.000. Entonces, équé tenemos que hacer como
radio comunitaria?. Tenemos que tener el sentir del vecino, de la

' Don Guillermo Adaro, Director Radio Amanecer de Caldera. III Region.



comunidad, y que ellos se hagan responsables del financiamiento de la
radio. La publicidad nos lleva a una radio comercial.

Nosotros en este momento tenemos al interior de la radio 25 personas,
y son todos colaboradores. Si esos colaboradores ven que aparece
dinero, todos van a querer dinero. Nosotros en este momento queremos
financiamiento para equiparnos, para comprar musica. Somos todos
colaboradores sin goce de sueldo.

Yo estoy mas por una subvencidn del Estado a que estemos sujetos a un
proyecto determinado que nos demanda trabajo y a la vuelta del mes
nos dicen que no salimos adjudicados. ¢De donde sacamos el dinero?
Tenemos gastos basicos como teléfono, luz, agua. Asi como el Estado
subvenciona tantas cosas como los colegios, por ejemplo, que brindan
educacion, nosotros también brindamos educacidén, entretencidn,
cultura. También podriamos tal vez tener una subvencién de parte del
Estado y no estar siempre arriesgandonos en los proyectos, que a veces
uno los elabora y termina todo estresado y le dicen que no.

Nosotros postulamos a dos proyectos: al fondo de medios de
comunicacioén social, regional y comunal y a Fondart. Y los dos proyectos
se los llevd la ARCHI en nuestra regidn. Por lo menos Caldera. Y la radio
comunitaria no tuvo ninguna opcién. Y les digo mas.

En la medida que acerquemos la radio a los vecinos, a la sociedad, a los
sindicatos, a los centros de madres, a las juntas de vecinos, a la vez
debemos hacerle caer en cuenta al vecino de que la radio es de él y él
tiene la responsabilidad de que esa radio se mantenga en el aire. Por ahi
podemos ir funcionando como radio comunitaria. Pero una cosa: no
vendamos nuestra autonomia a la publicidad, porque de lo contrario
vamos a estar en el mismo plano que la radio comercial. Nosotros
somos alternativa en radio, no tenemos para qué competir con la
Satelital y la Montecarlo, ni en el mismo lenguaje que usan ellos
tampoco. Nosotros usamos el espacio comunitario, estamos cerca de la
gente, de la casa, ahi en la poblacién, ahi donde el vecino perdio el
perro, o lo que sea, pero ahi, porque la radio comunitaria tiene esa
riqueza: de acercarnos, de permitirnos sofiar, creer, crear también. Pero
no imitemos lo comercial.

En estos 9 anos de experiencia que tenemos a nosotros nos ha costado,
porqgue siempre estamos pensando de donde sacamos plata para pagar
el teléfono. Esa es la necesidad de todos los que estamos aca.

P.- ¢Como participa la Junta de Vecinos en tu radio?



R.- La Junta de Vecinos participa en entrevistas que se les van haciendo.
La Junta de Vecinos esta trabajando en base a proyectos en el
vecindario. Ahora se estad trabajando a través del Fosis, en el tema
“Puente Solidario”, y la Junta de Vecinos va participando de esa manera,
van informando de las reuniones, de los “cierres perimetrales”, de la
“pavimentacion participativa”. Esa es la funcién mas o menos.

Nosotros hemos sido perseguidos, hemos recibido
llamados, amenazas?

Para nosotros no ha sido facil poder tener una radio al aire, pero me
gustaria comenzar diciéndoles que ser una radio comunitaria no nos
hace ser menos que una radio comercial.

La experiencia que tenemos nosotros en la ciudad de Cabrero comienza
con las transmisiones una vez que habiamos presentado nuestro
proyecto ante la Subtel y todavia no teniamos la concesiéon, y nos
fuimos ganando a la gente con la programaciéon de la radio, de tal
manera que la gente queria escuchar nuestra radio, porque no hicimos
una radio enteramente evangélica, las 24 horas del dia, como algunas
instituciones lo hacen. Nosotros entendimos que ser una radio
comunitaria era brindar un servicio a toda la comunidad y no tan solo al
pueblo evangélico. Y si bien el nombre lo decia, nosotros teniamos que
servir a toda la comunidad, y eso es lo que comenzamos a hacer.

En el transcurso antes de obtener nuestra concesién, fuimos
demandados ante la Subtel por las radios comerciales que existian en
Cabrero, a pesar que no teniamos nosotros ninguna clase de publicidad
en el aire. Pero el hecho, es que nosotros estabamos al aire captando el
interés de la gente, tanto que en las instituciones publicas de la comuna
escuchaban nuestra radio y no las radios comerciales. Esto causé cierto
disgusto de parte de los duefios de las radios comerciales y nos
demandaron.

Yo no quiero cuestionar las relaciones que mis colegas puedan tener con
algunas personas de gobierno o de la Subtel. Yo he escuchado muy
buenos comentarios de parte de algunos radialistas en relacién a
quienes hacen el control, la fiscalizacion de las radios, pero la
experiencia nuestra ha sido muy diferente. Nosotros hemos sido

? Javier Diaz, Radio Comunitaria de Cabrero, VIII Region.



perseguidos, hemos recibido llamados, amenazas. Estoy hablando de
antes que obtuviéramos la concesidén, no estoy hablando del tiempo
presente, aunque hemos tenido otros problemas similares.

Nosotros, a pesar que somos una radio con concesién y decreto desde el
24 de septiembre del afio 2001, aun no tenemos la recepcidén de las
obras, dado que cuando la fiscalizadora fue a fiscalizar las obras yo no
me encontraba en la radio. Nosotros teniamos la radio funcionando con
un sistema de computacion. Mi hijo se encontraba en la radio en ese
momento y fue amenazado de tomarlo preso, de llevarselo detenido
porque no daba las llaves para entrar a la radio. Hemos tenido un
montdén de problemas judiciales, los hemos encarado, hemos estado en
los tribunales, hemos sido sobreseidos en los tribunales de Yumbel, y la
verdad es que, hemos seguido siendo la radio mas escuchada en toda la
comuna de Cabrero, hasta donde podemos llegar con la potencia que
tenemos.

Las radios comerciales han puesto slogans injuriosos en sus radios.
Hemos tenido que contratar abogados, porque han puesto slogans como
“si Ud. colabora con la radio comunitaria y hace aportes a la radio
comunitaria, Ud. esta siendo complice de un delito, por cuanto la ley
18.168 en su articulo 13A dice que solamente las radios comunitarias
deben perseguir fines culturales y no fines comerciales”.

Nosotros tenemos gente que colabora voluntariamente con la radio y
ellos hacen su aporte sin que ninguna vez nosotros en la radio hayamos
dicho que tenemos esos aportes, pero hay gente que aporta a la radio. Y
hoy dia nosotros hemos tenido que contratar abogados y hemos vuelto
a ganar nuevamente, por cuanto no se configurd el delito por ningln
tribunal ni se nos ejecutorid ninguna pena, ya que no existia ningun
delito que estuviéramos cometiendo. Ni siquiera la gente que colaboraba
con la radio, que son las Iglesias Evangélicas, ellos tampoco eran
complices de un delito. Pero las radios comerciales han tratado de esa
manera de echar abajo algo que no podran echar abajo jamas. Nosotros
no somos culpables.

En este minuto somos una radio de tecnologia de punta. Nosotros
tenemos un sistema satelital que nos permite recibir sefial de noticias
internacionales en directo, que ha sido donado por algunas personas de
nuestra Iglesia fuera de Chile. Tenemos un sistema que nos permite ir a
la noticia y transmitir a través de un sistema de microonda a la radio y
llevarle a la gente la noticia de interés, ir donde la gente tiene
necesidades y estar ahi donde esta el incendio, donde esta el problema
de la gente. Eso ha hecho que la gente prefiera escuchar nuestra radio.



Les vuelvo a reiterar, no deben ser nuestras radios comunitarias
inferiores a la comercial, porque a veces somos una radio mucho mas
objetiva, y ése es uno de los puntos que nosotros tenemos que
conservar, ser una radio pluralista, o sea, tener un compromiso 100%
con decirle la verdad a la gente. La gente quiere que se le diga la
verdad. Cuando una radio toma una bandera o se inclina hacia un lado a
veces se transforma en “el 6rgano de prensa de”, en lugar de ser el
organo de prensa de toda la comunidad. Entonces, nuestra experiencia
en la ciudad de Cabrero es haber logrado en poco mas de un afio ser
una radio que estd marcando fuerte en la sintonia. El Unico Banco que
existe en la ciudad de Cabrero, se acompana durante todo el dia en la
sala del Banco con la radio. La Municipalidad escucha la radio, y en
todas partes escuchan nuestra radio. Porque les hemos demostrado a la
gente que ser una radio comunitaria no significa ser una radio inferior.
Si nosotros hacemos las cosas con profesionalismo, si lo hacemos con
seriedad y comprometidos con la verdad, con toda seguridad vamos a
ser una buena radio, una buena alternativa. Y eso es lo que hemos
proyectado en Cabrero, y yo creo que si nosotros lo hacemos asi, vamos
a lograr tener una radio realmente como la gente quiere tener.

Y explico lo siguiente: nosotros en vista de que no podiamos cubrir toda
la comuna de Cabrero optamos por una concesidon de radio de 250
watts, sin dejar de ser una radio comunitaria, nosotros queriamos llegar
hasta el final de nuestra comuna. No habian concesiones para Cabrero,
estaban cerradas desde el afio 1997, segun el Sr. Victor Garay, de la
Subtel. Logramos un acercamiento con la Subtel el afio pasado en una
reuniéon con don Patricio Guzman, con el Sr. Mancilla y el Sr. Mimica, y
logramos una apertura de concurso para Cabrero, que era imposible. No
habia espectro. Nosotros pagamos a una empresa de ingenieria que hizo
un estudio de factibilidad, y ahi aumentd. Nos presentamos al concurso
en diciembre del afio pasado y por bases nosotros ganamos este
concurso, obteniendo 93 puntos del total de 97. La empresa que estaba
compitiendo con nosotros sacdé 0 puntos, por cuanto uno de los
certificados que esa empresa habia emitido en su proyecto estaba con
fecha 2000, en consecuencia que los certificados no podian tener una
antigliedad mayor de 60 dias desde el dia en que se entregan las
carpetas. Estdbamos esperando este ano ser adjudicados, porque la ley
no puede cambiar, no puede ser para unos y para otros no, asi es que la
ley nos decia que nosotros estabamos ganando. Pero la Subtel cambid
las reglas del juego y esta empresa fue subida de 0 puntos a 93 puntos
y hos fuimos a un empate, lo cual era improcedente, de acuerdo la ley
N° 18.168 y de acuerdo a las bases del concurso.



¢Qué paso ahi? Nosotros no sabemos, y tuvimos que pagar o tomar los
abogados de nuestra corporacion y apelar a la ley 18.585, que declara
gue en todo concurso publico uno tiene derecho a ver los antecedentes,
por cuanto nosotros tenemos comprobado que el certificado extendido
estaba fuera de fecha. Pero en este minuto se nos niega a nosotros
poder ver la carpeta de la apertura de concurso, por lo cual en este
momento hemos tenido que poner un recurso de proteccidon, aunque se
nos dijo que no pusiéramos jamas un recurso de proteccién contra la
Subtel por cuanto ibamos a perder las dos concesiones que nosotros
teniamos: Los Angeles y Cabrero. La Subtel iba a reaccionar contra
nosotros y nos iba a hacer perder la concesion. Si nosotros estamos
dentro del derecho, no tenemos que tener miedo a defender los
derechos que nos corresponden por ley. Y hemos tenido que presentar
en este minuto un recurso ante el primer juzgado en lo civil, en
Santiago, para averiguar primero por qué nosotros, que somos una
corporacion que pretendemos hacer una radio pluralista, no podemos
optar a la concesién que ya nosotros por ley y por base la hemos
ganado. Pero lamentablemente en este minuto el subsecretario, don
Christian Nicolai ni el ministro, Sr. Echeverry, se pronuncian sobre el
tema. Nosotros estamos a la espera de ver qué va a decir la Corte de
Apelaciones en relacion a este tema, por cuanto va a ser la primera vez
que se hace un recurso de proteccién para permitir abrir carpetas de
concurso publico.

La semana que pasdé yo estuve en la ciudad de Santiago, en una
empresa de ingenieros que trabaja con nosotros, con Lucas Gonzalez -
que es un ingeniero de la Radio Mineria-, y yo pregunto por qué esta
empresa nos esta a nosotros ganando en este minuto, porque dicho de
paso, el 18 de junio la licitacién de esta concesiodn, para no quedar fuera
de las bases del concurso el abogado recomendd participar en esta
licitacién haciendo una postura, y yo llego a las 9 de la mafiana y seguln
el reloj de la Subsecretaria de Telecomunicaciones yo llego las 9:02,
por cuanto la otra empresa ya se habia licitado la radio con un vale vista
de $10.000. Entonces yo empiezo a hacer todas estas averiguaciones,
porque uno para presentar proyectos lo hace con mucho sacrificio, para
pagar al ingeniero, sacar servicios y certificados hacemos un gran
sacrificio, pero ya esta todo cocinado antes.

Yo pregunto a este ingeniero, porque veo que esta empresa que gand
tiene radios en casi todo el pais. Partiendo de la IV Region hasta Valdivia
tienen concesionadas radios y ninguna de estas radios estd al aire.
Entonces, me desayuno yo con la respuesta de que este sefnor tiene
todas esas radios concesionadas sin nunca haber sido radiodifusor -
porque no estda en los registros de la ARCHI-, porque se las esta



vendiendo a un partido politico para la proxima campafia, que viene el
2006. Eso me dijo a mi todo lo que yo queria saber. Lamentablemente
no es un partido politico de gobierno, pero eso me ensefid a mi que a
veces uno puede ganar de acuerdo a la ley, pero puede perder por
secretaria.

Nosotros vamos a seguir luchando. Yo traia las carpetas, porque nos
hemos vuelto a presentar, porque cuando nosotros pataleamos vy
pusimos abogados y llegaron a la Subsecretaria pidiendo abrir todo esto,
como premio de consuelo -después de que por siete afilos no se abria
concurso para Cabrero- se volvid a abrir concurso ahora y me avisan a
mi antes que esto salga publicado. “No te preocupes, no hagas nada,
gue vamos a abrir Cabrero nuevamente”. Asi es que nos acabamos de
presentar nuevamente para Cabrero, pero en el entendimiento que la
radio anterior nosotros la tenemos ganada y que cuando la saquemos
vamos a seguir siendo una radio comunitaria, porque ese es el propdsito
que nosotros perseguimos, ser una radio de servicio a la comunidad.

Para terminar quiero decirles que en la experiencia que nosotros
tenemos estamos muy contentos de estar funcionando como una radio
comunitaria, muy contentos de pertenecer a esta Asociacion, que nos ha
dado un respaldo, porque cuando nosotros ponemos una cufa de que
pertenecemos a una Asociacion, eso también les da un poquito mas de
respeto a la radio y hace que los demas tengan un poco mas de cuidado
de levantarse contra una radio comunitaria.

Las Radios Comunitarias tienen que tener un compromiso con la gente y
no con el gobierno ni con los alcaldes de turno. Tenemos un compromiso
de hablarle a la gente y de que puedan tener un medio alternativo
donde ellos se puedan expresar. Muchas gracias.

Estamos en un momento de replanteamientos®

Para mi es un gusto estar acd y compartir nuevamente con amigos y
colegas radialistas del pais. Hoy dia me encuentro con mi colega Hugo
Ruiz, de la radio Cuarta Colina, de Puerto Montt. Nosotros este mes de
agosto estamos celebrando el sexto aniversario. Son seis ahos. El 1 de
agosto estuvimos de aniversario y estamos iniciando un nuevo proceso,
en el cual para nosotros es importante definir cudl va a ser nuestro
caminar hacia adelante. Estamos préximos a renovar nuestra concesion.
Hemos renovado en dos oportunidades y en este momento, llevamos

3 Alex Ojeda, parte del grupo que Coordina las actividades y programacion de la Radio Cuarta Colina de
Puerto Montt, X Region.
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seis afios donde hemos trabajado de forma experimental, por asi
decirlo, con voluntarios, estamos ya en un momento donde tenemos que
empezar a replantearnos cosas. Y yo quiero felicitar a los organizadores
por el encuentro de hoy dia y mafana, porque plantearon el tema de
gué tipo de radio comunitaria estamos construyendo. Nosotros estamos
en este momento replanteandonos eso, qué tipo de radio queremos,
estamos construyendo y vamos a hacer en adelante.

Nosotros estamos trabajando en wuna poblacion que se Illama
Pichipelluco, que es una de las mas populosas de Puerto Montt. Es una
poblacién de 15.000 habitantes. Nosotros creemos que a nivel de esa
poblacion estamos bien posicionados, estamos trabajando con las
organizaciones de la poblacién y ahora nos planteamos el desafio de
trabajar a nivel de la comuna de Puerto Montt. Nosotros el proximo
sabado 10 de agosto vamos a tener un evento en la poblacion, donde
tenemos varios invitados de la ciudad, autoridades también, y en esa
ocasidon vamos a firmar un convenio con la Union Comunal de Juntas de
Vecinos, que agrupa a cerca de 150 juntas de vecinos y organizaciones
comunitarias. Vamos a firmar un convenio de colaboracién en conjunto,
lo que implica que vamos a trabajar codo a codo con varias
organizaciones sociales de Puerto Montt, ya no solamente con las
organizaciones de la Pichipelluco, lo cual nos da un tremendo respaldo
para plantearnos como un medio de comunicacidon que plantea otro tipo
de tematicas.

Por eso yo creo que el desafio de nosotros es poder tener una
alternativa y una propuesta en medio de todos estos ruidos. Nosotros no
tenemos computador ni antena parabdlica. Tenemos los equipos
minimos para trabajar, tenemos un equipo de 20 personas, todos
voluntarios. Ponemos lo mejor de nosotros para salir adelante con
nuestra radio y creemos que con estos seis afnos que tenemos ya de
radio podemos hacer algo mucho mejor. Y eso lo vamos a hacer con el
trabajo, con las organizaciones. Muchas gracias.

La democracia no puede ser solamente una democracia
representativa, sino que debe ser también participativa®

En primer lugar, quiero decirles que es muy importante que se haya
reunido en Concepcidon gente de todo el pais y de una actividad que es
fundamental para el desarrollo de la democracia, porque significa la
expresion de los sectores que normalmente en los medios comerciales
no pueden emitir sus opiniones, sus voces.

* Darwin Rodriguez, Consejero Intendencia Regional, Octava Region.
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El desarrollo de la democracia no solamente es votar de vez en cuando,
aunque por supuesto que es legitimo que las autoridades sean elegidas
de forma directa, porque eso significa un fortalecimiento mayor de los
gobiernos regionales en relacion al gobierno central, que es el que
siempre ostenta el poder de manera centralista y a veces
inconscientemente malvada hacia las regiones. Y también, desde las
regiones, nosotros hacemos lo mismo -por un tema de cultura histérica-
con las comunas. Y los alcaldes de las comunas hacen lo mismo con las
juntas de vecinos o con los sectores mas alejados. Es decir, estamos
hablando de un momento de desarrollo de la democracia que esta en
etapas incipientes. La democracia no puede ser solamente una
democracia representativa, sino que debe ser también participativa. Y
por supuesto que la participacion es cotidiana. Y lo que ustedes hacen
cotidianamente es precisamente estar expresando las opiniones y las
formas de la cultura de cada uno de los sectores donde trabajan. De
manera que es muy importante lo que ustedes hacen para la gente que
sustentamos ideas progresistas. Por eso coincidimos y por eso estoy
aqui. Yo sé lo que ustedes hacen y estoy muy comprometido con ello.

Ahora, el compromiso no puede quedar solamente en las palabras sino
también en los hechos. Y esos hechos son que por lo menos en la region
del Bio-Bio han significado la disposicién de algunos fondos que el
gobierno regional tiene y que son concursables, donde pueden participar
todas las organizaciones, de la cultura, de los jovenes y de la tercera
edad. Prontamente agregaremos las de deportes y algunas otras. Pero
la idea de fondos concursables es precisamente permitir que cada vez
sean mas amplios los sectores que puedan acceder a fondos, no siempre
los mismos favorecidos por status, por relaciones politicas o porque
tienen mas experiencia, donde las radios comunitarias van quedando
siempre en desmedro respecto de los medios de comunicacidn que
tienen mucho mas profesionalismo, mas recursos, mas historia.

El joven que hablaba antes sefalaba que no tenian ni computador ni
antena parabdlica, pero que tenian un equipo de 20 personas. Yo creo
gue ahi esta la riqueza, la base de la comunicacion, porque lo otro es un
medio, absolutamente necesario, es el soporte a través del cual la
comunicacién se establece. Pero en la misma medida en la que hemos
avanzado en un gran desarrollo tecnoldégico de los medios de
comunicacién pareciera ser que la incomunicacién es mayor. Parte del
descubrimiento de América por Coldén, y suponiendo que eso sea verdad,
en el mundo se concebia a la tierra como una cosa plana que terminaba
en un abismo al final del abismo. Y desde Coldn para adelante la Tierra
empez6 a verse redonda. Por lo tanto, podria haber mejores
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posibilidades de comunicacién. Sin embargo, con el desarrollo de los
medios tecnoldgicos de comunicacién pareciera ser que la tierra ha
vuelto a ser plana y que nuestro mundo termina mas alld de nuestra
vista. Ustedes a través de las ondas radiales construyen de nuevo las
relaciones de cuerpo, no de la cultura plana, la cultura televisiva, la
cultura de la tarjeta de crédito, la cultura sin olor. Ustedes a través de
las radios construyen esa cultura, esa comunicacién que esta llena de
dolores, alegrias, suefios, pasiones, olores, colores.

De manera que yo quisiera entonces finalizar sefalando que nuestro
compromiso como gobierno regional -y en esto creo interpretar al
Intendente, que probablemente venga- es transmitir la voluntad que él
tiene, y no lo digo como una formalidad, porque sé que efectivamente él
tiene un alto compromiso con el desarrollo de la cultura. Por supuesto
gue los elementos econdmicos y sociales hay que desarrollarlos, sino
tampoco las cosas funcionan. Pero muchas de las autoridades toman la
cultura como un elemento secundario que solamente se atiende cuando
se reclama mucho. Pero en la region del Bio-Bio al menos tenemos la
posicidon fuerte de que la cultura forma parte inseparable del desarrollo
de la gente de la region, de la calidad de vida de la gente de la region.
Ese es el suefio que queremos compartir con ustedes que vienen de
otras partes del pais. Asi es que un saludo, una bienvenida y les deseo
que les vaya muy bien en las tareas que emprendan para adelante.
Muchas gracias.

Una linea estratégica para el tema de las comunicaciones®

El dltimo énfasis que queremos hacer es entregar algunos insumos para
la reflexibn que vamos a tener. Es la relacion que hemos ido
estableciendo con el Estado como una estrategia comunicacional que
hemos siempre sefialado. Nosotros no estamos casados con el gobierno
de turno, a pesar de que algunos de los que estan y a lo mejor dirijan
las radios sean funcionarios de gobierno.

Nosotros como Asociacion hemos establecido una linea estratégica en
relacién al tema de las comunicaciones. Y de ahi que nuestro énfasis
también estd en establecer pequefios convenios, pequefios acuerdos de
trabajo con instituciones del Estado, que nos permita una mayor
difusion de sus politicas publicas, de algunas campafas que se realizan
a lo largo del afo. Y en eso el énfasis siempre ha estado mas bien en

> Alberto Cancino, Presidente de ANARCICH
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establecer un acuerdo de trabajo en torno a esas lineas, nada mas.
Porque también creemos que el papel de una radio comunitaria debe ser
un actor mediador. Debemos considerarnos un actor relevante dentro de
una comuna, un actor mediador entre el Estado o la autoridad publica,
local, regional, comunal, y la ciudadania.

Entonces, ahi es donde nosotros jugamos un papel importante. Nosotros
generamos que éste sea un medio de expresion para los diversos
actores de una comuna. Ahi hay una relacion con la ciudadania
concretamente, con los actores sociales de la comuna. Pero también
tenemos que establecer una relacion con el Estado, de manera que ellos
se acerquen a nuestros medios. Y también tenemos que generar
didlogos ciudadanos. Ellos son los convocadores, los interlocutores, los
que hacen que esa autoridad baje y converse con la gente, y que la
gente también se haga cargo y le pregunte, proponga y cuestione.

Ese es el énfasis que hemos establecido a lo largo de todo el pais y que
vamos a seguir repitiendo, porque creemos que es eso lo que le va a dar
visibilidad, un perfil a la radio comunitaria, en funcidn de ser un actor
importante y mediador en esa relacion.

Nosotros desde ya hemos establecido una serie de convenios con
instituciones, con el Fosis, Intendencia, DOS, etc. Y ellos estan
interesados, porque ademas dentro de sus politicas publicas esta el
establecer una relacion con la sociedad civil, pero no saben cémo
hacerlo. Ellos tienen los recursos para eso, hay una propuesta, una
voluntad politica por parte del gobierno, pero muchas veces no saben
como proceder o simplemente lo hacen por los medios tradicionales. Y
ese es el acercamiento que ha propuesto esta Asociacién, de que
ademas de los medios locales o los medios habituales que utilizan,
establezcan una relacion mas directa con las radios comunitarias, que
somos los que estamos focalizados en diversos lugares del pais.

Nosotros actualmente estamos en alrededor de 100 comunas. Radios
comunitarias somos alrededor de 150. Unos mas comprometidos, otros
menos, pero estamos sumando 150. De esos 150, estamos en 100
comunas de todo el pais. Entonces, cualquier propuesta que nosotros
llevemos como Asociacién a cualquier ministerio, la oferta que les
hacemos es: ustedes pueden colocar sus temas en 100 comunas del
pais, en 100 lugares focalizados donde hay una radio atendiendo a la
comunidad. Es una propuesta interesante, que a ellos les despierta
interés. También debemos considerar que no todos los medios de
comunicacién tienen acercamiento a los ministerios, porque cobran, y
cobran millones.
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Pero el énfasis era mas bien establecer o dar a conocer la relacién que
tenemos que tener como radios comunitarias con el Estado, como un
actor protagdnico que permite tanto a los ciudadanos hacer uso de un
micréfono como también enfatizar la relacion con la autoridad local, a
gue haga también suya la radio comunitaria y en un didlogo con la
ciudadania.

Es importante marcar el terreno con un lenguaje comin®

Nuestra radio se llama comunitaria, en realidad. Obtuvimos ese nombre
inicial. Pero primero quiero agradecer a los organizadores por esta
instancia en la que podemos conocer qué ocurre en el resto del pais
respecto a este movimiento que se ha llamado. También queria hacer
una precision. Es importante marcar el terreno y para eso tenemos que
hablar todos un lenguaje comun. Yo creo que lo que nosotros podriamos
hacer hoy dia en esta jornada es justamente dar a conocer nuestras
experiencias como medios de esta naturaleza. Pero de alli a pretender
gue un esquema es mas valido que el otro, yo creo que es dificil de
esclarecer. Porque hemos visto hoy dia en las diferentes exposiciones de
que hay distintas maneras de encarar lo que se entiende por este tipo
de radios. Yo, por ejemplo, puedo decir que represento a una radio que
pertenece a una municipalidad, la Municipalidad de Graneros, y no
hemos tenido mayores problemas respecto a la dependencia de la
autoridad. Y hemos tenido otras ventajas. Entonces, seria importante
contarnos nuestras diferentes experiencias.

En lo que yo concuerdo es que nosotros debemos hacer radio, y no
quedarnos en el tema de comerciales o no comerciales. Este pais tiene
una larga tradicién de radiotelefonia y que inclusive hoy en dia esta muy
amenazada por los famosos consorcios. Porque esto no es solamente un
problema de las radios comerciales. Y eso nos esta llegando no solo
desde el punto de vista comunicativo, sino también a través del aspecto
linglistico. Hoy dia estamos perdiendo nuestra lengua materna, por
ejemplo. Ya no vamos a comprar al comercio sino que vamos a un mall.
Entonces, yo creo que nosotros como radios debemos hacer radio. Por
eso, hay que dar a conocer la experiencia que uno tiene. Nuestros
auditores no tienen idea de este asunto de radios comunitarias o radios
comerciales.

Nosotros tuvimos un problema grave porque casi desaparecimos del dial
por la accidn de una radio comercial. Y la gente no tenia idea de que

¢ Eduardo Bricefio, Radio Comunitaria de Granero, VI Region.
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tenian otro tipo de publicidad. Ahi la gente algo entendid. Pero la
concurrencia masiva de las personas no tiene clara esta parte. Ven a la
radio como un medio de comunicacion que les esta sirviendo a ellos y
punto. Entonces, llegan y dicen “queremos que nos pasen este aviso,
écuanto hay que pagar?”. Y tenemos que explicarles que nosotros no
somos un medio de ese tipo. Nuestra radio tiene una programacion de
mas de 40 programas, 44. Entonces, trabajan alli mas de 60 personas,
colaboradores, y aparte de eso la radio tiene una planta de gente de
cinco personas que reciben una subvencidon de la municipalidad, muy
escasa. Y el resto son colaboradores. Y la radio funciona 13, 14 horas
diarias. Entonces, por eso digo que todas las maneras de hacer radio no
son iguales.

Nosotros hacemos mucho hincapié a la parte informativa. Para nosotros
es valida esa opcién. Hemos levantado un moévil, que acude a los
diferentes lugares donde estan ocurriendo los hechos, de la indole que
sean. Esa es nuestra opcion. Pero hay otras radios que les interesa a lo
mejor el deporte, y eso es tan valido como la radio que yo represento. A
otras radios a lo mejor les interesa la musica. Por eso encuentro que es
importante que nosotros nos contemos nuestras experiencias y cada
uno va a aprovechar qué es lo mejor de su experiencia. Pero tratar de
elaborar una caracterizacién de la radio comunitaria es dificil. Yo creo
gue las radios comunitarias tenemos que estar recogiendo qué es
nuestra diversidad, que es un valor fundamental que se estd manejando
no solamente en nuestro pais sino que a nivel internacional.

Nosotros tenemos diferentes formas de encarar el tema, pero si
concuerdo absolutamente en que debemos funcionar de la mejor forma
posible, que seamos profesionales. Pero que los medios vengan de aqui
o de alla, eso es otra discusién. Algunos, como nosotros, tenemos
detras una corporacion municipal, otros tendran corporaciones
religiosas, juntas de vecinos, etc. Ese es otro problema.

En definitiva, nuestra responsabilidad es hacer lo mejor en el proyecto
radial en el cual estamos empefados, y no hablar de radios
profesionales o comerciales, si todos estamos haciendo radio. Fijense en
un detalle: si vemos la ley que nos rige, es la misma que rige para todas
las radios. Tenemos tres diferencias nomas que van en contra nuestra,
que son los afios de concesidn, la publicidad y la potencia. Y en el resto,
nosotros tenemos que comportarnos igual que las otras radios. Muchas
gracias.
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Participacién Ciudadana’

Yo queria puntualizar también que yo estoy de acuerdo en que
discutamos qué proyecto de radio queremos. Es esencial que no nos
olvidemos que sobre todo somos un medio de comunicaciéon, y e€so no
nos distingue de cualquier otro medio de comunicacion. La diferencia tal
vez esta en los contenidos y en los publicos objetivos, en que nosotros
somos generadores de opinidon publica a la base de la sociedad civil. El
tema fundamental es que somos medios de comunicacion, por lo tanto,
estamos preparados para llegar de la misma manera a puntos que son
obviamente conflictivos. Pero nosotros integramos a este medio de
comunicacién un elemento que no tienen las otras radios, que es la
participacion ciudadana. Eso es lo que nos diferencia.

Ahora, para poder competir, obviamente tenemos algunas dificultades,
como es el tema de la profesionalizacién, la gran mayoria de los colegas
no tienen una asesoria periodistica que les ayude a competir con las
otras radios. No hay que olvidar que son de distintos niveles, pero son
niveles que nosotros podemos resolver por la via de la capacitacion.

Yo soy directora de una radio que funciona bajo el municipio, pero sin
embargo nos hemos distanciado, en términos de autonomia, del
municipio. Y hemos ido formando reporteros juveniles, por ejemplo,
para que hagan programas hechos por ellos. Eso es ir entregando la
radio a la comunidad, porque en la medida que la comunidad se siente
participe de la radio, estamos siendo comunitarios, sin necesidad de
decirlo, no hay siquiera que mencionarlo, porque la gente lo siente asi.

Yo creo que el tema esta en la capacidad que tengamos de competir en
términos de contenidos y de objetivos con las radios comerciales. Los
objetivos nuestros son distintos, nosotros no tenemos un medio de
comunicacién para hacer dinero, sino para cubrir objetivos reales de los
medios, que son informar, educar y entretener. Si nosotros cumplimos
con esos tres objetivos, necesariamente nos vamos a distanciar de las
radios comerciales porque vamos a ganar sintonia de manera natural.

Yo queria felicitarlos también, porque me parecen fantasticos estos
encuentros, nos permiten conocernos. Yo acabo de escuchar a los
colegas de Cabrero y es suUper rico saber como funcionan ellos, qué
experiencias han tenido, porque nos permite darnos cuenta qué estamos
haciendo bien o mal, hasta déonde vamos cometiendo errores o hasta

7 Nancy Monsalve, Radio Lampa, Regién Metropolitana.
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donde van en una linea mas ascendente a seguir. El solo compartir nos
hace mas familia. Un saludo a todos. Vayan a vernos a Lampa.
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II. Trabajo de comisiones

Los participantes del seminario se agruparon en torno a cuatro temas
distintos para realizar un diagndstico de las radios en estas areas de su
que hacer.

linea editorial®

Primero que nada, para hacer radio se debe tener una responsabilidad,
ya que al estar detrds de un microfono para hablarle a un auditor -
porque nosotros transmitimos una informacidon, generamos la discusién
dentro de la comuna- tenemos que tener una gran responsabilidad con
lo que decimos.

Con eso se va al primer punto, que es la linea editorial, que responda a
la realidad de la poblacion. Nos dimos cuenta que se da el caso de
radios comunitarias de diferentes sectores o comunas, donde sus
territorios estan geograficamente mal distribuidos, como es el caso de
San Pedro de la Paz, que es sector urbano y rural. Entonces, son
problematicas diferentes. Comentdbamos también lo que pasa en
Hualqui, que es un sector totalmente rural. Y ahi esta el primer punto de
la linea editorial, que se genera en base a las realidades locales. La
experiencia, por ejemplo, de la Radio La Voz de la Mujer, no es la misma
de la de Hualqui. No es el mismo rescate cultural.

Lo otro que resaltamos fue la radio al servicio de la comunidad,
partiendo por su riqueza cultural. Un poco lo que habiamos conversado
sobre la diversidad de los sectores donde se encuentran las radios
comunitarias, desarrollando una labor social orientada a diferentes
segmentos de la poblacidn.

También tuvimos un pequeno debate en lo que se refiere a los distintos
grupos sociales, por ejemplo, un grupo de hip-hoperos, a los que les
gusta la musica folcldrica, o las rancheras. Ellos son publicos diferentes,
de edades diferentes. Nos comentaban la experiencia de diferentes
formas de llegar a la gente. Por ejemplo, uno no puede hablar de la
misma sexualidad en la forma que se habla con las personas adultas a la
gue se habla con los jévenes. Entonces, tienen diferentes pautas para
trabajar en cuanto a la entrega de material informativo.

¥ Participan en este grupo de trabajo radios de Hualqui, San Pedro de la Paz, Concepcion (VIII Region), y de
Santiago (Region Metropolitana).
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La radio como un espacio abierto a la participacion en diversidad.
Estuvimos conversando de que habian radios que estaban trabajando,
como la Radio Republica de Hualqui, donde dentro de la radio circulaban
alrededor de 100 personas. Llegamos a la conclusién de que la radio
como un espacio abierto a la participacion en diversidad no queria decir
gue trajéramos a toda la comuna a participar dentro de la radio, sino
que hacerla participe en cuanto a la informacién que se entrega, en
hacer mas local la entrega de informacién y la participacion también de
algunos estamentos importantes, como es Carabineros, el consultorio
local, las juntas de vecinos, las agrupaciones culturales.

Lo que se comentaba en el punto anterior: en una gestion democratica y
participativa, una radio que responde a una comunidad especifica, que
es pluralista e interactiva con organizaciones e instituciones de la
comunidad, que rescata y potencia la identidad cultural.

Una parte que consideramos importante es el aspecto cultural, porque
va la diversidad, va un sinfin de cosas que se estan dando ahora.
Podemos ver que hay mucha gente que tiene distintos intereses.
Intereses como los que habia hace 20 afios ya no son los mismos de los
que hay ahora. Y es un asunto de que a la cultura se le van agregando
fragmentos que nosotros tenemos que ir captando o ir transmitiendo a
todos nuestros vecinos. Nosotros hablamos de vecinos, al hablar de la
comunidad.

Identidad local®

Nosotros pudimos comparar como son las experiencias en el pais. Nos
dedicamos a conversar de lo que hacemos, y en algunos casos, en
relacion a la pregunta de qué hace nuestra radio para ser comunitaria,
cada uno contd sus experiencias y llegamos a una conclusion final: el
nucleo que a todos nos agrupaba era simplemente fomentar la identidad
local. Eso es lo central. Cualquiera otra cosa es un adorno.

Nosotros partimos desglosando un poco. éQué hacemos de linea
editorial?. También lo dijo el otro grupo: nuestra radio es
eminentemente participativa, en relacién con la comunidad, en directa
relacién inclusive con los estamentos de gobierno comunal, vy
convirtiéndose en un puente entre la comunidad y el gobierno comunal.
También esto se notaba en la relacién, en el compartir no solamente via
teléfono, es decir, en la retroalimentacién natural que tienen los

? Radio Cuarta Colina, de Puerto Montt; Radio El Bosque de la Regidon Metropolitana,
Cabreros; Radio Interferencia, de Quinteros; Radio Antinercia de Valparaiso; Radio
Cordillera, de Pefialolén
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programas de radio que son los llamados telefénicos, que muchas veces
resultan engafiosos. Podemos tener 10, 15 llamados por programa, pero
pueden ser solo 10 o 15 personas que nos escuchan simplemente. Yo
contaba la experiencia de cuando ingresé a trabajar en Radio Academia,
en la universidad, llevaba un afo y medio e hicimos un sondeo
telefénico y no les cuento la catastrofe que vimos.

La mayoria de las radios comunitarias, de minima cobertura, tenemos el
mismo problema: no conocemos cual es nuestra relacién con el publico.
Entonces, nos dedicamos a ver eso, la relacién directa que tenemos con
la poblacién, con la junta de vecinos, con la escuela. Un caso que nos
gusté mucho fue lo que contaron los companeros de Quinteros que,
partiendo con un programa de radio donde contaban la historia de
Quinteros, lograron interactuar y obligaron, de alguna manera, a los
colegios de Quinteros de que esto fuera parte del programa educativo
de Quinteros. La radio obligd a la Corporacion de Educacién de la
Comuna de Quinteros a incluir aquellos programas que se hacian en la
radio como parte obligatoria de la escuela.

Deciamos también, pluralistas. Nosotros lo vimos no solamente a nivel
de partidos, sino que a nivel religioso, a nivel ideoldgico. Estaba con
nosotros la iglesia evangélica, que escucharon en la mafiana, y que nos
contaban cémo ellos se abrieron a la comunidad en vez de cerrarse
como un medio netamente religioso con un caracter ideoldgico bien
determinado. Ellos decidieron abrirse y se dieron cuenta que la
comunidad era mas importante que su propio centro de creacién de la
radio, que era la iglesia evangélica.

Estos son los tres puntos mas importantes. Una radio comunitaria que
no es solidaria, que no tiene ese sesgo de ser solidaria constantemente,
no es digna de llamarse comunitaria. Asi de concreto lo vimos.

Por el lado del mundo informativo, la experiencia que nosotros
rescatamos dice que si bien es cierto de que muchas radios tratan de
tener sus propios informativos, desgraciadamente nos convertimos en
reproductores de lo que se da a nivel nacional. No hemos sido capaces
de crear cosas distintas. En este grupo la experiencia de El Bosque y de
los compaferos de Puerto Montt, contaron que ellos bajaban Ila
informacion de un nivel nacional, la reducian al ambito local vy
finalmente creaban un debate y creaban la agenda local, partiendo
desde la noticia a nivel nacional. Llegaban entonces a tener dirigentes
sociales discutiendo sobre cuestiones nacionales, pero desde el punto de
vista local. Y eso entonces promueve la participacidn comunitaria, la
participacion local e inclusive la participacion barrial.
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Desde el punto de vista de la parrilla programatica, la parrilla musical, la
mayoria concordd en que lo que hacen es priorizar por los conjuntos,
grupos y solistas locales. Mal grabados, bien grabados, no importaba.
Pero ellos antes que el resto. Y asi como las radios comerciales ponian
100 veces a Axé Bahia, ellos ponian a Juan Pérez 100 veces y lo
convertian en el hit local. Antinercia contaba el caso de un grupo que lo
pusieron tantas veces que se convirtid en un hit local. Eso hace de que
se prioriza por las expresiones locales, en este caso musicales, pero
también en otro ambito de la cultura.

Nosotros llegamos a la misma conclusion de que en un futuro lo que nos
gustaria que sucediera es que una radio comunitaria, para que se
preciara de tal, para que fuera realmente un proyecto comunitario,
deberia forjarse desde la comunidad, con la comunidad y para la
comunidad. No una organizacion hacia afuera, sino que desde el barrio,
desde la poblacién o desde la comuna. Si eso es posible construir, por
supuesto todo lo demas va a ser mucho mas facil de ejecutar que lo que
ha resultado hoy dia construir las radios comunitarias, a pesar del
triunfo que se ha logrado en estos ya casi 20 afos legalizados. Muchas
radios llevan ya 20 afios trabajando y todavia les cuesta tomar el peso
de sentirse propiamente comunitarias.

Lo local como espacio'®

El tema de la participacion creo que nos representa a todos. El tema de
lo local, de lo solidario. El pluralismo que se integra a las radios
comunitarias. Son tematicas que se ven reflejadas en todos los grupos
que ya les ha tocado exponer.

Antes de responder la pregunta de qué es lo que nos hace una radio
comunitaria, creo que lo que nos queda super claro es que lo que nos
hace mas comunitarios es nuestro territorio mismo, el espacio fisico,
geografico, donde estamos instalados. Eso es lo que nos hace ser
comunitarios. Lo que nosotros denominamos lo local. Lo local va mas
alld de la comuna, del territorio de la poblacién, y da paso a la
integracion de la diversidad. Es la expresion de diferentes actores
sociales que conviven cotidianamente en torno a esta red, que se
transforma en espacio, como ustedes llaman, la plaza publica, que se
transforma en la radio comunitaria dia a dia.

' Participan Radio Eterno Campedn de Copiap6, Radio El Bosque, Radio Lampa y Radio Florecer.
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Nosotros creemos que principalmente somos comunitarios, entre otras
cosas, porque no solo somos los encargados de representar los valores
de nuestro sector geografico en el cual estamos instalados, sino que
ademas somos las voces de ellos, somos quienes estamos encargados
de expresar la opinion de muchos de ellos, quienes jamas han sido
escuchados. Y, a la vez, también somos responsables -y es donde esta
sin duda nuestra responsabilidad como medio de comunicacion local- de
construir realidad. Ahi tenemos un elemento sustantivo que a lo mejor
nunca le hemos tomado el peso, en qué consiste ser lideres de opinion,
porque nos guste o no, también somos lideres de opinién. Somos lideres
de opinion local, y eso es una gran responsabilidad. Ese es el segundo
punto. Creemos que es super importante la construccién que nosotros
hacemos en el ambito local.

Defender el derecho de los ciudadanos. En el caso de nosotros, que
somos una radio municipal, vemos dia a dia la necesidad de la gente por
decir cosas, desde mandar un saludo por la linea telefénica saliendo al
aire, hasta de encontrar la posibilidad de promover eventos a beneficio,
eventos culturales, de recreacion, con el objetivo de ir en directa ayuda
de quienes son nuestros auditores. Por lo mismo, defendemos los
derechos de ellos.

Se habla del tema de la participacion. Pusimos nifios, jovenes, adultos,
juntas de vecinos, centros culturales, porque dentro de toda la gama de
radios que estabamos -estaba La Florida, Copiapo, El Bosque y Lampa-
todos teniamos una tematica diversa en lo que era la programacion,
pero conjugabamos en si en esas tematicas. Por ejemplo, nosotros
teniamos muy ligado el tema de los jévenes, de los nifios; otros
hablaban que integraban a las organizaciones, el compafiero que decia
gue él primero tenia que ser organizacién. Como nosotros somos los
encargados de construir organizacion, decia, antes que nos pidan un
espacio nosotros les ofrecemos la posibilidad de que se organicen, los
orientamos y una vez que se organicen les damos el espacio, pero como
organismo 0 como un ente organizado y, a su vez, asumimos el rol de
organizar a la comunidad, que es también el proceso educativo que
tenemos que enfrentar con nuestros auditores.

Tenemos un rol socializante, que incluye todas las cosas que ya hemos
nombrado. Sin duda que promovemos y rescatamos la identidad
cultural. Porque es cosa de traspasar una calle, por ejemplo, para cruzar
de El Bosque a La Pintana, o pasar de un paradero a otro, si te pasas de
La Florida a Puente Alto, y sin duda que ya pasando del 27 de La
Florida, lo que estd en la otra cuadra a la gente ya no le importa. Por
eso, tenemos un rol de identidad local y cultural.
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A la vez todo va ligado al servicio publico. Este tema a mi me llamo
mucho la atencién cuando lo pusimos, pero me llamé mas la atencién
cuando fue el tema de los temporales, creo que antes que comenzaran
las campafas, las radios comunitarias ya estaban cumpliendo el rol
mucho antes de que se empezara con el tema de las cuentas bancarias
y cosas como el Techo para Chile. El servicio publico nosotros lo
hacemos cotidianamente. Eso lo tenemos muy claro. No tenemos que
esperar a que llueva, a que se inunde Chile para que nosotros
cumplamos ese rol, porque lo hacemos cotidianamente, brindandole ya
el espacio a la gente para que pueda expresarse libremente, nos guste o
No nos guste su opinion.

Nos permite descubrir actores sociales y lideres de opinion. Y a la vez
los potenciamos, porque los que hay tal vez la gente no los conoce,
porque a lo mejor se mueven a escalas de liderazgo, porque conocen a
las autoridades locales, etc., y aun asi no son conocidos por el publico
en general o por los ciudadanos comun y corrientes. Muchas veces uno
ni siquiera sabe quién es el presidente de su propia junta de vecinos.

Pensamos que somos una radio comunitaria porque somos un canal de
expresion de diferentes organizaciones sociales. Por lo menos nosotros
tenemos organizaciones sociales muy ligadas al tema municipal, pero
también tenemos espacio para organizaciones que no tienen directa
relacién con el municipio y que aun asi son organizadas, y nuestra radio
ve la posibilidad de su expresién, como muchas otras radios.

Instaldbamos la discusién de la administracién de una radio comercial
con lo que es la administracion de nuestros propios medios. En si, la
administracion de las radios comerciales va de arriba hacia abajo. En la
mayoria de nuestras radios la administracion es una cuestién
transversal. A lo mejor hay que reconocer que las decisiones las toma
siempre uno, que es el director, quien lleva comunmente las riendas del
cuento. Pero por lo menos tenemos la posibilidad y nos damos el tiempo
de escuchar la voz hasta de los que colaboran, que son la mayoria en
nuestros medios. Esos niveles de discusidon no se dan en los otros
medios, y los tenemos nosotros. Y eso es sUper importante, porque nos
diferencia bastante de en qué ldgica estamos nosotros dia a dia. Como
nosotros somos capaces de gestionarnos, a la vez sin recursos, pero dar
esa posibilidad de debate dentro de nuestra organizacion.

Eso da pie a un punto que dice que priorizamos la participacién en

equipo, que habla del mismo tema. Las opiniones de todos son
escuchadas, se discuten en la misma mesa y de acuerdo a eso se toman
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las decisiones. Por lo mismo, consideramos que somos, dentro de los
medios de comunicacidén, tal vez los mas democraticos de todos los que
existen. Y en si eso es una radio comunitaria para nosotros. Muchas
gracias.

Programacion radial'?

Yo voy a puntualizar algunas cosas que podrian ser novedosas dentro de
los planteamientos que se han dicho. La primera participacion y la
ultima se engrana mucho con lo que nosotros hemos conversado. Ahora,
lo importante que habria que puntualizar es que en general las radios
comunitarias, salvo excepciones, no han partido con una linea
programatica, sino que la han ido haciendo a medida que han
desarrollado su accién. Nosotros tenemos la experiencia por ejemplo de
una radio que tiene servicio de atenciéon dental, por ejemplo, para que
vean ustedes cémo hay gran diferencia en nuestra accion.

Me parecié muy interesante lo que planteé la Radio Encuentro, de
Pefalolén. Ellos estan trabajando con un sistema bastante interesante,
que tiene mucha cobertura y una gran potencialidad a futuro, como es
el tema de trabajar via Internet. Trabajar periodismo comunal y poder
llegar a otras partes del mundo.

A partir de esa identidad de radio comunitaria, alguien decia que
tenemos crear los espacios, pero no, los espacios se van ganando, nadie
le regala a uno nada, por lo tanto, la comunidad también se va
insertando dentro de este proyecto, en diferentes radios comunitarias, y
van ganando espacios dentro de la parrilla, dentro de la linea editorial,
dentro de la produccién musical, etc.

La idea es facilitarle espacios a los vecinos para difundir, para discutir -
ahi esta la parte participativa- y para reflexionar de sus propios
problemas, que es lo que estabamos planteando al principio.

Otro amigo nos planted una cosa muy interesante, que nos decia que no
habia que enredarse en el término de minima cobertura con respecto a
lo que es una radio comunitaria. Es fundamental ese concepto. Yo
estaba pensando si una radio de minima cobertura necesariamente tenia
gue ser comunitaria o es al revés.

1 Participan Radio Encuentro de Pefialolén (Santiago); Radio Florecer, La Florida, Santiago; Radio Isla Juan
Fernandez.
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III. Una ley por cambiar

Hay varias personas que nos han estado apoyando en este seminario.
Vamos a hacer lectura de una carta que nos hizo llegar Maria Elena
Hermosilla, la presidenta de la WACC, agencia que ha estado apoyando
al movimiento de radios comunitarias:

“A nombre del Comité Ejecutivo Regional de la Asociacién Mundial de la
Comunicacidn Cristiana les envio nuestro afectuoso saludo y felicitacion
por la iniciativa de realizar en Concepcion un seminario que abordara
temas tan de fondo como la discusion de cuales son los elementos que
identifican el movimiento de radios comunitarias en nuestro pais.

¢Para qué nacieron las radios comunitarias en nuestro pais?, équé las
diferencia de otro tipo de proyectos radiofénicos?, écudles son sus
relaciones con la comunidad donde estan insertas?, équé mecanismos
de participacion han logrado implementar con esas comunidades?,
écdmo se expresa la voz de esa comunidad en la programacién de la
radio?, équé filtros se han ido creando para la difusién de esas voces?,
¢hacia adénde se dirige el movimiento?. En fin, son tantas preguntas y
tan breve el tiempo para responder. Estamos seguros que el Seminario
de Concepcion significara un importante avance en éste y otros temas
fundamentales. La WACC ha estado desde el inicio del proyecto junto a
ustedes, apoyando. En espiritu estaré con los y las radialistas
comunitarias este fin de semana. Es la conviccidn que compartimos, los
principios de democracia, pluralismo y participacidon en la comunicacién
social. Muy afectuosamente, Maria Elena Hermosilla”

La idea es cerrar este capitulo en la discusion de las radios'?

Buenos dias. Ustedes saben muy bien lo que se ha venido peleando
desde hace tiempo y la idea de esta mafana es justamente cerrar este
debate que ya se ha extendido por mas de ocho afos. El 94, cuando se
cred la ley, varios quedaron inconformes respecto a lo que se legislé.
Del 94 hasta el 2002 no se ha hecho ninguna modificaciéon. Siempre nos
hemos ido en el didlogo, en ver qué ley nos acomoda mas, a pesar que
todos tenemos mas o menos claro qué ley queremos. La idea es cerrar
este capitulo de la discusidon, ponernos de acuerdo en qué queremos y
empezar con las presiones necesarias ante el poder ejecutivo y

12 César Ramos, Vicepresidente de ANARCICH
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legislativo, para que se modifique de una vez por todas la Ley de
Telecomunicaciones.

Ustedes saben que la denominacion “radios comunitarias” no esta
expresa en la ley, sino que dice “radios de minima cobertura”. en el
Articulo 3 de la Ley de Telecomunicaciones se pide que diga “radios
comunitarias ciudadanas”.

Articulo 8: Se refiere a que las personas juridicas que tengan una
concesidn de minima cobertura sean necesariamente personas juridicas
que no persigan fines de lucro. Ustedes saben que se han entregado
concesiones a responsabilidades limitadas, a sociedades andnimas,
sociedades de inversién. Nos duele mucho saber esto, porque
justamente el espiritu de la ley, en un primer momento, era que se
entregara a organizaciones comunitarias funcionales. El espiritu de la
ley era que estas concesiones persiguieran finalidades culturales,
comunitarias, o ambas a la vez. No entendemos como la Subsecretaria
de Telecomunicaciones ha entregado concesiones a personas juridicas
que no persiguen esos fines, sino que persiguen fines de lucro. Ese es
un punto que hicimos ver hace un mes atras y en la pagina 2 de las
bases de los concursos publicos se agrega que los representantes
legales tienen que poner de pufio y letra los objetivos que ellos van a
perseguir con estas concesiones. Por lo menos hicieron eso. Antes no se
hacia nada y era solamente un tramite técnico. Ahora tienen que hacer
esa declaracion jurada de puno y letra. Nuestra idea es que, aparte de
hacer esa declaracion jurada, se prohiba estrictamente los concursos
publicos a personas juridicas que persigan fines de lucro. Entendemos
gue a lo mejor aca hay algunas personas juridicas que si los persiguen.
Invitamos a que traten de modificar su constitucién juridica a una
persona juridica que si persiga los fines que también va a perseguir la
radio.

Observar que las empresas se metan a este tema se va a dar con
mucha mas frecuencia si nosotros ademas generamos las condiciones
para que las radios comunitarias tengan publicidad. Ahi se va a invitar
abiertamente a todos los empresarios a que vengan a participar de este
tema, porque se transforma en un negocio, porque se abre la posibilidad
de hacer publicidad. Entonces, hay que cerrar el paso a las empresas
que persigan fines de lucro.

Astutamente también puede darse que algunos empresarios se

constituyan en centros culturales, y a través de esa via hagan su
empresa. Temas como éste llaman a la reflexion, cdmo generamos
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condiciones para que ellos no se metan a este tema de la radiodifusion
de minima cobertura o radios comunitarias.

Articulo 3, Letra A: Indica la potencia que tienen que tener estas
emisoras. Actualmente el maximo es 1 watt de potencia. Nosotros
planteamos la tesis de que la potencia de la emisora se calcule en base
a los limites territoriales de la comuna. Es decir, si hay una comuna
pequefia, su potencia va a ser mas pequefa, la necesaria como para
cubrir toda la comuna. Si hay una comuna mas grande, como es el caso
de regiones, la potencia tiene que ser necesariamente mas grande para
gue cubra toda la comuna. O sea, que los limites territoriales de la
comuna sirvan de base para calcular la potencia. Que la radio sea
efectivamente comunal. Para el caso de regiones siempre va a haber un
maximo, que no pueden ser 100 watts. Conscientemente estamos
pidiendo 30 watts, que es lo que ustedes indican seria lo correcto. Y
para el caso de la Region Metropolitana, en base al tamano de la
comuna. Creemos que comunas muy pequefias no van a obtener mas
que 5, 10 o 20 watts.

Articulo 13, Letra A: Es sobre la publicidad. Ustedes saben que la ley
dice que las concesiones debieran perseguir finalidades -culturales,
comunitarias 0 ambas a la vez, y les queda estrictamente prohibido
pasar avisos comerciales. Ese es un tema también discutible, que de
manera cansadora se ha discutido durante mucho tiempo. Yo me sumo
a lo que dijo ayer la Radio Amanecer, de Caldera, que efectivamente
tiene que buscarse una manera alternativa de poder financiar esto. Es
muy complejo establecer filtros para que se metan empresarios que
persiguen fines de lucro, porque se les va a abrir un mar de
posibilidades, porque van a poder obtener a través de estas concesiones
lo mismo que hacen las concesiones comerciales: publicidad comercial.
Entonces, ide qué forma se asegura contenido sociocultural en estas
radios?: con algun tipo de financiamiento.

El tema de la publicidad es muy complejo, porque la Anarcich se puede
transformar en una mini Archi. Van a llegar muchos empresarios con
gran apetito lucrativo. Como dije, la ley no hace distincion entre un
centro cultural y una empresa de responsabilidad limitada. Por ende, se
van a meter. Actualmente, segun las estadisticas, el 40% de las
concesiones otorgadas durante el afio 2001 fueron a sociedades
anonimas. Entonces, cuando ustedes renueven sus concesiones van a
entrar en el triste episodio de verse en competencia con ellos, y ustedes
saben muy bien quién gana. Ellos tienen la capacidad econdmica.
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Articulo 13, Letra B: Respecto a los plazos de concesion. Ustedes saben
gque las radios comerciales tienen 25 afios de concesién. Se esta
terminando un proyecto de ley que dice que generosamente ahora a las
radios comunitarias se les va a dar cinco anos. iCinco afios respecto a
un cuarto de siglo que tienen las emisoras comerciales! En el mes de
junio le hicimos saber al Subsecretario estos temas y consideramos que
el minimo es 15, o igualdad de condiciones con ellos: 25 afios. No hay
ningun fundamento juridico, técnico, legal, politico, para cercenarnos a
nosotros la posibilidad de obtener el mismo plazo que tienen ellos. O
bien, que ellos también se bajen.

El espiritu del legislador en historia de la Ley 19.277 considera que estas
concesiones van a ser explotadas solamente por organizaciones
comunitarias, y en la realidad no es asi, estan las municipalidades, las
universidades, iglesias evangélicas, catdlicas. Una diversidad de
personas juridicas. Ellos pensaban solamente en las organizaciones
comunitarias porque la renovacién de los directorios era cada dos afios.
El resto de personas juridicas no necesariamente renuevan cada dos
afios. El espectro de concesionarios de minima cobertura no son
necesariamente puras juntas de vecinos. Son personas juridicas que no
necesariamente renuevan sus directorios cada dos afios: las
municipalidades, las universidades, las iglesias, etc. Entonces, no se
entiende mucho que se aplique esto, porque estas concesiones no son
necesariamente ostentadas por juntas de vecinos, centros culturales,
clubes deportivos o centros de madres, sino que por una cantidad bien
impresionante de personas juridicas.

Les comenté que logramos que los concesionarios que quieran postular
a una concesion de minima cobertura tendran que poner de pufio y letra
cuales son los objetivos que él va a perseguir con esa concesion.

Lo otro, hicimos una gestién también para que abrieran concurso en la
comuna de Valparaiso. Se mandoé a concurso a cinco frecuencias, para
terminar con la ilegalidad que existe en la comuna de Valparaiso.
Muchas gracias.
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El derecho de las personas a la comunicacién!®

El tema fundamental, lo que reivindicamos los comunicadores, es el
derecho que las personas tienen a ejercer la comunicacidon social. La
comunicacién es un derecho humano, esta consignada dentro de la
institucionalidad de Naciones Unidas. Todas las personas nacidas en este
planeta, hombres y mujeres, tienen derecho a la libertad de expresion,
a comunicar por cualquier via y cualquier medio y los Estados deberian
permitir que esa condicion se haga practica. Entonces, la primera
cuestion es que la plataforma de comunicaciéon también tiene un
fundamento, que es seguir luchando porque las comunicaciones sean
cada dia mas democraticas, asi de sencillo: garantizar la libertad de
expresion de todas las personas, bajo cualquier forma y por cualquier
canal que les sea posible. Los Estados, en ese sentido, van normando y
regulando a través de leyes.

Entonces, el soporte fundamental es que la pelea es por un derecho, y
gue bajo cualquier condicidon las personas que incluso transmitan
alegalmente o que en algin momento sobrepasen la legalidad vigente,
asi como ocurre en casi todas las radios comunitarias que transmiten
mas alla de 1 watt, jamas sean objeto de represalias. O sea, que las
personas que comunican o que usan medios de comunicacién bajo
ninguna condicidn se les reprima o se les lleve a la carcel. Ese es un
elemento que también tenemos que empezar a validar, porque de
repente a cualquier radialista se le puede acusar por ejemplo de
desacato o de injurias y calumnias. Entonces, tenemos que pelear que
bajo ninguna condicion las personas que comunican deberian ser objeto
de represalias o de represion. Porque imaginense si esto se norma mas
adelante y un dia ustedes estan transmitiendo con 10 watts y se les
subié el transmisor a 15 y los descubrié la Subtel y los mandan a la
carcel... Ese es un tema que tenemos desde ya que ir pensando. No
aceptar jamas que nos vayamos presos o que se nos quiten los equipos
por comunicar. Un derecho fundamental de las personas no puede ser
objeto de ningun tipo de represalias o de represidon. Y eso no lo hemos
abordado, creo que no lo manejamos como un elemento fundamental en
nuestro accionar.

Ahora me voy a lo concreto. Un tema fundamental a modificar es para
quién se estd normando, quién es el sujeto que se beneficia de esta ley.
Efectivamente, el proyecto original que entregd Patricio Aylwin el afio 91
a la Camara de Diputados era una modificacion de ley que iba a
beneficiar a las organizaciones sociales. Y, por tanto, ese concepto

" Leonel Yafez, Programa Comunicacion de Base, ECO.
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ordenaba varios aspectos. Pero la negociacion viéndola con la distancia
de todos estos afios, fue En una coyuntura politica distinta a la de hoy
dia se normd un hibrido, una modificacion de la ley que le abre las
puertas no solamente a las organizaciones sociales, sino que a cualquier
personalidad juridica, mas alla de sus fines. Entonces, por eso tenemos
también a aquellos que tienen fines de lucro, tapados quiza, pero que
concesionan y participan del proceso de concesiones con afan de lucrar.

Un elemento importante para poder ordenar el otro conjunto de
modificaciones es que esta ley tenga como objetivo las organizaciones
sociales, comunitarias y culturales de la comuna. Considerando ademas
que es un tipo de ley comunal, que pretende resolver la posibilidad de
comunicar en una comuna.

Un segundo elemento que nos ordenaria, a propdsito del watt, es que se
garantice a todos aquellos que logran la concesidn comunal que tengan
una frecuencia que les permita transmitir en buenas condiciones en esa
comuna, sin ponerle ni 5 ni 10 ni 15 watts. La transmision debe ser
eficaz. Si a uno le entregan una concesidn, esa concesion tiene que ser
eficaz. No queremos una concesidon para que tenga que transmitir en
malas condiciones. Eso es una trampa. Derechamente es una trampa
que a uno le den una concesion de 1 watt. Y la mayoria de las veces es
menos de 1 watt.

El tercer elemento importante es el tema de la publicidad. éPor qué
defiendo el derecho de la publicidad?. En la medida de que la ley esta
hecha para los sin fines de lucro, no tenemos que temer de que
podamos hacer publicidad. El peligro de la publicidad es cuando la ley es
para cualquiera. Y, por tanto, se nos van a meter millones de
empresarios porque van a tener la posibilidad de hacer publicidad para
ganar dinero a través de ese evento. Pero si esta ley es vista hacia los
sin fines de lucro no va a haber interés de mucha gente. La publicidad,
el recibir y el hacer publicidad es un derecho constitucional, es una
posibilidad por otra parte, que la ley de mercado otorga. Informacién
para el consumo. Entonces, épor qué unos la pueden hacer y otros no?,
épor qué hay una discriminacién hacia algunos? Yo elegiré si hago o no
publicidad. El contraargumento de esto, y una via de financiamiento
seria que a cambio de no emitir publicidad se subvencione la radio por
parte del Estado. Yo creo que toda subvencion directa del Estado a un
medio de comunicacion significa perder la autonomia e independencia,
gue trae como consecuencia la pérdida relativa de libertad de expresion.
Porque la politica es muy mafosa y opera de esa manera. Veamos qué
pasa con la educacion: los colegios subvencionados tienen cero
autonomia, a diferencia de los colegios particulares. Entonces, las
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subvenciones en general nos someten. ¢Qué pasa si se cambia a otro
tipo de gobierno?. Las leyes no se hacen para que duren dos afios, sino
para que dure la mayor parte del tiempo. No tenemos que pensar en
modificar la ley para nosotros, sino para aquellos que van a venir
después también. No es un tema de “mi radio”, es el tema del conjunto
de las radios que asisten hoy dia y de las que van a estar mas adelante.

Por ultimo, el tema de los afios de concesion. Se dijo que eran tres afos
porgue supuestamente tenia que ver con el tema de que los organismos
funcionales cambiaban cada dos afios las directivas. Y en las radios
comerciales las directivas cambian cuando se les da la gana, es un
problema del directorio que cambien la directivas. Pero hay un prejuicio
que afecta a las organizaciones sociales y no tiene que ver con que las
directivas duren dos afos, sino con creer que las organizaciones sociales
no se mantienen en el tiempo, que se agotaban y desaparecen. Y uno
no puede pensar en la organizacion social diciendo “estas cositas duran
dos anos nomas”. Yo conozco centros culturales que llevan 30 afos, y
tengo que partir de ahi para hacer una ley, no desde una concepcion
negativa de las cosas. Lo que opera ahi es fundamentalmente una
desconfianza al desarrollo comunitario. Les pongo un ejemplo de esta
vision politica. éSe han dado cuenta que quieren cambiar ciertas penas
por los trabajos comunitarios?. Dicen, “si esta persona cometié un delito
no muy grave, le podemos cambiar los afios de carcel por trabajos
comunitarios”. O sea, el trabajo comunitario en este pais, que ha sido
digno, se esta transformando en una cuestidon negativa. Yo pago mi
culpa haciendo trabajos voluntarios, cuando es de lo mas digno que hay,
porque ahi hay solidaridad. Y hoy el trabajo voluntario es como un
castigo, por lo que a mi me parece que hay una visién de trabajo
comunitario que estad complicada. Y hay una percepcion de los politicos
respecto a esto, y eso afecta a las radios comunitarias.

Entonces, en el tema de cuantos afos durard la concesidén, también
debe haber igualdad ante la ley. Pidamos 25 afos. Seguramente
tampoco nos va a resultar, pero no nos quedemos con los cinco afios.
Negociemos, pero no aguantemos que sean cinco afos.

Ustedes saben que estan pasando cosas, que la Archi quiere prorrogar
sus concesiones -que ya van a llevar 25 afos- por siete afios mas. Hoy
dia estan haciendo lobby con algunos parlamentarios para que el
proximo afio, cuando caduca la concesién de las FM comerciales, a
través de un decreto se les prorrogue la concesion. Hay un conjunto de
medios independientes, entre los que se cuenta el semanario El
Periodista, The Clinic, Radio Tierra, El Canelo, Radio Bio-Bio y otros
medios mas que quieren dar la lucha por empezar a denunciar esta
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situacion en el ambito de la radiofonia. Quieren empezar a denunciar el
lobby que esta ocurriendo, que se esta fraguando la prérroga de las
concesiones. Esto significa ademas, entre otras cosas, pérdida de dinero
para el Estado, porque por decreto les van a dar siete afnos mas de
plazo para que sigan explotando una frecuencia.

Quiero terminar con équé podemos hacer con todo esto? Lo primero es
informar a la audiencia, a la comunidad, esta situacién que viven las
radios comunitarias. De repente somos muy buenos para informar de
todas las otras discriminaciones, de todos los otros problemas legales,
menos de los nuestros. Es como “en casa de herrero, cuchillo de palo”.
Entonces, seria muy bueno hacer cunitas donde se esté informando
esto. Asi como el afio pasado Anarcich sacé este CD que se difundié en
cadena para el 21 de septiembre, con el tema de las modificaciones,
cada radio deberia en su linea editorial introducir este tema y decir que
en estos momentos estamos negociando para que se nos mejore la ley,
comentarlo.

Lo segundo, en cada comuna o region informar a los actores relevantes
de esta situacidon. Porque en todas las comunas hay diputados, que son
los que en definitiva van a ir a votar. Las radios tienen que ir a hablar
con sus diputados en cada comuna, respecto a este problema. Asi como
en Santiago se habla de La Florida, de Puente Alto, de la zona norte, en
cada regidn las radios tienen que hacerse cargo de este trabajo. Esta es
una cuestion nacional. No es de la Anarcich, es un problema de todas las
radios, y todas las radios tienen que hacerse cargo de este problema. Y
eso qué significa? Tratar de sacar acuerdos de respaldo con esos
actores, que esos actores puedan, a través de la radio, decir “nosotros
estamos de acuerdo en que se mejore la ley de radios de minima
cobertura, en que se le cambie el nombre a esa ley, que sea una ley de
radios para organizaciones sociales”. Que aparezcan respaldando esta
propuesta de los radialistas, porque hasta la fecha quienes hemos
hablado de esto somos los propios afectados, las radios
fundamentalmente. Pero necesitamos meter al baile a otros: a los
diputados o a aquellos que tienen algun tipo de relevancia social y
politica en regiones y en comunas. Gracias.

Qué hemos hecho por las modificaciones legales!*

Yo voy a entregar algunos antecedentes de la Anarcich del 2000 hasta
aca. Desde que nosotros nos agrupamos como Anarcich y dejamos atras
la historia de la Anarap, hicimos algunas gestiones, y una de las
primeras que se hizo fue presentar las modificaciones ante las personas

4 Alberto Cancino, Presidente ANARCICH
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que debian escucharnos. Teniamos un previo antecedente en el afo
1999, cuando hicimos el encuentro en el Estadio Nacional, donde
presentamos por primera vez estas modificaciones a la Subtel. Si bien
habian pasado mas de 10 anos, desde la Anarap, que se constituye en el
ano 1990, no habiamos hecho ninguna gestion tan directa frente a la
autoridad, y por eso nunca hubo antecedentes nuestros, ante la Subtel o
ante los otros organismos, ante el Congreso, que diera cuenta que las
radios comunitarias estaban agrupadas y querian tales cosas. Nosotros
en estas conversaciones que hemos tenido, tanto con la Subtel o con el
Congreso, nos daban esa respuesta: “no sabiamos que ustedes existian,
no sabiamos que estaban agrupados”, o bien “si ustedes hicieron alguna
gestion en otra parte, perdieron el tiempo”, como nos dijo Juan Pablo
Letelier, “porque aqui es donde se hacen las cosas”.

éQué es lo que hemos hecho? Aglutinamos todas las modificaciones,
quisimos llegar a algunos acuerdos, hicimos algunos encuentros en
regiones, vinimos a la VIII, lo hicimos en la Region Metropolitana,
agrupando los criterios de lo que pensaban los radialistas frente a la
modificacién. Algunos no tienen la menor idea, a algunos no les
interesa, pero logramos llegar a aunar criterios. Y esto son los criterios
que hemos presentado. Posteriormente hicimos un CD, lo mandamos a
regiones, donde deciamos “Esta emisora esta asociada a la Anarcich” y
“la Anarcich ha presentado las siguientes modificaciones” y ahi salian
algunos puntos. Las cuias estan. Las hemos repartido en algunas partes
y si no todos las tienen, es una idea que podemos retomar.

La ley es uno de los puntos que también nos permite agruparnos en
esta diversidad de lo que somos. Porque somos muy diversos. En los
gue estan detras, los concesionarios, hay de todo: municipalidades,
centros culturales, iglesias evangélicas, catélicas, etc., pero lo que nos
une son estas modificaciones. Todos queremos cambiar la ley, porque a
todos nos afecta. Junto con los principios de la Anarcich, que hemos ido
aglutinando y establecido.

éQué hemos hecho como Anarcich? Agrupamos los criterios,
establecimos una propuesta, la hemos dado a conocer a lo largo del
pais, pero también hemos hecho algunas conversaciones y establecimos
tres destinatarios.

Primer, dijimos, hay que establecer una relacion con el gobierno,
principalmente con el Ministerio Secretaria General de Gobierno, con el
abogado Ernesto Galaz, que es la persona clave que hace las
modificaciones o se encarga del tema legal, los que hacen el proyecto
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legal para presentarlo ante el Parlamento. Cualquier cosa pasa por ahi.
El nos conoce, y estamos en conversacion.

Segundo, con los parlamentarios. Nos aprovechamos de la campafa del
ano anterior, sabiamos que iban a estar bastante sensibles hacia
nosotros, y les dimos orden a todas las radios de que por favor tomaran
contacto con el parlamentario, que lo llevaran a sus radios, pero que
ademas de que fueran a proponerse como candidatos, que les
presentaran las modificaciones, que se comprometieran con las
modificaciones. Hicimos una carta donde deciamos: éstas son las
modificaciones que estamos presentando y usted como diputado se
compromete a apoyarnos. En eso tuvimos buenos resultados. Las radios
hicieron ese lobby. Y vamos a tener que seguir en lo mismo. Este afio es
tarea necesaria, que tomen contacto con todos los parlamentarios, no
importa que sean de derecha o de izquierda, lo importante es que ellos
sepan lo que es la ley, cudles son los problemas que nos afectan.

Tercero, abrimos una relacién con la Subtel. Con ellos hemos ido
estableciendo una relacién poco a poco, siempre nos ligamos al area de
Concesiones, porque cada vez que nosotros postulamos se generan los
problemas. Hemos tenido contacto con Fiscalizacién. Nos ha costado
mucho mas. Ahi hay un jefe terrible que no hay caso de entrar por ahi:
Gerardo Orellana.

Entonces, tenemos gobierno, parlamentarios y Subtel. En la Subtel
ahora ultimo estamos en conversaciones con el Subsecretario, que nos
recibié después de dos afos. Y esto, hay que decirlo, gracias a algunas
gestiones de gente del Partido Demdcrata Cristiano.

Conversamos con él, le presentamos nuestras propuestas. Primero, no
sabia que existia una asociacién. Tuvo una buena recepcion con quienes
fuimos. De ahi que se producen estas gestiones como que pudimos abrir
Valparaiso, esta clausula de que en las bases se pudieran comprometer
de pufio y letra a las radios de que no van a hacer mal uso del medio,
porque a ellos les preocupa principalmente el tema de estas empresas
particulares que estan apareciendo, y que estdan compitiendo. Es como
una especie de ventarron que ha llegado, porque hay muchas
sociedades andnimas que se estan acercando y estan postulando. Y es
por algo. Ellos sienten que hay un movimiento, que mas bien lo aducen
a que nosotros hemos estado mucho mas visibles, hemos dado a
conocer cual es nuestra propuesta y justifican por ahi como que se nos
esta abriendo el apetito, porque hemos puesto el tema de la publicidad.
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En la Ultima etapa hicimos también un segundo encuentro en Santiago
con los parlamentarios, que nos resulté muy bien, llegaron por lo menos
dos diputados, que estan comprometidos, otros se excusaron, pero por
lo menos tenemos un buen numero de parlamentarios que estan
apoyando estas modificaciones, y que plantean que van a firmar para
este cambio.

Actualmente tenemos que presentar un proyecto con una
fundamentacién técnica, juridica, con la firma de diez diputados.
Mayormente son parlamentarios de la Concertacién. Esperamos también
tener algunos diputados de derecha, que estan apoyando estas
modificaciones, para tener todo el abanico. No queremos presentar este
proyecto de ley ante la Camara solamente con gente de la Concertacion,
sino que de todas partes. Y eso nos puede también respaldar mucho
mas la votacidon que haya al interior.

Como resumen de lo que hemos estado haciendo, creemos que tenemos
un buen lobby en la Subtel. Una, por las gestiones que hemos hecho,
otra, por que nos ven que SOMOS una asociacion que agrupamos a
varias radios, tercero, porque tanto en ellos como en nosotros existe
una voluntad de juntarnos, de modificar, de hacer algo en conjunto. Las
ultimas conversaciones las tuvimos con el abogado de la Subtel y ahi
empezamos ambos una voluntad politica de hacer las modificaciones
que correspondan.

Ellos también sefialan que tienen mucha presion por parte de otros
organismos, como la Archi. Hay mucha presion por parte de
parlamentarios que no estan de acuerdo con el tema de la publicidad,
sobre todo en regiones. Ahi yo pediria a las regiones que sensibilicen a
sus parlamentarios, expliquenles el tema, porque cuando nosotros
fuimos al Congreso nos reunimos con algunos de ellos y la Unica
objecidon que nos colocaban era el tema de la publicidad.

También tenemos que tener antecedentes concretos, claros, de cuales
son los parlamentarios que tienen intereses metidos aqui, que tienen a
lo mejor radios, cadenas de radios en regiones, para saber y poder
objetarlos en el momento de la votacién. Eso también necesitamos
reunirlo. Nosotros conversamos con algunos parlamentarios y vimos
bastante rechazo de algunos de regiones, pero que sabemos que son
duefos de radios. Ellos no pueden votar si tienen intereses creados. Hay
gue preocuparse de esas cosas.
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Estas cosas que estoy conversando son muchas de conversaciones de
pasillo, no son oficiales, por eso traten de tener tino en el uso que van a
hacer de estas grabaciones.

Entonces, existe una voluntad politica por parte de la Subtel. Nos
seflalaban que a ellos les interesan los elementos técnicos, y van a
pronunciarse sobre eso, porque también es su deber, es lo que les
corresponde. Entonces, lo que debieran hacer ustedes es ver los
elementos técnicos -que los supervisa la Subtel-, y ver los elementos
politicos. Establezcan prioridades, qué es lo que quieren conseguir antes
y qué después. Si ustedes nos presentan todo este manojo, que son
como doce puntos, hay cosas que son muy faciles de conseguir y hay
otras que no. Y a lo mejor por esos puntos que son obstaculizadores,
como el tema de la publicidad, donde tenemos a la Archi, a algunos
parlamentarios y a otras actividades que se oponen a esta tema, nos va
a costar mas. Y en otros no, como por ejemplo, la antena, que
pertenece a un reglamento interno, de las bases del concurso, que no es
decreto de ley. Entonces, si queremos subir la antena, no tenemos para
gué ir a hablar con los parlamentarios, tenemos que hablar con la
Subtel, que si se pronuncia sobre ese tema. Hay aspectos que podemos
regular desde los concursos publicos, por ejemplo, el tema de por qué
tantas empresas estan participando en los concursos y nos estan
vetando a nuestras radios comunitarias de centros culturales, etc.
Entonces, se logré hacer una carta de pufio y letra en este ultimo
concurso para comprometer. Hay cosas de ese tipo que podemos ir
mejorando y regulando, que a lo mejor no son las cosas de fondo que
gueremos, pero son aspectos que podemos ir colocando para destrabar
la participacion de empresas comerciales que quieren hacer de las
radios comunitarias un tema mas de fines de lucro. Por otra parte,
donde creemos que tenemos que tener l|la madurez suficiente,
demostrarla y asumirla, es en establecer ciertas prioridades.

Son temas muy complicados los que tenemos actualmente. El tema de
la publicidad es un tema fuerte, con alto impacto, que es incluso
complicado para nosotros, porque tenemos la opinién dividida. Hay
gente que quiere que pasemos publicidad, aunque reconocemos también
que la publicidad no nos va a dar toda la solucién, porque no nos va a
solucionar el tema de mantencidn de nuestras radios. Pero, como dice
Leo, no podemos no ejercer ese derecho. Por otra parte, nosotros, que
hemos estado llevando algunas conversaciones, creemos que el tema de
la publicidad también nos permite negociar mejor los otros puntos.
También estamos planteando que si queremos publicidad, ésta sea a
nivel de comuna. No estamos planteando publicidad a nivel nacional. Y
que sea regulada dentro de la comuna. En otros paises —hemos estado
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escuchando otras experiencias- la publicidad que se otorga son cinco o
diez minutos dentro del espacio, y eso esta regulado asi. Se puede
regular de acuerdo a la comuna, por ejemplo, si esta la Coca Cola en
una comuna, qué significa eso. Pero todo puede ser regulado, todo
puede ser presentado y, de alguna manera, ordenado. Eso depende de
un proyecto que nosotros presentemos, con un buen fundamento, un
buen aporte tedrico que nos permita dar claridad frente a estos temas.

Entonces, existe una voluntad politica por parte de la Subtel y por parte
del Estado, que esta expresada en una serie de documentos en relacion
a la participaciéon ciudadana, a la participacion con la sociedad civil, que
nos permitiria negociar de mejor manera el tema de la ley. Ya llevamos
mas de diez afnos, desde el ano 90 que surgimos como radios populares,
donde teniamos otro contexto politico, veniamos saliendo del periodo de
dictadura, no existia la ley de prensa.

Con la experiencia que hemos ido acumulando, con los afios que han
funcionado estas radios, mas la relacién que hemos establecido con
AMARC, con el apoyo internacional, con una red también de derechos
humanos, estamos de mejor manera, y es de mejor calidad la
fundamentacién que queremos presentar.

Hay parlamentarios que realmente estan por este tema, lo conocen
bien, existe la voluntad de ellos, hay que comprometerlos mas. Este afo
tenemos una sola posibilidad, que es cuando vayan a ver el tema de la
Archi. Eso lo conocemos, es lo mismo que pas6é con el tema de la
institucionalidad cultural. Se votd, algunos andaban dando vueltas, se
perdid, se dejoé pasar. Eso es lo que nos puede pasar a nosotros.

Tenemos antecedentes en la Subtel de que ellos quieren que los plazos
de concesiones sean de cinco afos. Consideran que cinco afios es
prudente. Nosotros hablamos de 25, igualdad de condiciones. Pero
sabemos que no nos van a dar los 25. Pero éen cuanto estamos de
acuerdo? ¢En 10, en 15, en 7? Nosotros vamos a estar ahi presionando,
vamos a hacer todo lo posible por tratar de tener la mejor garantia, que
no nos pase a los primeros que llegaron de la Anarap, en sus comienzos,
gue pelearon el watt de potencia, pero el watt de potencia lo coloco la
Anarap, no lo coloco la Subtel. Fuimos los mismos dirigentes, nosotros,
los que colocamos el watt de potencia. Queremos tener claridad frente
al tema y no queremos que hos pasen esos goles.

Lo otro que nos sefalan dentro de las conversaciones de pasillo es

cuantas radios podemos colocar en una comuna. éNos vamos a limitar o
no?. Por lo menos la fundamentacion técnica sefiala que la Subtel esta
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cometiendo algunos errores en la forma de calculo y esperamos
nosotros tener una fundamentacién mucho mejor para poder reclamar
eso. Ellos nos senalan, écuantas radios queremos en una comuna?. La
region Metropolitana lleva 3 o 4, Puente Alto lleva 6, la Florida lleva 4. Y
si tienen un aumento de potencia, se va a disminuir. ¢Qué va a pasar en
regiones?, écual es el limite?, £20, 30, 407

Esta decisién de hoy dia va a significar lo que va a regir a futuro.
Entonces, las decisiones que tomemos, las negociaciones que podamos
hacer hoy dia son muy importantes para el futuro, lo que va a regir a
futuro a la radiodifusion comunitaria. Y lo peor de todo es que siempre
se ha utilizado lo que se hace aqui en Chile como ejemplo para América
Latina. La ley que nos regula a nosotros es ejemplo para Latinoamérica
y la han estado utilizando a lo largo de todo el continente.

Por eso, lo que vamos a conversar ahora asumamoslo con la seriedad

necesaria, con los elementos mas abiertos posibles, para que cerremos
ciertas posiciones y podamos alcanzar buenas decisiones.
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