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PRESENTACTOY

De unz: manexs u otra, la experiencia 3rasilera ha tenido grandes parecidos
con la chilena, particularmente en las filtimas décadas. 7Zlumina posibles
tendencias de lo zue ocurrirfia en nuestro nais, pussto gue sus nrocesos @a_
reczn ir por delante de los jue nos toca vivir: z1 golpe militar que derro
co a Joao Goulart, el Acta Institucional 1'% 5, la prolifaracidn ¢e- Comuni
dades’ Cristianas de Tase, el Movimiento Sindicalista ravlista que obligh:
al rfgimen a diseilar una salida "aperturista ., son algunos de los jalones -
que evocan mreguntas a nuestro acontecer. También son obvias las diferen-
cias. VY la diferencia de macnitud entre los vrocesoz. (Cuando un periddiv
co porular chileno comgaré su tiraje con sus anZlogos brasileros, hahrd
gue restarle uno o dos coros a la cifra respectiva).

La Prensa Popular y la Precnsa Alternativa, son fendmenos brasileros gue
bien valen la pena conocer. DPor eso CCHULICACION ¥ SOLIDARIDAD s propd
ne difundir algunas ¢c sus reflexioncs mis significativas. En el numero
anterior, que inclufa diversas fichas dc trabajo sobre corunicaciin sopus
lar, se resefid un trabejo de Fern&ndzz Ollveira (ver ficha de trabajo H°
13).

En esta ocasifdn presentamos el texto de (.M, Medina, "Notas sohre la pren”
sa popular”, 3Jao Paulo, publicado por la Zncizdad Trasilera de Ustudos In
terdiscinlinaree de Comunicacao en CUADERNOZ INTIRCOM, Jornalismo Popular.
e 1 15922, Pg. 45-74.

21 articulo se refiere a la experiencia rociante de periddices,; boletines
informativos y cuadernos sopulares,; 9ospecizlmente de "barries™ -noblacio.
nes-.

A juicio de Carlos ¥. Lins da Silva, que d&.rige la mencionada Scciedacd. ...
los pexiSQicos ncopulares se caractarizan por tener uwna liaea editorial Hreo
cu~ada por la defensa de los intereses de las clases trabajadoras. No s
trata de un fendmeno reciente eon la historia &: la »rensa brasilera. A
través de organizacicnes volitico-partidarias; sindicatos o gruwos de inte
lectuales identificados con las iuchas dc las clases subaltcrnas, diverscos
periddicos de este tipo aparecen Je manera irraqgular durante, por lo menos,
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todo lo que va corrido de este siglo.

Con todo,nos infovma L s da Zilva, cuande se fprond una dura represion
en el pafs a nartir dc 1968, la impresidn de _eriddicous popu .res se tor-
na muy dificil, Durante los & a®ss gue sequirdn al dictamen del Acta

-

Institucional #° &, hubc pocas pu-licacicnes en Ja2fenst &2 los  interes.s



de los trahajadores y su tiraje s limitaba a una circulaciin restringida
a grupos dz sectores medios cue simpatizzian con esos intercses. fs un
period> en que la llamada nrensa alterrativa’ aparcce como la lnica pren
sa de resistencia en Drasil.

S81o a partir de 1976, cl neriodasro ponuiar comionza a resurgir, corres
pondiends su avance a la conguista .de maycros libertades democraticas.
Esta prensa comienza a representar una fu.rza nueva cue. junto a las orga
nizaciones mds institucionaliza“as (particos, sindicatos, grupos politicos)
agrupa ahora a trcbajadores reunidos en sus barrins y locales de trabajo,
zditando sus propios periddicos.

El estimulo cdado al reestablecimiento de lwzos primarios de sclidaridad,
identificada con diversos rovimientos sociales urlanos cue acontecen €n
este perfodo, contribuyen a <esblogucar los canalas oficiales (el Ustado)
de representacidn nopular existentes desda 1968,

El periodismo popular alcanza asi wn nuevo nivel de desarrosllo en los ajos
1979 y 1980, al.tiempc que se renlantea su constitucidn, sus objetivos y
la funcidn del periodista profecional cn &l.

Ese o5, sumariamente, 2l contexto cn Tue s¢ ubica la prensa nopulcxy que el
articulista C.3., de Medina se encarca, a continuacidn, de comentar.

I0C GDITORES.



NOTAS SOBRE LA PRENSA POPULAR (BRASIL)

C.A. de Medina *

El texto que se expone @ continuacidn se compone de notas y reflexiciies
que surgleron dr"spuk..- de los debates ocurridos =n un Encuentro de Prensa
Fopular, donde estuvieron presentes entre otras personas, reoresentante_s
de cinco veribdicos y de alsrunos boletines informativos y cuadernos. E1
texto busca recoger los problemas ¢ ideas discutidos, presentandolos en
puntos separados, pero abriendo sierpre la mflamon en cada caso. El
propdsito es despertar en el lector su propia experiencia y opinidn sobre’
el tema. Todos los puntos estan reccrridos por una rregutta cantml aue
juzgamos relevante. ¢cdrmo conseguir que los destinatarios del pmc}ucto
puedan participar en las decisiones. incluso a nivel de la oroduccién”

Le. lectura de cada punte puede hacerse en forme aislada  ternada, o en
cualquier orden. No hubo preocupacidn en hacer un texto de corrido, pero
si de levsnter preguntas y elzborar comentarios. Otros podrizn ser los
textos, otras las reflexiones, %

*  Director de Investigacién de CERIS, Centru de Estadisticas Religiosas
y Sociales d= CNBB, Sao Paulo.

# Nota d= los Editores: apoyados en esc carecterisiica zlpo suelta y en
ocasiones repetitiva del texto original, procedimos a seleccionar los
puntos que nos Darecieron mis importantes v a ordenarlos en otra se
cuencia --Puntos 1° 1‘2?7;3,83 y 10-. Se mantuvo la numeracién origi
nal d21 autor con fines d: identificacidén. Ho asi loc titulos de cada
puito, 3lguno.3 de los cuales fueron cambiados para facilitzr la com-
prensién. La tracduccién es de nuestrs responssbilidad.



1.- EL PERIODICO POPULAR, Ul MEDIO DEMASIADO CARO?

Tema: Se hebla de los periddicos sin cemer en cuenta su grado de adecuar
cidén, como medio, a los movimentos populéres.

Se sabe que -en general- un peridédico surge de la necesmdad de hacer pu-
blica determinadas ideas y que es la contratacion de avisos pubhc.rtamos
la que garantize su sustento ccondmico.

Los peridédicos de los movimientos populares en verdad exprescn otra reali
dad. Quieren transmitir :Ldeab ¥, S1 €8s pos:.bl\., quleren hacerlo pare su
fmanmamemo, esto es, sin depender del avisaie., Si el periddico. cormn
existe g,re.c:.as a la publ;Lc:.dad los peribdicos porulares quieren hacer i
blicas sus ideas, ain sin contar para ello con uno sustentacidn econdmica
adecuada.

Muchas personas colocan este punto como condicidn para la existencia de
un peribdico: €4 bucno contan con este dnstrumenio, vworo sabemos de an
temano que es caro. EL noblema subsiste incluso en caso de cuc Ae venda,
nuns bien se sabe que un paribdico s financia won eh avidase i no a tha
vés de Ra venta’. Una posibilidad es de oue goe: de una fuente especifi--
ca de financiamiento que le nermita desentenderse del retorno del ‘dinero
invertido en su publicacién.

Comentario: Aunque la aflmac.lén sefialada erriba sea verdadera, no se pue

da mnosnrec:.ar 21 hecho de que, se quiere logrer algo con ta-
les periddicos: se intenta hacer un periddico de clases dominadas. For
lo tanto, no pued: tener avisos de la clase dominante. Aln mis, esta ms
ma ev1t:m5 pmpmmoncr tales avisos por estar en desacuerdo con tales pe
ridédicos . Se tiene asi un impasse. wna dificultad, pues la existencia
de costos en wna publicacidn es alc~ que no se puede evitar. Pese a todo,
algunos demestren que, dz los medios e commicacién mesiva de base, éste
es aln-el mis harato al cual tienen acceso los sectores populares.

Muchos de estos periddicos mueren por no C}Clo‘tll" condlclones pare mentaner
los. Es tan: mwrtantc3 por lo tanto, conpartlr las e:q»emmc:.ag de perid
dicos existentes como la de srupos cue también los tuvieron y ya no los
tienen.

Convisne recordar cwe se empl zza la e;qvemencva de sacar wn pamod..oo sin
tener un conocimiento precisc de su fnercado . Al principio, ésta no es

atn wna preoccupacién s:.p*uflcatlw del equipo. Pero, en verdad, los lec-
tores -el mercado- alli estd. La intencior inicial es contar con wn pemu
dico estable, orgamzado y pare eso se 1o imprime. Pronto se manifiestan
preocupaciones no previstas como el tiraje o 1: opeidn entre distribuirlo



graL: o venderlo. Lo que no se pone.en discusién -e impulsa al grupo a
seguir adelante- 2s la voluntad de contar con un medio quz se corresponda
con los objetivos a lograr.

2.~ EL PERIODIQO, UN INSTRUMENTO ADECUADO?

Tema: La eleccién de un determinade instrumento tiene su razdn de ser.

Cada instrumento represerta wna solucién téenica para determinado
fin. Pero, debe elegirse éste en funcion de su disponibilidad e el mer
cado, mmspremando otras condiciones inpuestas por la realidad® Acaso
tal eleec.zcm no se levanta como un bloqueo al descubrimiento de otres so
luciones viables, en las condiciones males"

Posicién 1. El pafs todavia se caracteriza por la presencia de analfa
betos, por &1 &nfasis dade a la commicacién orel, por los contactos
Derso*lales y de confianza. Usar instrumentos que exigen el uso y el
’*xablto de lecturs, no es algo contredictorio” FEl impacte de la Tele-
visidn, por _ejemplo, es notorio y constante. ¢Cual serd el impactc

de los pemudmos en una poblacién con esas caracteristicas?

Se puede tambiin llamar la atencién hacia el hecho de que el texto ru
blicado pare ser leido, toma relevanciz cuando se articula con la oon
versacién vy el debate entre dos o més personas. Existe el valor indis

" eutible &l texto ¢scrito, perc su divulgacidn @s 1o aue cuenta. De
ahi la posibilidad que los que saben leer tremsmitan el texto a los
que no szben o no tienen hibito de lectura, dinamizando asi mucho su
divulgacién.

Posicidn 2. Conviene recordar que esta presunta s¢ ccloca mejor en fun
cion de Ia linexz o propuesta del peribédico. Si la linea es :olztlca,
ella es la cuenta v no el tipe de instrumsnto téenico utilizado. &1
se pone el aparato téonico al servicio de unz determinaeds orientacidn
se usa aquello que tiene Do :1bi11mde; reales de ser usado. Ne.se le
elige poraue sea mis ficil o mis dificil. De tal manera cue, la clec-
cidn del periddico oomo mstnmmt_o. depern:feré wés bien de otros facto--
res -no ‘ocomunicacionales '~ como el costo, bien bareto hasta 1978.

Ya hoy dia, se ha trensformado en un instrumento carc debido al.aumen
to de sus costos indirectos. nor ejerrclo, el papel. Es probabls que,
hasta e¢sa fecha, la prensa altermativa no fuera deficitaria.

Posicién 1. Exactaments. E1l instrumento - slegido permite ser manipula-
do en términos de costos. Si se elevan sus costos indirectos, se tor
na mas vidble. Por lo que se esté siempre a merced de interveanciones



ajenas no previstas. Quizds existan otros J.nstrunentos de dlvulcac:xon
a ser pensados o creados, que permitan un dominio total del aparato
técnico en este caso no sucede asi,

Posicidn 3. Hay aln otro camino. Desculrir msneras parae garantizav
Ia sobrevivencia del instrumento dentro de la propussta que se hace.
Buscar formas de reducir los costos. Asi, la compra anticipada de pa
pel o el equ:.pamle.nto téenico propio -y compartido con otros grupos
cue hagan uso de é1 . 0, mejoraria, tener personas trabajando volun
tariamente,

Comentario: En esta discusién, hasta que puntc estamos ante caminos di
ferenciados de bﬁsqu.eda" Pues las posiciones 2 y 3 enfatizan el velor
del peribdico como instrumento de divulgacién. de ima propuesta.. Emplea
rén toda la enargia disponible para sacar adelante este medio, Pare
quiecnes ya saben confecc.mrmlos se trata de un instrumento con deter
minadas caracteristicas. limites y posibilidades. Y rama quien no lo
ha hecho nunca antes” Ou: significa” Oué camino deberd recorrer para
convertirlo, en. un medio v:Lable, Gue tenpa-en cuenta el problemz & los
costos directos e indirectos? . Creo. que tenemos aci un punte pare: pen-
sar.

El periédico ¢ . .go concreto, visible. un producto . que T'»eer'ml*ce un con
trol sfectivo de 1o que a1l se dice, de la lmeu pm:mesta. Pero, e
xisten otros componentes de la comunicacién mas alléd de su mero conteni
do discursivo:” El compromiso v la or?am.zacmn de persm—.s. 1a’
constltumon de una eommidad de saberes € intenciones (entre el SOVPO
emlsor Y 105 lectorzs). En tal contéexto, el periddico €s un instrumen
to fuerte en el mercado de los mensajes. Tiene en vista un plblics
Que se deja cautivar.

Oonforms- a aquello que se pretende, el periddico puede ser un instrumer
to que ex:l.ja una grem. mv:.Lzac_Lon de jcrsoms parc su sustentaciZn.
Cusmto mayores ‘sean 5us costos, mayor serd la cnereia requerida para
gamntn.zar su’ funcionamicnito v produccién. ¢Es p031ble canmllz.ar asta
energia de manere. til y constante? ¢Qué caminos. son 10s,adecuados

En la situdcién actuxl del Brasil, la via aln disponible -5in uso da
la violencia~ es la eléctoral. La relac¢itn entre presmn popular y. a-
parato represor 2s oonst:.nte. Qué se ofmce entonces a la masa no com
prometiday  La sociedad ofrec: el uso del wto. Pero 8ste, como se =4
be, es pmcamo. Cuando se consume el vinculo voto-oandlduto “tendre--
™S un poder legislativo mixto, esto ec, probablemente de ccmpos:.c.lén



maycritarie de  derecha. ®

'In este contexto, que puede ofrecer un periddicq altemauvc - Puede apoyar
luchas :specificas -si éstas existen o puede movilizar a la poblacién para
que esas luchas sean diwvulgadas. Pezo, acerca de estas luchas especiﬁcz_.:,
los propios partlc;pantes saben micho mis de ellas que 1o que pueda preten-
der saber el equipo productor del periddico. Este, “tal vez, iragine que en
tiende mis de esas luchas de lo que puecan pvetender' comprender SUS propios
participantes.: Podemos preguntamos entonces por cuil debe ser el papel del
peribédico frente a otros vehiculos y formas organizativas eficaces para la
movilizacién.

7.~ EL PUBLICO O DESTINATARIO

-Tema: Si un periSdico se apoya en una organ17ac10r y ésta tiene una propues
ta definida, sus miembros estar®n sensibles, notivados, a recibir una

publloac;on que les sea (til. El1 pﬁbllco, en este caso. es el canal de 0

municacién tanto para su produccién comt para su oonsumo La oropuesta

del periddico es entendida y compartida en la organizacién. Pero, si los

costos de produccidn suben y la recaudacion no los cubre, se coloca nueva

mente la interrogante: cdmo sobrevivir? Y si el ﬂLUO de comunicacién. €3

constante v eficiente: cull es el papel del periddico”

c. Por ejeamlo, nientras era gratis, el periddico ere recibido y ayuda-
ba a los trebajadores de la org-u'uzac:xon. Ahcre que el pemodlco represen
ta un peso econdmico, sobre quien debe recasr la stpmsdbllldad de su men
tencion? Normalmente la respuesta: sobre el equipo productor.

Veamos més de cerca esta situacién:

Supongamos que el periddice era semestrel. Era un éxito. (Y como se sabe
aue lo era, ¢que lineardentos 1o llevaron a sep exitoso?). Pasd a sar
cuadrimestrel. Después, trimestral. Y habian recursos para scstenerlo.
Se pensd en hacerlo bimestral mensual v hasta guincenal. Como subian los
cost’ de producecidén, se mantuve el tireje pero se dlsnu.nuy_é el nimerc de
péginas. Slguleron subiendo los eoostos. Cuando los recursos se volvieron
escasos, se busaed apoyo de afvera, entre aquellos que tienen alpgin recurso
y podian sostener la publicacidn. Comp s2 sabe, el plblico del periddico

* la proposicién alude a las elecciones realizadas recien, en noviembre
de 1982. Como resultadc, 21 Poder Legislativo



-los asociados- no reunen tales condiciones. Con los nuevos recursos el
periddico, por un tiemo. permanece rensual, Tal vez después el pemodlco
pase de nuevo a ser-bimensual trimestral, -semestrel, incluso de. aparlcz.m
eventual. A nc ser que... el grupo pmductor' le asigne mucha importancia
y ded:z.que toda su energic a preservar 21 medio.

(Y el pﬁblmo Este continuard sus luchas dentro de los procesos usuales
de organlza@a.on.- -Verd desaparacar un instrumento Gtil que, por Ser Caro
ya no esté disponible para €l. Sin embarge,.el problema mas importante
es que no se comprometid con  la crisis de informacidn, ni descubrid en
el camino otres formas para atender las necesidades de 1nfon“ac:1.on masiva
en la organizacién. Tal vez  se encuentre incluso poniendo en préctica
instrumentos de m:nor alcance -cuyos.costos inferiores no representen un
taculo - y cuyo equipo productor no requicra L.speclahzurse en informs
cmn o dominar la palabre escrita. El he,ho d: que el puhlmo pueda asu-
mir estos otros caminos de produccidn mfomtlva, marcaric una cierta rup
tura en el esquems tredicional donde.la posicidn del elemento- letrado, &-

gil en la manipulacién de palabras e ideas. es la privilegiada.

Comentardio: - Un participante nos recordd dos cosas.
Primero, la-utilizacién del mstrumnto técriico péra actividades no espec:.
ficas de éste. Asi, el uso del Derp.od.mo, del cine, del teatro, como ins
trumento de concientizacién' y no como instrumentos de masa”. lLa
ca usada como ayuda para que la gente reflexione. Se lleva a escena una
dramatizacién, no para: que el plblico asista a ella y se vaya, sino para
transformar el espectfculo en am debate sobre el tema. 0O 2l uso de apara-
tos portatileés de TV (circuito eerrado). con 2l cual se filma y 2ns ena do-
mesticamente a menejar es: instrumentzl. Lusge se lleva lo fJ.]deo a

o remnidn de la —oblacidén.

En.esos casos, es evidente que hay un producto técnico, ‘una obra, Pero, '
también es claro que la cormnicacidn se centra en 1lo que viene despuds
a su alrededor. Por =jemplo, qué se pretende que suceda después de la c..ms
cusidn? -Algunas . . de mesas son terfectus Dard reunir Lersonas*
una exposicién, una obre de tszatro, una sesion de cine. Es comim atribuir

a ellas el valor de esta aglutinacidn real y concreta. Su fuerza equiv:ile
a la del reribdico que aparece en momentos dlgidos o “de punta’, En tales
c:.r'czms’canelas todoz quleren conocer al  que les interesa. Sin: embargo
el valor mismo de tales ticnicas  es el de .,_mnt:.r la articulacién regu-
lar de personas en un espacio fisico.

Sepundo, sabemos que el periddico, nor si mismo, en cuanto organo de m:sas,
no puede deserrollar esta articulacién local de personas. La propia TV
tiene como elemento principal ¢z su fuerza 2l crear un hébitc regular en
su audiencia. Todos los dias, de tal a tal hora, wna programacién divers:
ficeds y con sus costos cubiertos. Pero, se trata de wn instrumento de ma



sa volcado a asegurer wna recepcidn individual que estimula €l aislamisn
to, la . separacién, vy cubre sus costos mediante la nublicidad. E1 ideal cs
cada wno ccn su gparato, y cada uno, con la oscuridad, con sus motivacio:
nes: cada uno en su silencio v mmndo interior. Hay ¢n la TV una. Dropussta
que se liga a la validez de la técnica, a la aleccidn de: esta y no de otra.
Ahora bien, los grusos yroduc*ures de nuestra commicacidén son capacitados
en la valoracién de las técnicas modermas. Ellos enfatizarén un uso profe:
sional de las mismas, aunque la inscriban en una propuests pclitica de sig
no dlfemte. Nc estd demis, entonces, recalcar el valor de la articula-
cidn regular de personas, lo fnuc.; que asegura <1 didlogo ccnpmxetldo el
compromiso activo, la orgamzamon de las Personas. Y podré asi organizar
se la gente para descubrir formes v camnos téenicos de los cuzles tenga
pleno dominio.

ASl ocurre, por ejen'plo, con los textos nmreogmflados. Una de las expe-
riencias que se trajo a colacidn en el Encuentro, se.refiere @ la pro-
duccidn y‘uso de boletines. Utilizando técnicas simples -un mimeografo,
papel, tinta- se puede tener un grupo productor muchas exigencias.

Ya los boletines son redactados por las bases., Reciben cartas, escmben
como pronuncian casi no tienen puntuacidn. Se acepta el precario aprendi
zaje escolar. Usan un lenguajs que se corresponde con las formas loca-
les-de pensar. Es verdad que el texto mimeosrafiado tiene también sus cos,
tos. tiene un limite en su tireje y que hasta puede resultar mas caro que
una publicacién gréficamente técnica como un nemédloo Lo importante,
sin.embargo, es recalcar el bajo nivel de exigencias que plentea el medio
al grupo pmductor. Aumentando el tmaJe, el problema s2 wvuelca en la ne-
cesidad de me.jomr la distribucién. “Muestro problema s el de costo de
la distribucidn’.

Por las leyes del mercado, los productos surgen pare dominarlo. Si un pro
ducto aparece y tiene €xito, pronto aparecerin otros que le harén sambra.
lm se diversificaré el plblice. para uncs y para los otros. La selece
cibn de los destinatamios acarrea pues 1mllcan01“s en la blsqueda por_con |
quistar mercado. El plblico pasa a tener opinidn sobre cada 'medio, asi
como pasa @ identificie cada grupe »roductcr con wa: 1inea determinada.

Como publicar es algp pnsible en el morento v deda la uo_stenma d2 poten-
ciales productores quemendo tener pxesenc.la ya no-cerd mis el piblico f=1.
que determine 1o que quiere, mero Sl serd el que ellja. El desarrollo de
las téenicas v sus res*x_cnvoo mecdios de masa, estén concebidos para domi-
nar el nercado ’bajnndo Sus costos -conforme aumentan el tiraje. Bajo este.
esquem:z conceptual sc piensa que es. mas bareto tivar 2 mil ejenmplares que,
mil, 10 mil en"vez de-2 mil.. Discusién muy comin en el- -

casi con el mismo d&i 2ro se gena wa potencial da penetracidn en el mercado.
Y la propuesta de orpenizar al piblico desaparece, para dsr luger a la su-
perposicidn de- algo producido a la distaneia, con. carecteristicas de homo-.
geinizacién y con énfzsis en la reducccidén de costos.



Lo mismp puede suceder con el equipamiento., No mds cuafio o0 cinco minmeo-
gnafos dmprimiendo”. Aqui lz cifitice s esntia wn 10 inGtil de duplicar
esfuerzoe y su afirmacién =n 1o° vAlido que resulta un products “bizn hecho:
Stmgx\, asi la jicdea de tenér wn oquind téemiod e mavsr temfc . centralizado .
sin percibir que con €llo s+ estd afsotando =1 poder de 2ijercer decisicnes
COomc . por ’=3en1:l¢, el de publicar. Si wm n*.m,-,ogmio 23 =z1go al cance a2
todos, lo mismo no sucede con wne instalseifn gréfica capaz & imprimir o
das las publicacicnes. La pér¢ida del irstrumentc de trabaic taibién repre
1 la pérdida de la capacidad de decidir scbre cl modo de utilizarlo.

Sin enbargo, sc:bm estas publicaciones locdles, precarias y pobres, van a
recar prejuicios y descalificaciunes a partir de criterins gencrales d:
c:::*r'xm:ti::ac_':u:mes.ﬁ tales como la necesidad d<, 1la dizgramacién, 1z estética de
ls presentacidn, etc. Es claro quo, segin los valores qus se deflenden
—val_,res que son fruto de une determinada formacién- se juzgard la produc
cién existente, sin peI‘ClblI‘ muchas veces gue ese 3mmo Trae implicito la
disolucién de iniciativas locales, garentizandc ld posicidn de aquellos que
fueron capacitedos para @jercer dlcha prefasicn. Esto es, la r'eafmo.n
Ge una clerta escala de valores, la garantia de una *tararqmmc;nn de fun--
ciones en la produccién.

Un paréntesis: Creo que existe wna dificultad. Aquellos que estdn vincula
dos 2 los medics de commnicacidn, los profesionales, discutén a partir de
su posicién de "realizadores" y piensan, también. profesionalmente; en tir
minos de remmeracidn. Es obvio pare elles que el pariddico se tiene que
Pagar, que hay costos. '

Asi werén a los HPlef' como vehiculos da concientizacién de una poblac;.on
alienada“. Y creen que, a través Jde la palabra y de la imagen. van a con
vencer a los demis de :eque_glc aue €8 necescyin hacer.

Si se trata de perscnas pagadas en algin medio. o sei, ous tienen su sobre
vivencie nsegureda. 2ste asnecto no es pueste 21 cusstion y 1uchamn DOP
?Ezoer- une publ:.cac:.én regsular, Busearén dar cmt.muldad a lo qu® saben v
quieren haceér. Y elaborardn argurentos para justificar 21 valor de 1o que
hacen.

Otra manera de enfrentar esta dificultad seria ¢ nivel d2 los procedimicn
“tos,, tratar de as: gurar condiciones pare. que lus bzzes™ puedan desarrolizr
el uso de técnicas en su propio interés. “Asi- resul‘cu importante la for -
macién dGa corresponsal:s _populares . la orsanizacidn de nersonas en la dis
tribucién v la prepamcmn tecmc;ﬂ de p=rsonas - chag;ruramm. Coloctr
medios y conocimientos té€cnicos en msnos de ajucllos aue tienen incierta
su subsm‘tenc:.a, pera qué puedan hacer circulsr sus ideas.

Hay alm otro nivel de interrogantes, que se refieren & los contenidos del
ménsaje. Olvidedos algunos de que el medic es el menszje, tisnden & ver
80lo el centenico de 1z luchz y no las eondiciones de lucha. SitQan 1a co
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mnicacién alternativa automiticamente en un campo: “el perdddico uuevem-
diente endrenta a Los nernibdicos el sisfcma”™. Con esta concepeién, evitan
discutir el peribdico en cuanto vehiculo caro y con pecuharldades como me-
dio.

La dificultad reside alli, 1a necesidad d=1 madlo _noes puesta en duda, es
pecialmente en los momentos sobrecargados de emocién. »Y la poblacién - ma-
sa a la cudl se-desea llepar no es vista =n su proceso generador de auto-
nomia. que crea individuos capacitados vara enfrentar situaciones.-

Se plantea asi una’ afectiva manipulacién de los que noseen el conocimiento
técnico (v -segin ellos- el conocimiento de la lucha), al momento de guar
dar para si el dominio (y la eleccién) de los mbtr'\mentos a utilizar. Y
las "bases’ entienden que los vehiculos son buenos pues en determinados mo
mentos los son de verdad.. Pero, =n los periodos "ormales®, 1o que .Gueda,
1o que resiste, es la Dpropa ia orgam.zac:xép de las bases -que no surgira ja
mis de tales vehiculos

la mten:ogan'te que queda es, como hacer que los miembros de "clase media”,
que no tienen acceso al mexcado de trabajo en las condiciones que desearian,
sean capaces de negarse a si mismo v ser portadores nara las 'bases del
conocimiento de que disponen, _para que éstas. dominando tales conocimiantos,
puedan decidir qué hacer con &1,

3.- “INFLACION" IE PUBLICACIONES.

Tema: El afio 1980 se caracterizd por un aumente significativo de los movi -
mientos pooul(.res en el Brasil y con ellos, el incrermento de los tex
tos escritos: periddicos, cuadernos, boletines ete.

Comentario: Este enunciado confirma algo que tiene santido. Tal. crecimien
to & las publicaciones populares prrece indicar su utilidad. Adeids han
variado en su forma y confeccién, buscando ser un vehfculo de commicacién
impreso que divuloue dstos, informaciones, an&lisis v comentarios de unos

pare muchos.

La palabra - ‘inflacién™ expresz un cierto juicio peyorativo, como 81 existis
sen demasiadns publlcacmes. $in embarco. ¢l hecho: de cstar erticuladas
con movimiantos popul ores parece indicar su nceesidad en este nivel.: Y. si
asi es, se puede afirmar también que la necesidd lecal de cada mov:uruanto
es suficientemente 2specifica como P exigir uns »ublicacidn propia y ne
de terceros. Aunque éstas existan, hay algo ¢n &1 movimiento que-le es
particular y es esa particularided la. Gue exige una difusidn, tal vez perma
nente, bajo la forma de periddicos diferentes.



8.~ ¢SACAR UN PERIODICO SECTORIAL O VARIOS PERIODICOS LOCALES™
Acerca ds la cooperacién entre equipos productorss

Temr:  Imagineros cuatro grupos situsdns en locslidades préximes. Cada uno

pos2e su vehiculo de divulgariOn y tizne dificultades financieras.
¢Como podrian coleborar unos con otros? Ls evidente de que tiene que haber
similitud en 12 linea que los anima. Suncngemos que 12 hay. Sin embargo,
cada grupo tiene su eSpt.lelc.ldmd vinculada a carvacteristicas como grupo y
a la realidad local. Se trata de nublicaciones trimestrales. Juntos po-
drian secar w pcméd:tcn mensucl. Si se distribuyen gratuitamente y su ti
m1e Puede crecer sin elevar significativamante 1 os costos, podriamos ima
ginar wma artiuclacidn 2 otro nivel vale decir & nivel mterloc_.l Todos
concuerdan en que es indispensable garentizar la presenci.a de una impren
ta alternativa, =unque no todos piensen que deba ser distribuida gratis.

Comentario‘ Dos caminos son posiblas para desarrollar esto iniciativa inter
local. Uno, apoyado =n 1. importancia de 1a r?g:ulamdc.d Il otro, en @1 de
la esnaclflc:Ldad.

Veanos comp s2 niensa esta cooperacién bajo 21 trimer camino:

Entre las cm.etione,s a resolver =n z1 disefio del neriodicr interlocal, @s
taria la pmpormon que s- dedicari al noticiario de 1o local v &l noticic-
10 general. Fl »rimero podria sor reescrito teniendo ~n cuenta dos pGbli.
cos: el qu: esti al tanto de¢ 1o que sucede y 21 que Ao c.et:;ndolo nuede re
conocer la :mfo*m:cmn. Fl segundo, el noticisro ~uneril, pe rie rwsu tar
de la preocupacidn nor temss penerales. zafi tlzfapcfso an 2llos el m‘cervu 8
pecifico dec cadz erurc. Si la propussta 28 homegénes, segurem'nte hab

un plio capo para ¢l cons ::180 sobre o@sos temas. Aclarudes «stos puntos,
se podric determinar l: entr.s: resular de w whiculo informativo para 1
poblacion.

El segundo camino, <1 do lu wunecificidud ‘enfatizoxr® la contribucion de ca
da grupo. Puensc a ésta localmente. se trotard de crear condicion:s cue per
mitan pensar interlocalmente. Lo um)or'i*.m'x‘ce . sin exharen, seria pr-sser'ver
los elementos comues e la propuesta v no sus aiferencizs. Lo usual,
cambio. es poner =1 4nfusis en las dlferenuas lc que 1leve al dlatl"lClo-—
miento. y la sepercicién. Esta e¢s, en vardad. uns manara de impedir que los
grunos unan sus esfuerzos y expresen su sol: Ldarmd Fn V'-""dr:‘d ot J:r. nre
donn.nado 1z idea en cads uno de 1npon°m en el mercade como grupo "dominan
te”, seguwro ¥ poderoso (0o articularse herizontalmente si se esté luchan
do por un control vertical de= las onindionas?

Conviene recordsar que ¢l crupe productor trobaja con ideas. Y en & ests ni

vel c;uo surgen los cusstionemientos 7 1as discusiones de intirpretacion en
- . .

tormo a la 1inea. I luger de nrepuntarsce por su articulacidn y oraaniza<



cidén, se pasan a discutir los pm.ncmz.o-‘-' y las normas, se aizga el pro
€250 ¥y umblc‘.lma el poder. Tentacidn irresistible, sohm‘todo si se des-
cubre que 21 camino enpieza a dar frutos.

Aunque hay una s:.mphc,m ad y l:.ber*t«*d con la que se ruede. surgir, actuar
v publicar, predomina afm €l cionami:nto constante . ¢l mcner nor de-
lante las' diferencias a los consensos. Discuvir acerca ds. como 1levar a
cabo la cooperacidén solidaria entre los grupos. equivele a buscer formas
eficaces de asociacién y agrupamiento que aminoren las fricciones v lu-
chas entrv: hermznos.

Desafio dificil. Supone una revisidn de lo que es mor'tant. la vincu-
lacién de las personas =n el proceso, posibilidad de traspasar lo existen:
te a terceros; la bisqueda de “emzmdad orden, estabilidad, control, domi
nio, poder... Al nivel del publico, sin embargo, nada de esto ticne senti
do. (Aunque, organizados, pasen a demostrar los mismos vicios y perspec
tivas). In el fondo, se trata de revisar una vivencia del poder como ‘do
minacidn  y. al tenerlo, la smpecinada tarea de no perderlo. Por lo tan-
to. es indispensable evitar las formas tredicionales de organizacion: =la-
borar v crear nuevas formas, que Sean operctivas v gerentes de multiplici
dad.

Veamos algunos aspectos aspecificos:
a) ER ideal ca sen ol dnico perdfbdico que AC Zee". Esta es una afirma-
C.'LOI] radical que atribuye a la ralabre un valor esneeifico. Es lane
'gacién del difloge posible. El periédico es visto como oposicién. Es
Este vy no otro. Se puede, an cambio, valorar el dlulogn ‘como una colabore.
cién de perspectivas v no oomo una confrontacién de verdades, Una cosa =5
,)q'_)llCl'th' un procesc y otra as interpretario. Una cosa e: mostrer qus e
xiste corrupcidn - ‘que s¢ da de tal y tal manera- y otra cosa 28 juzgarla y
atacarlc. Juzgar =s ser juez, S DONers: &n wia posicidn distante (aunque
verdadera). a partir de la cual se calificen los procedimicntos. Otra co-
sa es conocer los procedimientos, saber comp v para gue utilizarlos, apro
piarse de ellos y 2laborar otros, buscande alcenzar los fines que se »re
tendan.
b) B.: preciso estar atentos al hecho d: que nadi: que detenta poder deja
de preocuparse por mentenerlc v fue so esti siempre, cotidianamente,
ejerciendc poder, buscando formas de metjorsrlo v anpllarlo. Par =2so
se necesita conocer los procecdimientos tradicicnales; de monera d» contro-
rrestarios y busczy formas de alterarlos. Mucho di que 1o cue uno se pro- -
pone hacer, se vincula a formas usuales de ~jercer ¢l poder. En aste teire
no, el pluralismo s L"m-azma fuerte, conveniehte de ser ut:.l*zadc Al mis
mo tiemro, la blisquedz de “la unidad” ~in general - sugle 8sr un comino pora
2l autoritarismo, las jerarquias y la palzbra ‘del orden. El renacimiento
de 12 actividad des inpensable sin la participa acién de los individuos, sin
2l diflogo v la confrontacién.
c) Pajo este esquemz solidaric s2 podria pensar en establecer un trabajo
conjunto. En una nublicacién trimestral (con costos vinbles), formato



tabloid:, gue incluya un noticierc elaberado, relatos analiticos aue alczn
cen a grupos localss pero s&m u*llw, 2 la vez, e o dCull
es. 13 intencién de 12 propusets® Former corresponsales, introcducir hibitos
de reflexién v de dialogo. m;.l:m le percepcidin do los fundmenos v traba
jar con previsiones -apropiars: del futwo prdximo-. La eleboracion del no
ticierc serie importante tanto nara gonerar v prepaver a los clementos ac-
t:;yos, como para 1a obte cion de mayores fremjas comprometidas de la pobla:
cidn.

Serviria tembién nare explicitar ¢fmo s¢ hoesn las cosas  cufdes son las
téctices utilizadas y por utilizar. Traspasar ¢l conocimientc de la propiz
prictica (productora, consumidora) *nrovecuando de dar = 1z poblacidn las
condiciones de apropiacién de dicho conccimiento.,

d) Es necesario dejar en clarc que astas deas se ubican en el campe de
formeeidn de la conciencia, a trwes de 1s divulgacion de la palabra es
C‘I‘i’td. Tambifn =s prec:mc coiocer qué actividades pmp1c1§n la elabo--

racitn de un pemodloo YV qué actividades concretas se dan do decisidn y au

tonemia, Y conociéndolas ., arrovecharse de todas las implicancias en ellas
presmtes. _

Descubriendo @l valor de tener un periddice trimestral  las funciones que
puede cumplir, la cuwota de noder que significs 21 que sea independiante y
autofinanciado, so abren perspectivac bara lus publicacionse dlternativas
£l ser trimestral se dispone d: tienno; tiempo eprovechabl: en dar cabidn
a voluntarios, al uso de la palabra escrits, la scleccifn de temas, el fun
cilonamiento dol equinre (que suede asi desarnefar ~mbién oir:s tasz), etc
=) Si 1o qu= prencupa es hacer sobrevivir un pubhcamon semejante dado

su capacidad pare movilizar la pchlacién, 2o necesaric tombién recono-

cer sus limitss. Si se pismsa ~ue 11 disyuntiva es conseguir dinero
facil o no sacar nuda, es rehusar 2 uzar la imaginacion ccerea de los cami
nos poszbles para 1 financizmiente. Siendo trimestral v solidaric td
vez permita discutir continusment:z acercs de las mejores fuentes de finan-
ciamisnto posiblas T :ru cada namero.  Di otra meneri, £° wstaria imponi o
do ideas a 1li rexlidzd o climentands la twmdencia Infontil -si no primitiva
de tomey los des20s or realided.

Poro existe tarbién otra tendencia: la de e cer, do aumentar =1 tiraje,
como derpstracién inequivoca dr £xite v penetracidn. Esto., on 21 supuesto
de que se basa ¢n una distribucifn gratuitz. Se llega a pezusﬂr dicha ar
pliacién come solucion, incluso cuando se Tormanccs ¢ndeudados. la ilu-
sifén -2l deseo tomado por reclidad es qu: el mayor tiraje traem congige

mayor nenetrac:.m, nlvidando aue @n la —ran prensa <s la venta la que con-
trola el tirajz. (El ciclo ss, mayor vente 1lléva a mayor tiraiz, 1o cue
1lleva & captar mayor publicided y de alli, mayer lucro).

Tinazos 12,3000 2iewn’ancs, 2istiibuisos 7 a 2,000, VYeademos 2,530, e
éstos, sz necdbe nelonno weondnice de 3,50, 7o Zwla o cuadennos Ao
rados a "WM,UI 2l debate ‘?Aam)n o do Los thabcfadones, o rhedenz



comAecuwin fue fa exnenioncda Anwnecdalie Aza nesemsada por 208 onovidos pardh
edpanics, Tl conjunto e u/ta,a Andonmacdionzs s¢ heallza un cuaderno men
sual. Farna esto ae requiere de un zouino producton de sais nersoncs.
Pare reduein los costor o dndico r2cunse cun Ae Adeno ¢h £a compha aintick
sada e navel. Se vienss que se ohiendhd un e etonne del 30% e Los recun
504 en ALy nescs ox Ll pramer cuadone ¢oum 29% non ek secundo, 107 -on
el Lencero. Do esia fomma e ddnmelandn Los curderncs S{quiendeA.

La otra idea ws tener capital de girc. Si se tiens &ste, se pueds obtener
retornos. Pues. si el coaderno se esta vendiende, habra retormos es~ori
dicos.

Se pusde tambiZn pensar ¢l problema de cotro modo. Reducir la regularidad
de aparicidn para dar mis tiempo a la obtencion del retorno. La.clave . en
todo caso. s vercibir gu: el compromiso con el proyecto aleanze i;drﬂblen
al financiamiento. Si no es asi, todc deccansard inGtilmente en el equi-
po productor.. £a cuanto .a La distr ‘bucifn, un tercio. i aesnonsabilidad
‘nuestna. waitencio es nespansabliidad de Los hawios o el Lenelo aestonte
cinecae en La Coendimcdona de La Ascelacdiin.

10.- LA-PRENSA ALTERNATIVA, ORGANO IWFORMATIVO DE ACTUALIDAD U ORGANQ DE
REFLEXTION?

Tema: Esta es una cuestifn que suscita puntos de vistc diverscs.

Para el equino productor. €l ideal seria llecar a tensr un periddico dia-
rio, Sin' embargo; lo mis comin €5 que sean rensuales. Y, normalmente
traen wn noticiario de’carictar general. 'hft‘:ndosp de un irmpreso que ex-
‘presa une linea Y que carece de firias dé luers, <o comin que posea muche
de interpretacidn, de lectura reflexiva..

La dosis se modifics cumto mis anesada es la publicacién a-crupes de bese
localzs esto =5, cuando el contacte coi una poblacich coneret: v circuns
crita es la razdn d= su existencia. Es claro que =21 crupo roductor -aqusl
gue se presenta localmente con la iniciative 7 que ss juzea a-si mismosca
‘nacitadc nara® llcavax’lo a czbo- tien= id2as- sobre: cl.tipo de informacidn a
transmitir, 2si como de la fremja poblacicnal a lz cual dirigirss. Perp,
tiene oue adacuar sus ideas generelos a situaciones local:s GS‘D_CJ.FJ.CCLS

"2l periddiced ‘mantiene vinecules . con otros barrics del muaicipio, vmculoq
que no dasea perder..: Por esovrasiiramcs o tener un tincje mayor .

En tales condicichis, la pregunta inicial cobre relevancis énara esta po-
o

blacicn, cuxl es elinivel de sctualidad necesaria?  Cuaido vicnen a noso

trhos poernm pubidcan w-aa~:m$:’.oéa, ao queda.nide que eapzion 2% dfat para que

aparezea, nuesto tue MUesIno WLGILee. cAmRIAURL. . 00 T AL 0 b Lleng perlo

dheddad  podemos rerlen @ wn coirboradon . lis noticias resultan frias.
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Continda existiendc le urgencia por hacer piblico clertos hechos que ain-
glin otro diarico desea publicar.

La pregunta permenece virgnte al margen de si se lo trabaja come wun vehi-
culc de reflexitn. =i vaasonad 2l wexrléddico no estd m’m nana enthegan
noticias. Cuando sunge alpo, ol movinizais poblacicnal comienze a empuiar
£o. VYa no basia con <is-onan de 208 4dnes de semana como Lo haciamos an-
tes. Heccsita sern un wdr Yico e awta o rane wo vendon Los nitmos en al
za el nropdlo movimiento. "

Cermentario: Regularidad «n 1la aparicion v aivel ds actualidad, estdn inter
relacionados. Tratindoss de un neriddics local la poblacion es parte ac
tiva, presente neceseria, incluso para 2liminar costos com: el de 1 dis
tribucién. Por eso misme ells tasbién narticipa en la definicidn del no
ticiarico: ella ¢s la noticia. Aqui se hace evidente la orgenizacién de
la propuesta. Pues, seguramente, hab més ncticias de lo que es nosible
publicar. Y tendrd nue haber una sel. - . ~filtrada de acuerde con la
1linea que Podré verss argmrntadc en yazones ‘tec:n:tcas inherentes a la pro
duccién. Es el casc de la creacidn de unz comisién que‘asuma la definicidn
de la nauta de perisdic:. In la prictic.. ser@n pocos los aque decidan, ele
gidos democraticaments . comuosta securamante nor profesionales y poblado
res. La legitimacién de estz erupo se toma una necesidad evidente para
la ax't:l_culamqn d:1l grupo Dmductov* con la moblacién local, ccnpmetlk_nda
1o mas alléd de la publicacién.

Hos LlLaman el herunic vara sahen como cashien ed horanio de uaa {inea de
buses -que o4 de hona 2n hora i1 b2 quierne ciacube cada media hona-. Tene
mos que expliewi’ 1 rara es0 nos cinigimos a La carndia 4 busearn £a Anfoana
elon. La aente empiera a Zemen conblanza y se dinice a nuesna sede’ . 1La
reunién de paute es ¢l momento clave donde se pone en juego este compromi-
so (determinacion acerca de 1o que es importante y lo que no lo es). Ella
abre las perspectivas para que se demuestre le diferencia de conocimientous,
pudiendo llegars: 2 afirmar-  debe sex afics dinectamente La woblacion”.

Se trata d: wna participacién aque refuerze 21 poder dal grunc Troductor v
por ello es enfatizada come necescriz., "Se cubren fonas que tienetr cue
vern con Las neivinddicaclones de £a gente Jde base. A veces se esciditan an
tlcukos. Son sronosiclones gque nrovienen de Lo Coordinadona dek Movimien-
Lov;

Admitiendo la diferencic ue intereses entre =1 grupo nroductor y el grupo
consumidor, se puede imaginar 12 idea de regularidad. Como el grupo ccnsu
midor no as responsabl:s de los costos, €1 @s apanas un espectador de la
discusidn. El prupo productor -stablecerd 1o regularidad de aparicién de
acverdo a los recursos financieros de que di-':.{_)rjne, Esto »3 muv evidente
en los perdodos de alza dul movimiento: ‘£2 sahdido cue on ZLos momentos de
punta cualquier Lnfonmacddn compronctida s ALIL".



Lo gue s-,i_e. quicre sostencr s que, cuande la poblacién se siente cumprometi
da, el periddics recibe apovo v la "ﬂFC)m'iCl n puede ser seleccionada den -
tro de un cwadr gemml d= compromiso, - Cuand. no se esti en un periodo de
alza, la seleccifn de noticiss es diferente. Se abrs la posibilidad de con
tar hasta con noticias locales nc corprometidac. El ceriddico asume carac
teristicas mis parscidas a las de loe peritdicos tradicionzles, llegando tal
vez, hasta a rellenar” el espacio disporilble.

Se mantiene la formz como un vgj.or tentas pizinas, tal formatc. Y se pue
da ser dempcré@tico.en la confeccitn de la pauta, pues ésta se sigue presen
tando como la forma de participecion de la pOblaCJ.OI‘Z en €1 proceso de tcrar
decisiones. -Hacemos wia convocatoria a asistin a Za neunibn de rauta; ¢ito
phoporelona wr aporte rana La publicoeibn, swijer Los distnibuidones 4 aumen
1a fa ar:;;oac,idad de monetnacdion 2u £0s baies' .

Articular la produccitn ccn los barrios. es un elemento clave. Este se pra-
senta como un servicio para la poblacién lcecal. Abre la posibilidad de ma-
yores cxmpmmso,, incluso mediante la creacidn de _grupos intermedios liga-
dos al equipo productor -que particiven en la reunitn de pauta, recolecten
noticias y distribuyan la publicacién-. Se cres un lazo de confianza entre
los distintos componentes.

Se visualiza asi una situacién altamente positiva, pero ques esconde €l pro-
blema de locs costos. Es en este punto, cuand se trata de transferir estos
a la poblacién (mediante la venta, por ejemplo) que se verifica por primera
vez que ella no siente la necesidad del medio. Es bueno que exista. perc
no es swo. Se convierte en un gasto més. entre otros, que en comparacién
resulta secundario: ‘fLos movdimientos de La hegién Zienen sus bofetines,
sus convocatordias a asambleas, y todas adolecen del mismo mal: Lo falta de
dineno. Cada comisibn de barnio naga Cr $50 por mes (varna boletin, wuilen
do y transponte). Cada drea da algo para financich Za coondinacién general
(aastos de Ley en Local cedido para Las neuniones). Lat miquinas (mdmedara-
fo) se obtiene presteco de varnios Locales, apciyados on un chquema de agwia
mutuc., Ademds, Las asocliaciones y el Mow,.ntem:o Zambién necesditan el dine-
ho para othas cosas (thdmites Zegales, construceldn de sede, ete.)’.

Pero enfatizando la continuidad del periddice v su regularidad, el grunc
productor recolecta dinero fuere del area para financiarlo. Posee los con
tactos necesarios para hacerlo. “E{f mecanidro condisie ewn oofener suscrdlo
Longs fuera del barnio, que pagan mil cruceinos . la posibilidad de obte~
ner recursos aparece entonces vinculada a los contactos del grurc equino
productor y su uso, ligad a los fines que éste determine.

Al respecto, es muy claro =ste testimcnio EL equdpo cdeterainé que el perid
dico sca mensual. Cualoulen phoposieibn de negulanidad de apariedin dife-
rente, me nanece atifiedal., 4 se plensa recucir Los costos Aacdndolo ca-
da trhimestre, me parces autificicl. Sacanfo dianiamente tambi&n os iy cRoce
dente., EL perniddico no puede sen dedinido nor wi crniternio 4inancicno .



Pero ,otra experiencia demuestra verse condicionada por dicho criterio. Su
periodista declara €& @ltime nd sali6 el adc pasado con 33 Wil ejempla
nes y una distribueion qratuita. En verdad, 2 aiio pasado estuvimos para-
dos, 5600 editamos dos nidmeros. Uno de 25 mil efemplanes v ocho phainas Y
aquél Rtimo, de apenas cuatho pdoinas. Los cosfos han subddo ventiginosa-

Un camino de salida posible seria hacer uso de formas variadas de publica-
cién, que garenticen una Sresencia regular de la palabra escrita. Por ejem
plo, sacar trimestrelmente un periddico. que incluva noticias, informacidn
y reflexién. En el intervalo, se publicarian hojas. volantes, mensuales o
quincenales, de sblo dos paginas. Si sucede en el perfodo algo excepcional,
el tiraje podria ser mayor. .



