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PRESENTACION

El fenomeno del video popular o de base, surge en Chile a fines de
la decada de 1los 80, al interior de grupos parroguiales o
culturales.

En funcion de su dinamica cotidiana estos grupos se abocan a
registrar en video sus actividades y/o apoyar procesos de
capacitacion de las organizaciones sociales. Con el tiempo ellos
asumen cbjetivos de mayor proyeccioén, con los que van configurando
el video de base como un importante medio de expresion popular.

Actualmente, la Muestra de Video que se realiza anualmente en la
Feria de la Solidaridad FESOL, constituye una de los principales
espacios para la articulacion y desarrollo del video de base. Asi,
durante la 3a Muestra, que corresponde a este aho, se presentan 17
videos -elaborados por igual numero de grupos- acerca de una
tematica en comun: el sentido de los oficios de la economia
popular. Diecisiete miradas para rescatar en imagenes a igual
numero de realidades, vividas en poblaciones, barrios y comunas de
Santiago.

Otro espacio de articulacion reciente y de enormes proyecciones en
lo organizativo, lo constituyé el Segundo Encuentro de Video
Popular, realizado en La Reina, en octubre de este ano. Resultado
del mismo, se formdé una coordinadora nacional de la Red del Video
Popular.

Gracias a este camino de desarrollo, el video popular conforma
actualmente un espacio de comunicacion audiovisual y comunitario.
Con el se busca, entre otras cosas, rescatar, potenciar y dar a
conocer las diversas identidades culturales que se expresan en el
ambito local. Al mismo tiempo, los grupos buscan fortalecerse en
cuanto tales y articularse como un movimiento de comunicacion
popular significativo.

Se trata de grupos gque privilegian su relacién «con las
organizaciones sociales de cada sector (buscando transformarse en
comunicadores de sus inquietudes y de su realidad). En algunos
casos, las relaciones se extienden también a la institucionalidad:
municipalidades, FOSIS, canales de television y productoras
independientes, entre otros.



Los espacios de difusion del video a nivel comunal han sido
diversos. Desde la ocupacion de una esquina o una plaza con una
pantalla gigante, hasta la reunidén intima en un local comunitario
o en la casa de un amigo. Sin embargo, a todos les cuesta
consolidar circuitos de difusion estables y masivos de llegada a la
comunidad. Por eso, destaca la preocupacion de los grupos por

acceder a los espacios publicos. Asi, han acogido con interes las
convocatorias a festivales (como el de Victor Jara) y a muestras
audiovisuales (como la de la Feria de la Solidaridad -FESOL-).

El presente catastro y diagnostico acerca de los grupos de video
popular existentes en la Region Metropolitana y tres de otras
regiones (V y VIII), busca aportar al conocimiento y reflexion
actualizada de esta realidad. Tratandose de grupos y experiencias
aisladas unas de las otras o recientemente articuladas, ECO se
propuso devolver a los propios interesados y al mundo de la
comunicacion social, una imagen sistematica de su desarrollo y
potencial idades.

Este estudio se realizo mediante la aplicacion de un cuestionario
y de una entrevista a cada grupo o a representantes de los mismos,
entre los meses de junio y noviembre de este ano. Los grupos fueron
ubicados a partir del contacto previo de ECO con los mismos,
gracias a su participacion en anteriores muestras de la FESOL o en
otras instancias de comunicacion popular existentes. De este modo
se pudo recopilar una vasta informacion acerca de los grupos, que
ha sido organizada y analizada posteriormente por el autor y cuyos
principales resultados se exponen en este texto.

Este material ha sido posible gracias a la confianza y buena
voluntad de los entrevistados, la gque correspondemos en esta
ocasion con la entrega escrita a ellos y al publico de 1los
resultados del catastro y diagnodstico.

Agradecemos muy en especial la paciencia y dedicacion de German
Bauerle, egresado de sociologia, quién recorrio Santiago para
realizar las entrevistas y es el responsable del texto que usted
tiene en sus manos.

Finalmente, aclaramos gque los datos son fidedignos de 1la

informacion entregada por los grupos, pero, el analisis de los
mismos es de responsabilidad del autor.

Los Editores



I.- DIAGNOSTICO DE IOS GRUPOS DE VIDEOS POPULARES .=

Se recogidé informacion de 27 grupos, de los cuales 24 pertenecen a
la Regioén Metropolitana y 3 a otras regiones, de las cuales 25 son
experiencias que corresponden al ambito urbano y 2 al ambito rural.

De los grupos de la Region Metropolitana 8 son de la Zona Sur,
4 de la Zona Norte, 7 de la Oriente, 4 de la Poniente y 1 de
Santiago Centro.

De los 27 grupos entrevistados, 20 de ellos han realizado por lo
menos una produccion en este ano, 3 estan actualmente finalizando
su proceso de capacitacion y solamente 4 de ellos no han realizado
ninguna produccion.

A .- NIVEL DE DESARROLLO:

La informacién recogida se agrupo en 21 items o indicadores a
travées de los cuales se establecié una base comun de medicion de
todos los grupos.

De esos indicadores se tomaron 6 para establecer categorias que
nos permitieran agrupar a las diferentes experiencias existentes,
y permitirnos de ese modo tener una vision mas general del nivel de
desarrollco en que se encuentran. Estos indicadores son los
siguientes : formas de organizacion / relacion con las demas
organizaciones / nivel de capacitacion / recursos teécnicos /
recursos financieros / produccion audiovisual.

En base a estos indicadores identificamos tres categorias:

- grupos de videos consolidados.
- grupos de videos en desarrollo.
- grupos de video en formacion.

1.- Grupos de videos consolidados :

Son aquellos grupos cuyo nivel de organizacién traspasa el
objetivo audiovisual y se inserta en un proyecto comunicacional

y cultural mas amplio, estan compuestos por un grupo cohesionado y
activo,presentan un importante grado de insercion comunitaria, un
nivel de capacitacién y de recursos técnicos adecuados, han
realizado su produccidén audiovisual en forma regular, y presentan
una estabilidad financiera que les permite proyectarse.



De los grupos entrevistados, en esta categoria estarian :

- CEDUCOM, SERCOM, BARRACON, CANAL 31 TV EL BOSQUE, TELEOBJETIVO,
IMAGEN JOVEN, TALLER DE VIDEO ANTU.

2.- Grupos de videos en desarrocllo :

Son aquellos grupos cuyo nivel de organizacioén esta en funcion de
objetivos de comunicacién audiovisuales; representan un grupo
cohesionado y activo; presentan un importante o algun nivel de
insercién comunitaria; en algunos casos no han realizado su
produccién audiovisual en forma regular; tienen un nivel de
capacitacién adecuado, pero carecen de equipos propios; y su nivel
de financiamiento no encuentra todavia una adecuada estabilidad.

De los grupos entrevistados, en esta categoria estarian

- REVISION, IRA, EL ROLLO, CAMARA EN MANO, KAMARA SUBJETIVA,
FORMAVIL, SUBURBIA, TACPO, PUNTO FOCAL, GATO VIDEO, SIN
PANTALLA, LA RAYUELA, TALLER DE VIDEO PEDAGOGICO, AUDIOVISUAL,
COMUNICACION Y PRENSA ( ACP), EL GRITO DEL LENTE, TALLER
AUDIOVISUAL NUEVA AURORA ( TANA ), PROYECTO IMAGEN.

3.- Grupos de video en formacion :

Son aquellos grupos que no han tenido experiencias en la
realizacion de comunicacioéon audiovisual, pero que estan
capacitandose actualmente para poder realizarla. Son grupos gque
nacen al alero de centros culturales o Jjuveniles o de alguna
organizacion sindical, pero que les interesa adquirir una identidad
particular.

De los grupos entrevistados, en esta categoria estarian

- BUSCADORES DE ESPERANZA, ECLIPSE, LA VOZ DEL 2000.

B.- ANO Y ORIGEN DE LA FORMACION DE LOS GRUPOS :

Las categorias senaladas anteriormente, si bien dimensionan

el nivel de desarrollo de los grupos de video, no entregan
elementos que nos permitan identificar el contenido popular que
para estos grupos aparece como importante expresar.

Por eso resulta adecuado incorporar otras dimensiones
de analisis, para identificar con mas claridad las experiencias que
durante este tiempo han desarrollado dichos grupos.



ANO DE FORMACION

De los 27 grupos encuestados, la mayoria de ellos surgen en la
decada del 90 ( 22 ), siendo el grupo mas antiguo CEDUCOM cuyo ano
de formacioén se remonta al 84 y el mas nuevo PROYECTO IMAGEN, gque
surge recién en septiembre de este ano. Durante el ano 93 se
formaron el mayor numero (8).

ORIGEN DE LOS GRUPOS :

El origen de un grupo nos permitira identificar mas claramente la
diversidad que se presenta en este espacio audiovisual, junto con
precisarnos el punto de partida desde el cual se proyectan. En este
sentido nos encontramos con experiencias gue surgen

1) A partir de otro espacio comunitario

- Son experiencias que se organizan a partir de grupos
parroquiales,centros o grupos culturales y juveniles que motivados
por fortalecer sus programas de trabajo con la comunidad deciden
ampliar su actividad en el ambito de la comunicacion audiovisual
manteniendo su cardacter popular.

|

CEDUCOM : grupo de la Parroquia Sta. Teresita, en el sector
de Independencia.

comunidad de base de la congregacion Sta.Cruz en
Penalolén.

- SERCOM

- EL ROLLO: grupo formado a partir de un taller de video
implementado en un Encuentro juvenil de verano en

La Granja.

- BARRACON: taller de literatura del sector de Penalolén, que
decide asumir la elaboracidén de una revista,para
posteriormente pasar del registro de sus actividades
al desarrollo de un trabajo audiovisnal.

- SUBURBIA : grupo organizado a partir de un taller de video
dado en el Centro Cultural "™ El Galpén " en Lo
Prado.

- TACPO : grupo conformado por un grupo de personas del
Centro Cultural Neptuno y de la poblacion Sara Gajardo
de la comuna de Cerro Navia, y que solicitan ser
capacitados en video.

— BUSCADORES DE ESPERANZA : grupo que surge a partir de una
motivacion generada hacia los jovenes de Lo Vicuna
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por la Comisidén Nacional de Pequenos Productores de
Chile (CONAPRACH).

- GATO VIDEO: grupo organizado a partir de un taller de video
dado en la Casa de la juventud " El1 Encuentro " en

Lo Espejo.

- ECLIPSE : grupo que se conforma a partir de un taller de
video implementado en el Centro Cultural SOL Y LUNA
de Macul.

- IMAGEN JOVEN : grupo que surge para ampliar el trabajo de
comunicacion que se realizaba en el CENTRO CULTURAL
IMAGEN de Penalolén.

2) A partir de grupos de capacitacion :

- Son experiencias que surgen de grupos de capacitaciodn
orientados al trabajo con ninos,jovenes o adultos y que
sienten la necesidad de fortalecer su labor en un plano de
la comunicacién que les permita junto con alcanzar mas
adecuadamente sus objetivos, generar un espacio de expresion
de la realidad y de las ideas de las personas de su sector.

- CAMARA EN MANO : se organizan a partir de un grupo de
alfabetizacion de Villa Francia.

- TELEOBJETIVO : grupo que surge como respuesta a la
necesidad de la ONG CITUR de fortalecer su
capacitacion en la zona de Chillan.

LA RAYUELA : se conforman a partir de un grupo de
capacitacion con ninos que se implementaba en la
Villa Los Navios de La Florida.

3) A partir de espacios universitarios

- Son experiencias que surgen a partir de talleres de video
implementados en Universidades y que posteriormente se han
organizado para continuar con el desarrollo de realizaciones
audiovisuales y transformarse en una instancia de
comunicacion a nivel de universitario y en el area de
educacion.



- KAMARA SUBJETIVA : grupo de la Universidad Blas Canas.
- TALLER DE VIDEO PEDAGOGICO : grupo de video del Pedagodgico.

4) A partir de capacitacién en espacios municipales o con
financiamiento municipal o estatal :

- Son experiencias que han surgido a traves de proyectos de
capacitacion apoyados por la Municipalidad del sector o con
fondos provenientes de los programas del estado y que han

seguido desarrollando su labor de comunicacién al interior de

ese espacio o han adoptado una via mas independiente.

- REVISION : grupo que se organizo a partir de un proyecto
presentado al Fondo de Iniciativas juveniles del
FOSIS.

- CANAL 31 TV EL BOSQUE : grupo que nace producto de una
capacitacién generada por la Municipalidad de El
Bosque y la Secretaria de Comunicacién y Cultura
que posteriormente ha seguido desarrollando su
actividad en forma integrada y financiada por el
Municipio.

- SIN PANTALLA : grupo que realizd su proceso de capacitacion
con el apoyo de un financiamiento de la DIDESCOM
(Divisioén de Desarrollo Comunal ),de la

Municipalidad de Macul pero que posteriormente ha
optado por una via mas independiente.

5) A partir de proyectos financiados por algunas ONG

- TALLER AUDIOVISUAL NUEVA AURORA : grupo que se conforma a
partir de un proyecto financiado por SOL.

6) A partir de convocatorias a Encuentros de video

- Son experiencias que se han conformado para participar en

diversos encuentros audiovisuales y que posteriormente asumen

objetivos con mas contenido y con una mayor proyeccion.

- IRA : grupo que se conformdé para participar en la Bienal de
Video /93 en Santiago.

11
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- PUNTO FOCAL : grupo que nace de un proceso de capacitacion
para participar en la FESOL / 93.

- PROYECTO IMAGEN : grupo que surge para participar en la
FESOL / 94.

- EL GRITO DEL LENTE : grupo que nace a partir de la
convocatoria del INJ a participar en el concurso

" E1 pals que amariamos".
7) A partir de otro espacio de comunicacién :

- Son experiencias que surgen a partir de otro grupo de
comunicacién en la medida que una parte de sus integrantes
deciden asumir la conformacion de otra instancia definiendo

objetivos y contenidos propios.

- FORMAVIL : grupo de video que se forma con antiguos
participantes del CANAL 3 de La Victoria.

8) A partir de iniciativas colectivas particulares

- Son experiencias que se han conformado por iniciativas de
colectivos de profesionales que orientan su guehacer a la
comunicacioén popular y que asumen las formas y contenidos
impulsadas por esta forma de comunicacion.

- TALLER DE VIDEO ANTU : grupo que se formo a partir de un

colectivo de profesionales dedicados a la
comunicacion popular.

C) OBJETIVOS DE I1OS GRUPOS

Un elemento importante a identificar son los objetivos que se
plantean los grupos de videos para el desarrollo de su
actividad ya que estos nos permitiran precisar el contenido
del proyecto audiovisual que se estan planteando.

En este sentido el estudio realizado nos permitié precisar que
la mayoria de los objetivos de 1los grupos entrevistados se
agrupaban en las siguientes dimensiones
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a) dimensioén colectiva o comunal :

- realizar noticieros locales.

- trabajar la identidad comunal, recuperando los rasgos
populares que se han perdido.

- poder ser un medio alternativo y accesible a la poblacion.

- ser la memoria colectiva visual de la comuna.

- comunicar,denunciar y concientizar sobre la realidad y los
problemas de las comunas.

b) dimensidén generacional :

- ser representantes de los jovenes.

- promover a traveés de la cultura los valores propios de la
juventud.

- desarrollar la creatividad y los derechos juveniles.

- posibilitar que los ninos sean capaces de crear ellos
mismos.

c) dimensioén grupal :

- entregar un proyecto audiovisual bajo sus propias
perspectivas de lo social.

- ampliar y fortalecerse como grupos de video.

- permanecer en el tiempo como grupo de comunicacion
audiovisual.

- desarrollar una creacioén artistica cultural.

- consolidar el grupo como productora.

- lograr la legitimacion de la gente.

- desarrollar un lenguaje que supere lo oficial.

- generar una microempresa con actividades de financiamiento
y social.

D) AUTOPERCEPCION DE LOS VIDEISTAS :

Una vision importante a considerar es la percepcion que tienen
los propios grupos de videos en relacién a sus experiencias
comunicacionales. En este sentido el dimensionar los logros y
dificultades que en su conjunto han tenido para alcanzar 1los
objetivos propuestos nos permitira obtener un conocimiento mas
cercano de dicha realidad.
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a) Logros :

* a nivel grupal : - haberse constituido como grupos de
comunicacioén y haber logrado
permanecer en el tiempo.

- plantearse objetivos y lograrlos a
través de una buena organizacion.

- la realizacidén del primer video

- haberse convertido en un espacio que
posibilita la superacion individual.

- tener la posibilidad de difundir los
videos tanto en sus respectivas
comunas como en Encuentros de
videistas.

( FESOL, Bienal etc.).

- Tener la posibilidad de la
realizacion de objetivos
comunicacionales particulares :
realizacioén de noticieros,trabajo con
ninos,espacio de comunicacion
universitario,mostrar la realidad
campesina,recuperar rasgos culturales
populares.

- haber conseguido que se les reconozca
como un medio de comunicacion popular

* a nivel comunal : - producir videos que han tenido 1la
aceptacion de la comuna.

- tener acceso a grupos juveniles,de
mujeres y a las juntas de vecinos.

- haberse transformados en grupos
accesibles y reconocidos por la gente
del sector.

- haber apoyado otras instancias de
comunicacion

- haber podido difundirlos a la gente
del sector.
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b) Dificultades :

* a nivel general : son un conjunto de dificultades que han
afectado a la mayoria de los grupos de
video :

- el no contar con financiamiento
estable.

- falta de equipos técnicos ( camara,
editora,etc ).

- no haber podido generar una
coordinacién con otros grupos de
video.

* a nivel particular : son un conjunto de dificultades que
solamente han afectado a un grupo o a
una parte de ellos

- la difusiodn.

- rotacién del grupo.

- falta de iniciativa.

- falta de motivacion de los jovenes.

- tramites burocraticos de la
Municipalidad

- compatibilizar tiempos y espacios de
los miembros.

- la censura.

- diversidad del equipo en relacion a
los conocimientos e inquietudes.

- no lograr en forma independiente la
realizacion de la produccion
audiovisual.

E) LA PROPUESTA DE TIMAGEN DEL VIDEO POPULAR

Desde las productoras a los grupos de video de base :

La percepcion de los grupos de video popular arranca de su vision
acerca de los videos producidos por ONGs y productoras de video
"alternativas", '"educativas" o "independientes" (como se las
denomina en la actualidad).

Se sostiene que la imagen de las realidades expresadas por estas
productoras correspondia mas a una vision de profesionales criticos
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de la televisidn y del cine, gque tomaban contacto para conocer y
reconocer los fendmenos que sucedian, a fin de hacerlos "visibles"
a un sector social o a la sociedad en general, con fines de
concientizacion o educativos. Ello les significaba establecer un
compromiso desde afuera, ocasional, mostrando lo que estaban
haciendo otros y haciendo gala de un lenguaje personal acumulado
desde un punto de vista profesional.

El video popular, en cambio, pretende dar a conocer "lo propio", es
decir, una realidad vivida desde adentro y no sdlo testimoniada por
las imagenes. Videistas y sujetos registrados en sus imagenes...
son los mismos. De esta manera -sostienen los grupos- se da un
compromiso mas personal, que pone énfasis en lo cotidiano mas que
en lo coyuntural, que busca mostrar las cosas simples de todos los
dias, presentando de esta forma el cotidiano como un elemento de
reflexidén y de analisis valorizado por sus propios actores.

La propuesta de imagen actual :

Lo que se observa en relacion a la imagen que guieren expresar los
videistas populares, es que a través de ella, buscan dar cuenta de
una identidad propia, que exprese los acontecimientos, inquietudes
y suenos de la vida del sector popular. Esta manera les permite:

- poder apreciar su propia realidad ( "verse, mirarse")
- conformar, al mismo tiempo, la memoria audiovisual historica
del mundo popular.

En relacién a esta propuesta se observan entre los grupos dos
puntos de vista para desarrollarla :

- una que privilegia el punto de vista de los realizadores
por sobre la consideracién de los destinatarios.

- otra que prescinde del punto de vista y pretende
proyectar la realidad "tal cual es".

En este tiempo surge como una inquietud, identificar acaso esta
propuesta deberia permanecer en el tiempo o si se deberia orientar
el trabajo a profundizar la reflexidén y encaminarse asi en la
busqueda de una estética nueva, mas centrada en el trabajo
simbolico que en la descripcion.

Los tipos de géneros :

En el ambito de los videistas populares se reconocen dos generos
como los mas usados : el noticiero y el documental.
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El noticiero surgidé en la medida que se percibia que los noticieros
de los canales formales de TV no daban cuenta de la realidad
popular y por lo tanto era necesario asumir el mismo genero, pero
cambiandole el contenido.

El documental, por su parte, es percibido como un genero mas
accesible que el argumental: se lo ve como mas dinamico, gue no
requiere de tanta produccion ni de conocimientos literarios
sofisticados. Se sustenta en '"las ganas" de contar algo. Por eso,
basta con registrar los acontecimientos elegidos, luego ordenarlos
y editarlos; en consecuencia, no requiere -a julcio de los
entrevistados- de una gran capacitacién previa en lo audiovisual.

A la intensidad de uso de los dos géneros anteriores, le sigue el
video clip. Se recoge como una innovacién de la television, que
resulta atractiva y entretenida para ciertos publicos,
especialmente el juvenil (los grupos de produccion estan a su vez
mayoritariamente integrados por este segmento de edad). Se utiliza
un videoclip cargado de efectos expresivos, aun cuando se dispone
de poca tecnologia para ello.

Esta surgiendo, incipiente aun, una inquietud orientada a
encaminarse hacia el género argumental, buscando acudir a los
cédigos y lenguajes propios del mundo popular. Esta ingquietud
todavia no se presenta en todos los grupos, sinc en agquellos que ya
han "satisfecho" sus expectativas iniciales y, a su vez, tienen una
percepcidén autocritica de la llegada efectiva de sus mensajes
informativos. Los crecientes niveles de coordinacion entre los
grupos podrian facilitar un compartir de experiencias que invite a
otros grupos a sumarse en la exploracion de este camino.

Los tiempos de produccion :

Antes predominaba un tiempo en el cual "la coyuntura' generaba en
el movimiento popular una presidén por contar con una informacion
alternativa, (lo que dio lugar a una cantidad de producciones
bastante amplia). En las circunstancias actuales, ha disminuido la
produccion de videos alternativos -ya que la television cubre en
parte esta necesidad y, a su vez, el movimiento popular se haya
menos activo-. Quienes retomaron la posta, los grupos de video de
base, realizan una produccion mas centrada en los contenidos. A su
vez, como no enfrentan una "demanda" fuerte desde el mundoc popular,
dependen mas de su propia iniciativa y de factores externos tales
como festivales, encuentros, demandas de instituciones, entre
otros.

Lo anterior se relaciona con la necesidad de 1los grupos de
conseguir que su trabajo sea reconocido y valorado por el mundo
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popular. Acostumbrado éste a consumir la imagen televisiva en su
hogares, no se siente mayormente atraido por las producciones
populares -a menos que resulten atractivas y "competitivas".

La ética en el video popular :

En el campo de la ética que asumen los videistas populares se
podrian identificar tres elementos que de una u otra manera son
asumidos por todos :

- representar el pensamiento y sentimiento de los grupos sociales

- ser representantes de una opcidén social, la de los oprimidos

- no comercializar sus productos, en el sentido de establecer una
opcion de trabajo sin fines de lucro.

F) DIFUSION :

Para los grupos de video popular en la medida de que sus objetivos
se relacionan de una u otra manera con la comunidad,

la difusion juega un rol retroalimentador para ir mejorando

su labor comunicacional e ir estableciendo relaciones mas directa
con la gente a las cuales les parece importante entregar un espacio
en el cual puedan manifestarse.

En este sentido :

a) los lugares de difusion de los diversos grupos entrevistados han
sido :

- centros culturales de sus comunas.

- las diferentes esquinas y plazas de sus comunas.

- encuentros de video : FESOL, Festival Victor Jara.

- colegios y universidades.

- gimnasios municipales, corporaciones culturales y juntas de
vecinos de sus comunas.

b) los lugares donde quieren llegar son diversos :

cada poblacion de su sector y de otras comunas.
otros espacios de comunicacioén popular.

las organizaciones sociales de su sector.

los videos clubes.

la television.

canales comunitarios por cable.

|
(VT VN T VU Vo)
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G) RECURSOS TECNICOS DE IOS GRUPOS :

Un elemento importante a identificar en relacién a los grupos

de video es mostrar los medios con los cuales desarrollan su
labor audiovisual ya que a partir de esa realidad podemos precisar
los esfuerzos,logros y dificultades con las cuales se enfrentan
en su cotidiano para poder alcanzar los objetivos

propuestos.

Este cuadro resumen nos muestra los recursos con gue cuentan
los 27 grupos entrevistados, identificando si pertenecen al
grupo,a un integrante,los arriendan,se los facilitan como
préstamo, o tienen la posibilidad de algunas veces arrendarlos
o en otras de que se los faciliten.

PROPIE- | PROPIEDAD ARRIEN- SE ARRIEN-
DAD DE UN DAN CONSI- DAN
DEL INTEGRAN- GUEN )
GRUPO TE DEL A PRESTA-
GRUPO PRES - MO.
TAMO.
CAMARA 6 7 2 10 2
EDITORA 3 2 7 14 1
TRIPODE 5 7 = 13 2
MICROFONOS 5 8 - 12 2
LUCES 5 10 - 10 2
VIDEOGRAB. 74 13 - 6 1
TELEVISOR 5 14 - 7 1
L PANTALLA 2 8 6 1
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H) RECURSOS FINANCIEROS DE 10OS GRUPOS :

| i

Situacién Actual:

NOMBRE DEL GRUPO AUTOFINAN | APOYO AMBOS
CIA- EXTERNO
MIENTO
" REVISION "
" CEDUCOM "
" IRA " X
" EL ROLLO " X
" CAMARA EN MANO " X
" SERCOM " X
" BARRACON " - Fondart
- C.cult.
- SOL
" CANAL 31 TV EL BOSQUE " Municipio
" KAMARA SUBJETIVA " U.BLAS CA-
NAS
" FORMAVIL "
" SUBURBIA "
" TACPO " Proyec.CDJ X
" BUSCADORES DE ESPERANZA FOSIS X
" PUNTO FOCAL " X
" GATO VIDEO " X
" TELEOBJETIVO " X
" SOL Y LUNA " X
" IMAGEM JOVEN " X
" SIN PANTALLA " X
" LA RAYUELA " -Proy.FUNDE X
-Corp.Cult.
La Florida
-Colegio.
" T.V. PEDAGOGICO " X

PROYECTO IMAGEN "




NOMBRE DEL GRUPO AUTOFINAN - APOYO AMBOS
CIA - EXTERNO
MIENTO

" AUDIOVISUAL, COMUNICACION X

PRENSA ( ACP )

" EL GRITO DEL LENTE " X

" TALLER AUDIOVISUAL NUEVA SOL X

AURORA ( TANA ) " EPIFANIA
" LA VOZ DEL 2000 " FOSIS
" TALLER DE VIDEO ANTU " OXFAM X

Financiamiento a Futuro:

NOMBRE DEL GRUPO

FORMA DE FINANCIAMIENTO

" REVISION " Que el autofinanciamiento salga
de cada uno del grupo.

" CEDUCOM " La microempresa ( venta de
filmacion,amplificacion y
produccion) ha funcionado bien.

" IRA M No han pensado.

" EL ROLLO " Envio de proyectos al FONDART vy

al FOSIS.

" CAMARA EN MANO "

Participacién en FONDART
Envio de proyecto a Australia
Participacion en concursos de

video FESOL, Zona de Contacto.
" SERCOM ™" Elaboracion de proyectos.
" BARRACON " Lograr el aporte de empresas

privadas.
Autofinanciamiento a través de
una Escuela.




" CANAL 31 TV EL BOSQUE

Generar una microempresa
Capacitarnos en cine para
publicidad.

hacer

" KAMARA SUBJETIVA "

Prestacién de servicios.
Elaboracién de proyectos.
Venta de producciones.

" FORMAVIL"

Vender nuestros servicios

audiovisuales.

" SUBURBIA " Organizar actividades para
recaudar dinero.

nEACPO W Solo en lo que hacemos: registros

pagados.

" BUSCADORES DE ESPERANZA"

" PUNTO FOCAL "

Optar a proyectos.
Realizar actividades ( eventos
deportivos,bailes, festivales)

Cobrar por registros y videos

Ir al Municipio y ofrecer
servicios.

Asociarnos con colegios para
realizar talleres y registros

" GATOVIDEO "

Realizacion de registros.

" TELEOBJETIVO "

Avanzar hacia el
autofinanciamiento mediante 1la
realizacioén

de trabajos de servicios.

" SOL Y LUNA "

Realizacion de actividades
sociales.

" IMAGEN JOVEN "

A través de proyectos.

Poniendo nuestra gente en
espacios comunales para que sean
financiados.

" SIN PANTALLA ™

Enviar proyecto a FONDART y a
otras instituciones.

" LA RAYUELA "

-Contacto con la Corporacidn
Cultural para establecer un
trabajo de cooperacion. Lo mismo
con otras instituciones.

--Realizar talleres audiovisuales

" T.V. PEDAGOGICO "

- Fortalecer el trabajo con
empresas.
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" PROYECTO IMAGEN " - No hemos pensado mucho,a futuro
poder mostrar que el video es
rentable .
" AUDIOVISUAL,COMUNICACION | - Entrar al ambito comercial pero
PRENSA " ( ACP ) no estamos muy convencidos.
" EL GRITO DEL LENTE " - Ir a lugares comerciales, ferias

- Participar en proyectos
internos y externos.

" TALLER AUDIOVISUAL NUEVA | - Postular a nuevos proyectos
AURORA " ( TANA ) - realizar actividades de
autofinanciamiento.

- Realizar un comercial los
feriantes del sector.

" LA VOZ DEL 2000 " - Grabar encuentros,fiestas y
participar en concursos.

" TALLER DE VIDEO ANTU " - Aumentar el autofinanciamiento
y proseguir con los proyectos.

I) EXPERIENCTIAS DE COORDINACION:

Uno de los elementos caracteristicos de la comunicacion popular es
la busqueda de establecer relaciones con otros grupos que estén
desarrollando la misma u otra experiencia comunicacional, buscando
de ese modo romper con un modelo competitivo de indole individual
para reemplazarlo por otro de caracter mas colectivo.

Este caracteristica también se presenta en el video popular,
resaltando en este sentido la labor que ha desarrollado desde su
conformacién el Taller ANTU, el que junto con desarrollar su labor
de capacitacion siempre ha impulsado la coordinacion de

dichos grupos.Es asi como en el 93 surge la Coordinadora ANTU de
Grupos de video popular, integrada por los equipos capacitados por
ANTU, la que junto con organizar encuentros formativos de
reflexién e intercambio, promueve el apoyo mutuo entre los grupos
Yy realiza actividades y trabajos en video con la participacion de
los diversos grupos.Esta coordinadora permanece actualmente en
funcioén y esta compuesta por 11 grupos, agrupando en su conjunto a
35 personas en total.
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Consultora Prodesa aparece también como otro espacio de
coordinacion de algunos grupos de videistas populares. Las
principales actividades las desarrolla capacitando diversos grupos
( actualmente reune a 4 ), para posteriormente prestarles apoyo
técnico y profesional para la realizacion de sus producciones y
servir como equipo organizador de diversos encuentros de difusion
y de intercambio de experiencias.

Por otro lado los mismos grupos han ido generando un espacio que
busca reunir a la mayoria de los grupos de video tanto de Santiago
como de regiones. Es asi como en este ano se han realizado dos
Encuentros, uno en enero en el local del INJ, en donde se reunieron
alrededor de 15 grupos y se conformé una comisioén que tuvo la tarea
de organizar el segundo; éste se realizdé en octubre, en La Reina,
con la participacién de 34. Junto con una muestra de los videos de
cada grupo, se reflexioné sobre la situacién actual y las
perspectivas del video popular, conformandose finalmente una
Coordinadora Nacional de la Red del Video Popular.

J) PROYECTANDO AL FUTURO :

La comunicacion audiovisual a nivel popular es una actividad que
tiene pocos anos de desarrollo, presentandose por lo tanto como un
conjunto de experiencias cuyo proceso de consolidacion aun no esta
terminado, teniendo por esa razdén gran importancia la practica
cotidiana, tanto para precisar las formas de realizacion como los
contenidos a presentar.

Es en este sentido que identificar lo que en su conjunto o en
forma particular estan pensando los grupos como proyeccion de su
trabajo, nos permitira tener una visién de hacia donde se podria
desarrollar el movimiento de videistas populares.

a) Una gran mayoria de los grupos de video popular se ven a futuro
con:

- un mayor numero de participantes.

- con equipamiento tecnolégico propio.

- conformados como productora audiovisual de caracter
profesional.

- con financiamiento estable.

- produciendo programas para la comuna

b) Algunos grupos tienen proyectos particulares en funcion de su
desarrollo futuro, pero que de alguna manera representan
visiones compartidas :
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- emitir por TV Cable a nivel comunal (REVISION, CEDUCOM, SERCOM,
CANAL 31 TV EL BOSQUE, KAMARA SUBJETIVA, TACPO).

Crear una microempresa (CANAL 31 TV EL BOSQUE, FORMAVIL ).

- constituirse en un centro de capacitacién (IRA, BARRACON, KAMARA

SUBJETIVA, FORMAVIL,

TALLER DE VIDEO ANTU,

NUEVA AURORA) .

SUBURBIA, PUNTO FOCAL, PROYECTO IMAGEN,
EL GRITO DEL LENTE, TALLER AUDIOVISUAL

- que se nos abra espacio en la TV (FORMAVIL, BUSCADORES DE
ESPERANZA, LA VOZ DEL 2000).

c) En forma particular cada grupo presenta proyectos que
representan sus propias vivencias y visiones de su labor
comunicacional. Algunas de ellas son

REVISION .

CAMARA EN MANO o

SERCOM P -

i

BARRACON g =

editar con computadora digital
hacer el noticiero por TV Cable.

que exista en la comuna un lugar propio
de los grupos de comunicacion.

ayudar a una instancia de creatividad
popular.( Canal de TV comunal).

realizar una escuela permanente de arte
y cultura.

tener una radio.

tener una casa con varias salas para
organizar la Escuela.

CANAL 31 TV : - emitir sistemas de comunicacion combinados

(pantalla, computadora y cable).

- KAMARA SUBJETIVA : - tener un centro de multimedia funcionando.

FORMAVIL

- TELEOBJETIVO S

en el ambito académico : programa post
titulo para profesores.

ser un equipo productor de alto nivel
que entregue material para la TV.
poder entregar nuestro conocimiento a
las personas que lo necesiten, para no
ser rechazados por la sociedad.

lograr recoger aspectos de la realidad
campesina de la zona.

ser motivadores para que la
organizacion comunitaria solucione sus
problemas.
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SIN PANTALLA

T.DEL PEDAGOGICO

T.DE VIDEO ANTU

generar contracultura alternativa al
bombardeo cultural oficial.
ser una instancia de identidad local.

desarrollar proyectos de educacion.

apoyar a los sectores populares en sus
esfuerzos por abrir espacios de
comunicacién propios.

realizar cursos de capacitacion para
organizaciones y grupos, a fin de formar
equipos permanentes de realizadores de
video.



II.- CATASTRO DE GRUPOS DE VIDEO POPULAR

1)

" REVISION " :

COMUNA
DIRECCION
RESPONSABLE (S)

FONO

NUMERO DE PARTICIPANTES
TIPO DE ORGANIZACION
PERSONALIDAD JURIDICA

2)

3)

4)

" CEDUCOM " :

COMUNA
DIRECCION
RESPONSABLE (S)

FONO

NUMERO DE PARTICIPANTES
TIPO DE ORGANIZACION
PERSONALIDAD JURIDICA

HIBBN .

COMUNA
DIRECCION
RESPONSABLE (S)

FONO

NUMERO DE PARTICIPANTES
TIPO DE ORGANIZACION
PERSONALIDAD JURIDICA

w4 84 48 20 *8 aw

% 20 s e
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-
.
-

PUENTE ALTO

Finlandia 036

FABIO ESPINOZA

8502032

5

Colectivo Audiovisual
No,pero buscan tenerla.

INDEPENDENCIA

Padre Las Casas 2463
ALBERTO CANCINO
7378826

4

ONG Poblacional

Si

INDEPENDENCIA

Padre Las Casas 2463

SERGIO MAZUELA Y PATRICIO MUNOZ
7341619 7341004

2

Colectivo Audiovisual.

No,pero quieren tener.

A R DE VIDEO " EL RO 25

COMUNA
DIRECCION
RESPONSABLE (S)
FONO

NUMERO DE PARTICIPANTES
TIPO DE ORGANIZACION
PERSONALIDAD JURIDICA

" Be 4% B we an

LA GRANJA

Capitan Avalos 050
SANDRA ESTRADA
5417377 ( Recados )
2

Centro Juvenil

No

27



5)

6)

7)

8)

TALLER DE VIDEO " CAMARA EN MANO " :

COMUNA
DIRECCION :
RESPONSABLE (S) :

FONO :
NUMERO DE PARTICIPANTES
TIPO DE ORGANIZACION
PERSONALIDAD JURIDICA

" SERCOM "

COMUNA

DIRECCION 2
RESPONSABLE (S) :
FONO : :
NUMERO DE PARTICIPANTES :
TIPO DE ORGANIZACION
PERSONALIDAD JURIDICA

ESTACION CENTRAL.

Siete de Octubre 599

ANA VERGARA, MANUEL SILVA,
SERGIO LEON

7417025 ( A.Vergara )

9

Grupo de Video

No

PENALOLEN

Los Guindos 5771

ERNESTO CUADRA,JOSE GONZALEZ
2771119

2

Servicio de Apoyo Audiovisual
No

" AGRUPACION CULTURAL BARRACON " :

COMUNA
DIRECCION
RESPONSABLE (S)

FONO

NUMERO DE PARTICIPANTES
TIPO DE ORGANIZACION
PERSONALIDAD JURIDICA :

" CANAL 31 TV EL BOSQUE "

LO HERMIDA

El Litoral 6225

CARLOS HERNANDEZ, RICARDO AGUILAR
ELEDINO PARRAGUEZ

2721076 ( E.Parraguez )

12

Organizacion funcional local

Si

COMUNA
DIRECCION
RESPONSABLE (S)

FONO s
NUMERO DE PARTICIPANTES
TIPO DE ORGANIZACION
PERSONALIDAD JURIDICA

EL BOSQUE

Gran Avenida 9661

JORGE MORAGA, LUIS PONTIGO
CRISTIAN MELLA

5584874

8

Grupo de Produccion de Videos
No,pero quieren tenerla



9) " KAMARA SUBJETIVA " :

COMUNA

DIRECCION
RESPONSABLE (S)

FONO

NUMERO DE PARTICIPANTES
TIPO DE ORGANIZACION
PERSONALIDAD JURIDICA

29

SANTIAGO CENTRO.

Cofre ( Universidad Blas Canas)
JORGE MORAGA, RODRIGO LAZO
5211537 ( J.Moraga )

6

Agrupacion Artistica Cultural )

Si

10) " TALLER DE FORMACION VIDEISTAS LOCALES " FORMAVIL $
COMUNA PEDRO AGUIRRE CERDA
DIRECCION Av: La Feria 5063
RESPONSABLE (S) ¢« : Jorge Maripangue
FONO : 5511801 ( Recados )

NUMERO DE PARTICIPANTES
TIPO DE ORGANIZACION
PERSONALIDAD JURIDICA

11) " SUBURBIA "

COMUNA
DIRECCION
RESPONSABLE (S)

FONO

NUMERO DE PARTICIPANTES
TIPO DE ORGANIZACION
PERSONALIDAD JURIDICA

12) TALLER DE COMUNICACION

COMUNA
DIRECCION

RESPONSABLE (S)

FONO

NUMERO DE PARTICIPANTES
TIPO DE ORGANIZACION
PERSONALIDAD JURIDICA

. e

5
Grupo de videistas
No,pero quieren tener

LO PRADO

San Pablo 5761

RAUL BARRA, JAIME SOLAR
JORGE CASTILLO

7737597

4

Grupo de Video

No

POBLACIONAL Y POPULAR " TACPO "

CERRO NAVIA

Villa Carrascal Poniente ( Capilla
Sara Gajardo )

GUSTAVO PAREDES,CAROLA BENAVIDES
7740774 ( G.Paredes )

7

Colectivo de video.

No,pero quieren tener.



13)

14)

15)

16)

" BUSCADORES DE ESPERANZA

COMUNA
DIRECCION
RESPONSABLE (S)

FONO

NUMERO DE PARTICIPANTES
TIPO DE ORGANIZACION
PERSONALIDAD JURIDICA

" PUNTO FOCAL "

COMUNA
DIRECCION
RESPONSABLE (S)

FONO

NUMERO DE PARTICIPANTES
TIPO DE ORGANIZACION
PERSONALIDAD JURIDICA

" GATO VIDEO " :

COMUNA
DIRECCION
RESPONSABLE (S)

FONO

NUMERO DE PARTICIPANTES
TIPO DE ORGANIZACION
PERSONALIDAD JURIDICA

" TELEOBJETIVO " :

COMUNA

DIRECCION
RESPONSABLE(S)

FONO

NUMEROC DE PARTICIPANTES
TIPO DE ORGANIZACION

PERSONALIDAD JURIDICA

4% me wmw

LO VICUNA ( PUTAENDO )

Lo Vicuha s/n

VICTOR GENERAL,NANCY GONZALEZ
501100 ( Recados )

25

Centro Juvenil

Si

CONCHALI

Av. La Palmilla 4717

MARIO TRUJILLO, LUIS SILVA
7367844 ( M.Trujillo )

2

Grupo aficionados de video
No

IO ESPEJO

Unidad Vecinal 27 Sta. Adriana
FABIAN VILLAGRA, SERGIO CATALAN
5230502 ( F.Villagra )

5

Colectivo de video

No,quieren tener

CHILLAN

Carrera 348

LUIS ALVARADO, SEBASTIAN CARRASCO
221970 ( L.Alvarado )

3.
ONG " CITUR ", Centro de capacita-
cion integral para el trabajador ur-
bano y rural

Si



17)

18)

19)

20)

" ECLIPSE "

COMUNA
DIRECCION
RESPONSABLE (S)

FONO

NUMERO DE PARTICIPANTES
TIPO DE ORGANIZACION
PERSONALIDAD JURIDICA

s ss aw

MACUL

Calle Seis ;Pob.Jaime Eysaguirre

RONALD, PABLO Y DAVID

143
Centro Cultural
Si

CENTRO JUVENIL " TIMAGEN JOVEN "
COMUNA : PENALOLEN
DIRECCION : Peatones 20, 6928 Pob.La Faena
RESPONSABLE (S) MAURICIO ROJAS
FONO 2780995
NUMERO DE PARTICIPANTES 5
TIPO DE ORGANIZACION Centro Cultural juvenil
PERSONALIDAD JURIDICA Si

" SIN PANTALLA "
COMUNA : MACUL
DIRECCION : Paipote 3780
RESPONSABLE (S) CARLOS PARADA
FONO 2215247

NUMERO DE PARTICIPANTES
TIPO DE ORGANIZACION
PERSONALIDAD JURIDICA

" LA RAYUELA " :

COMUNA
DIRECCION
RESPONSABLE (S)

FONO

NUMERO DE PARTICIPANTES
TIPO DE ORGANIZACION
PERSONALIDAD JURIDICA

.
.

4
Colectivo Audiovisual
No,pero quieren tener

LA FLORIDA

Colegio Jose Rodo,Bahia Catalina
JORGE LEIVA,ELISA MONTECINOS
PAULO FIGUEROA,MARCELA PULGAR
5384706 ( M.Pulgar )

4

Colectivo audiovisual

No

31



21) " TALLER DE VIDEO PEDAGOGICO " :

COMUNA NUNOA

DIRECCION Maravera Diez 1120
RESPONSABLE (S) RAUL INSSEN, RAMON ESPINOZA
FONO 2771036 ( R.Inssen )

NUMERC DE PARTICIPANTES
TIPO DE ORGANIZACION

2
Colectivo de video

®8 se w8 ws w8 w88 44

PERSONALIDAD JURIDICA No
22) " PROYECTO IMAGEN " 2
COMUNA : HUECHURABA
DIRECCION : Jacaranda 516
RESPONSABLE (S) : MARGARITA VILLABLANCA,JORGE DURAN
JULIO CERDA
FONO : 6392215 ( M.Villablanca )
NUMERO DE PARTICIPANTES : 3
TIPO DE ORGANIZACION : Colectivo Audiovisual
PERSONALIDAD JURIDICA : No
23) " TALLER DE VIDEO ANTU " :
COMUNA : NUNOA )
DIRECCION : JOSE DOMINGO CANAS 2706 - 6
RESPONSABLE(S) : JAVIER BERTIN, CECILIA GONZALEZ
FONO ¢ 2742990
NUMERO DE PARTICIPANTES : 2
TIPO DE ORGANIZACION : Colectivo de comunicacion social.
PERSONALIDAD JURIDICA : Si
24) " LA VOZ DEL 2000 " :
COMUNA : LA PINTANA
DIRECCION : CARLOS HUNNEUS 0337
RESPONSABLE (S) : ELIZABETH ARANEDA
FONO : 5411245
NUMERO DE PARTICIPANTES 11

TIPO DE ORGANIZACION
PERSONALIDAD JURIDICA

Grupo de video
No,pero quieren tenerla



25) " TALLER AUDIOVISUAL NUEVA AURORA " :

CIUDAD :
DIRECCION :
RESPONSABLE (S)

FONO :
NUMERO DE PARTICIPANTES :
TIPO DE ORGANIZACION
PERSONALIDAD JURIDICA

26) " EL GRITO DEL LENTE "

COMUNA 3
DIRECCION :
RESPONSABLE(S)

FONO

NUMERO DE PARTICIPANTES
TIPO DE ORGANIZACION :
PERSONALIDAD JURIDICA :

VINA DEL MAR
AV.BORINQUEN 5,
RHONY CISTERNAS,
610455

13

Grupo de video y social
No quieren tener

RECREO
BRUNO NAVARRO

PUDAHUEL

LIBRA ESTERLINA 764
ALEJANDRO IBARRA
6441745

12

Grupo de video

No,pero quieren tenerla

27) " AUDIOVISUAL,COMUNICACION,PRENSA " ( ACP )
COMUNA ESTACION CENTRAL
DIRECCION : 7 DE OCTUBRE 399
RESPONSABLE (S) : HECTOR PAVELIC
FONO 7413175

NUMERC DE PARTICIPANTES:
TIPO DE ORGANIZACION
PERSONALIDAD JURIDICA

6
Grupo de comunicacion
No,pero quieren tenerla
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ECO es una organizacién no gubernamental que
desde 1980 trabaja junto a diferentes expresiones
de los sectores populares. Realizamos actividades xo
educativas, de comunicacion e investigacion, que

fortalecen la organizacion y presencia del mundo  Educacion y Solidaridad
popular,

Trabajamos convencidos que sélo la
participacion activa de los movimientos sociales permite
profundizar la democracia y la justicia en nuestra sociedad.

Bajo ese espiritu ECO relne un equipo de trabajo interdisciplinario, integrado
por profesionales provenientes de la sociologia, comunicacién social,
periodismo, antropologia, servicio social, historia, arquitectura y disefio
grafico.

Realizamos actividades de capacitacién a dirigentes y animadores sociales,
apoyo a organizaciones locales en comunas populares, analisis social e
investigacion para la accion, evaluacion y diagnéstico de programas, disefio
y produccion de materiales educativos.

ECO presta servicios y asesorias a instituciones, organismos publicos y
privados, en los temas afines a nuestro trabajo.

Actualmente desarrollamos las siguientes lineas de accion:

-Movimientos Sociales -Comunicacion Comunal
-Historia Popular -Comunicacion Popular
-Desarrollo Local -Materiales Educativos.
-Jovenes. Animacion -Difusion Audiovisual.

ECO publica trimestralmente la revista Cal y Canto, un espacio de reflexion
y propuesta sobre movimientos sociales y desarrollo local.
También ofrece un Servicio de Préstamo Audiovisuales para fines educativos.




