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PRESENTACION

Tenemos el agrado de publicar el INFORME FINAL del ENCUENTRO
DE PRENSA POPULAR realizado a fines de mayoc en Santiago.
Este Encuentro fue preparado por una comisién organizadora
integrada por miembros de equipos editores de boletines
informativos de base y por ECO, educacién y comunicaciones.
A él asistieron 36 personas, representando a 17 experiencias
de boletines y ¢ instituciones de apoyc, de Santiago,
Concepcibn, Valparaiso y Buin.

Los resultados de esta jornada de reflexidn, conatituyen
un significativo aporte a todos aquellos grupos y organiza-
ciones interesados en impulsar la comunicacién popular
en Chile hoy. Ellos permiten evidenciar el estado en,
que se encuentran los boletines informatives de base,
asi como las orientaciones que -a juicic de los participan-
tes- deberian guiar su desarrollo actual y futuro.

Uno de los acuerdos mas relevantes lo constituye la voluntad
por articular el trabajo en adelante, formando umna red
de comunicadores populares. Sirva la difusidén de este
INFORME FINAL para interesar a otros grupos y eqguipos
respensables gque deseen incorporarse a este esfuerzo
comiin de hacer prensa popular en Chile.

LOS EDITORES



CONVOCATORIA

Los boletines informativos y culturales de grupos y organi-
zaciones sociales de base, han side - durante estos wultimos
afilos - una feliz realidad.

Ellos han contribuide a que recuperidramos la palabra,
rompiéramos el silencio y empezaramos a ejercer nuestro
derecho de informar y expresarnos. También han servido
como instrumentos de organizacidén, de educacién, incluso
de recreacién. Gracias a los boletines, muchas organizacio-
nes populares nos hemos fortalecido y unido. Gracias
a los boletines, hemos podido ofrecer a sus lectores
una informacidén propia, elaborada %"desde abajo", contraria
o al menos distinta, a 1a que ofrecen ‘'desde arriba®

la TV, 1la prensa y la radio manejadas por el oficialismo.

Pero en la actualidad, el trabajo con Boletines pareciera
atravesar por una crisis. El pueblo comenzé a movilizarse
masivamente, a protestar: Han nacide nuevos espacios
de lucha y nuevas organizaciones. Se ensayan también

otres instrumentos comunicacicnales, Los boletines de
base se han visto remecidcs por esta realidad.

Conversando con la gente v con otres comunicadores popula-
res, quienes convocamos a este Encuentro, cbservamos
gue muchos boletines han dejado de salir; nuevos boletines
se publican en otros lados; el mejoramientc en la informa-
cién radial y de prensa de los sectores democraticos
desafia a actuar con mayor creatividad en nuestros boleti-
nes; varios boletines han c¢recido, perc con nuevas dificul-
tades en el financiamiento, etc...



Estos problemas -en caso de ser ciertos- u otros y los
desafios que plantean las luchas del pueblo hoy, nos
motivan a aumentar el intercambio y el accionar en conjunto
entre quienes trabajames con beletines sindicales o gremia-
.les, poblacionales, de mujeres, cristianos, estudiantiles,
campesinos. Juntos podemos reflexionar acerca del papel
que asignamos a la prensa popular hoy, el aporte que
aspiramos llevar a cabo en el future y el modo de coordinar
mejor nuestro trabajo.

Por eso convocamos a este ENCUENTRO DE PRENSA POPULAR

COMISION ORGANIZADORA

Santiago,Mayo de 1984.



UNUESTROS IDEALES™

"Con la mds hermosa concepcidn del que sabe cumplir con los deberes sociales, que Natura
ha ispuesto a cada uno en su respectiva esfera de accidn, llegamos a actuar en la vida
del periodizmo, puesta sl servicio de las mds noble y mfs justa de las causas que persi-
guen los trabajadores: la esancipacibn social.

A la vez haremos sentir nuestra accién educadora, propagando entre nuestros compafisros
los ideales de una buena moral que regenere los espiritus débiles y modifique las costum-
bres actuales, que son la herencia de un pasado de negra exclavitud,

Traesos por arsas la luz de la Verdad. Por escude el Derecho y la Razén., Vames tris
la justicia, para 1llegar & una era donde la felicidad presida en ¢l hogar Universal
cen un reinado de eterna paz:"

gl Trabaje", al nacer a la vida del periodismo, se permite saludar afectuosasente
a la prensa obrera, que lucha a pecho descubierto para difundir la ilustracidn entre
los coapafieros que no la poseen y qus constribuye a la orgamizacidn societaria”,

Luis Enilio Recabarren,
Tecopilla, 18 de Octubre
1903, dando fanzasiento
sl perifdico "El Trabajev
de a2  Sec. Rancosunal
de Obreros de Tocopilla,

"Ayer nacié esta colectividad - la Gran Federacién Obrera de Chile ({que agrupaba a
trabajadores ferrocarrileres de todo el pafs)- y hoy cuenta con periddico propio, que
le sarvird de norte y de guia, cudl sirve la bréjula al sarine”

£l chrero Gregoric Jaime,
de Valparaise, en  una
carta al director  del
perfodico "La Gran Federa-
cibn Obrera de Chile",
publicada en el N£3,
en 1610,



PARTICIPANTES

REPRESENTANTES DE LOS SIGUIENTES BOLETINES INFORMATIVOS
Y CULTURALES:

- "Apostrofes", alumnos de periodismo Universidad Catdlica,
Santiago.

~-"SERVATEC Informa", empresa de autogestidn, Santiago.
-"La Nuez", poblacidén Los Nogales, Santiago.

~"Realidad" alumnos Escuela Servicio Social ~Universidad
Catdlica de Valparaiso.

-"Década' y "Cosecha Hermanito", ex Comisién Juvenil de
Valparaiso.

~-"Hojita", Comisidén de Derechos de la Mujer, C.CH.D.D.M,.
Santiago.

~-"Informativo", Comisidrni juvenil de Maipu, Santiago.
-"Contramuro", Taller Urbano de la Zona Qeste, Santiago.

~-"Boletin Zona OQOeste", Vicaria Zona Oeste de la Iglesia
Catdlica, Santiago.

-"Boletin Zona Sur", Vicaria Zona Sur de la Iglesia Catdlica,
Santiago.

~"Pido la Palabra", ex grupo poblacional decanato Santa
Rosa, Santiago.

~-"El Chinche", grupo poblacidén Santa Inés, Vifia del Mar.
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~-"Amaneciendo”, de la Escuela Capacitacidén Poblacional
de la Zona Qeste, Santiago.

-%"Juntos", revista de la comunidad laboral del Hospital
Pedro Aguirre Cerda, Santiago.

~"Boletin Informativo Nonguén®, grupo juvenil Los Copihues
de Nonguén, Santiago.

-"EInformative FESIMA®", Confederacién de Sindicatos de
Trabajadores de Maipu, Santiago.

-"La Carreta?, grupo cultural de Buin,

REPRESENTANTES DE LAS SIGUIENTES INSTITUCIONES DE APOYO:

-~ Accién Social y Seolidaria, Arzobispado de Concepcidn.

-~ CEDAL, Centro de Estudios y Asesoria Laboral, Santiago.
- ECO, Educacién y Comunicaciones. Santiago.

- FOLICO, Formacidén Lideres Cristianos Obreros, Santiago.
- GIA, Grupo de Investigaciones Agrarias, Santiago.

- Taller de Comunicaciones de Maipi, Santiago.

-~ TASYS, Taller de Analisis Sindical y Social, Concepcién.
- Vicaria de Pastoral Obrera, Concepcidn.

- SEPADE, Servicios para el Desarrolo, (oncepcidn

Total: 36 persconas.

(& CREATIVIDAD EN LOS POLETINES GARARVIZA UMA REJOR LLEGADA A LOS LECTORES
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MECANICA DE TRABAJO

DIA: 26 de Mayo
HORARIO: 9.00 » 18,00
LUGAR: Casa de Ejercicios "Los Alerces®

Pasos:

¥icaris Zona Oriente, Santiage.

RECEPCION E INSCRIPCION DE LOS PARTICIPARTES

PRESENTACION:
"is Comunicacidn Popular Hoy"

TRABAJO BE ctxsmnss
iCufl o9 el principal ¢onflicto que tenemcy enjel
Ttrab:jo con boletings inrorlativos de bise?

ALRUERZO Y PAUSA

PLENARID
"Huesiros principales Problesas®

fLas posibles seluciones®
"Nuestras aspiracicnes"

(Trabajo de dramatizacién cclectiva de los asistentes, expesicién de los
relatores de Comisidn y discusién)

Y T M

PLERARIO
#Iniciativas para formar una red de prensa popular de base®

~moo

T B R -}
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LA COMUNICACION POPULAR HOY

a cargoe de Fernando Ossanddn.

El propdsito de estas palabras introductorias al Encuentro
es ofrecer a nosotros, lcs protagonistas , un marco concep-
tual minimo -una especie de lenguaje comin- gue nos permita
refiexionar acerca de los logros obtenidos; los problemas
¥y sus soluciones; y acerca de cémo desarrollar esta activi-
dad hacia adelante. Para ello intentaremos ofrecer algunas
definiciones bésicas acerca de 1lo que es la Comunicaciédn
Pogular y luego, sefialaremos algunos temas para la discu-
sidn,

(QUE ES LA COMUNICACIGN POPULAR?

En primer lugar, es lo gue vemos acd, en esta exposicidn
ambiental que nos rodea -~preparada especialmente por
Carlos Cornejo- Boletines informativos, boletines cultura-
les.” También panfletos, diaporamas y dramatizaciones,
0 rayados callejeros, tan abundantes en este altimo tiempo
y de los cuales se ha servido Carlos para transmitirnos
mas de algin mensaje subliminal...

Son medios gque los comunicadores utilizan para expresarse
piblicamente. Se suman también aquellos medios de comunica-
cién interna, propios de cualguier organizacidén social
-la asamblea, la fiesta, la carta, el afiche.

Y acd vemos también personas, o sea, comunicadores, pertene-
cientes a grupos u organizaciones o (lo que es mds raro) que
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trabajan de manera individual. Comunicacién popular es
pues una tares -una iniciativa- ¥y, "alguien" -personas
que la llevan a cabo-.

Tratando de generalizar, podemos definir la Comunicacién
Popular de la siguiente manera:

Es el intercambio de mensajes, de informaciones o© expresio-
nes, que surgen del pueble para dirigirse prioritariamente
a él. En ocasiones, cuande el grado de desarrcllo del
movimiento popular y las <circunstancias 1lo permiten,
esta comunicacién se dirige a la sociedad en su conjunto,
a la nacién.

Y, hablames de 'pueblo" para referirnos a esas muchas
personas que comparten una posicidén subordinada en la
estructura econdmica, social y politica; los explotados
y oprimidos de la sociedad. Pero que, ademids, comparten
una cierta visidén del mundo, valores y costumbres propias
-una cultura- gque de alguna manera las distinguen - de
la cultura oficial y le confieren identidad de pueblo,

El contexto

Lo anterior, sin embarge, no occurre en el aire.

La Comunicacidén Popular se desenvuelve en un contexto
econdmico, cultural y politico adverso. Se destaca especial-
mente la competencia desigual de los Medios de Comunicacién
de Masas vy la llamada cultura de masas, controladas por
el oficialismo. Desigual, porgue unos pocos grupos de
personas concentran muchc poder econdémico y politico,
manejan los instrumentos mas modernos y masivos de
comunicacién, excluyendo de sus pantallas televisivas
o periddicos escritos, cualquier mensaje auténticamente
popular. En estos aflos, esas minorias en el poder han
convertido el pluralismo ideoldgico de antafic en un mondélo-
go, Y el individualismo, el consumismo y la sumisidn,
en verdaderos dioses del bienestar,

Por eso, en el origen de algunos boletines ha estado
la motivacidén de contrarestar la desinformacién y 1la
informacién manipulada ¢ 1la de ofrecer a sus lectores
valores sociales liberadores, contrapuestos a los de 1la
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dominacidn. Nosotros mismoa, como comunicadores, no escapa-
mos a ese bombardeo de mensajes y valores de la opresidn,
lo que -es buena reconocerlo- impregna de ambigiiedades
y centradicciones nuestras propias actividades.

Por otra parte no todo el contexto que rodea a la Comunica-
cién Popular le es adversc. Ella marcha también de 1la
mano- -6 en conflicto- con otras manifestacicnes de comunica-
cidén’'que se dirigen al pueblo para apoyarlo en su constitu-
cidén como sujeto de liberacidén. Y la realidad nos enseifia
también que el impacto de esos actores en los sectores
populares es, a menudo, mas fuerte y decisivo que aquél
que hemos logrado ~autdénomamente- forjar,

Entre éstos, destaca por cierto la Iglesia -con medios
de comunicacidén como SOLIDARIDAD y DYALCGANDO o sus Boleti-
nes Informativos de Vicarias Zonales. Destacan también
algunas instituciones de apoyo, gque canalizan sus energias
de investigacién o de capacitacién y las ponen al servicio
de los intereses populares -nadie duda en el campo, por
ejemplo, del papel organizador jugade por HACIENDO CAMINO
mientras existié. Estédn también las publicaciones de
los Partidos Politicos, que buscan sintetizar en un proyecto
nacional y democratico las justas aspiraciones del pueblo.
Estos partidos editarcon revistas y periddicos, de circula-
cién clandestina y 1llegada mds o© menos restringida a
los ya convencidos; tuvieron el gran mérito de haber
sido los dnicos medios comprometidos con el puebloe que
persistieron bajo la dura represién posterior a 1973,

La Prensa Popular en algo se parece y en algo se diferencia
de estos actores y sus instrumentos de comunicacidn.
Tenemos aca un primer tema significativo para la discusién:
segin haya sido el aporte de unos y otros, podremos precisar
mejor el papel que deseamos ocupe entre ellos l& prensa
popular,

(PARA QUE SIRVE LA COMUNICACION POPULAR?

Los sectores populares se desenvuelven en lucha cotidiana
por sobrevivir, por subsistir. Ean la actualidad, cuando
la recesidn econdmica campea por todos lados, la mayoria
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de la poblacidén debe enfrentar a diario esa dura realidad.
En tales condiciones, informarse o expresarse, no es
una necesidad sentida ni compartida. Sélo los dirigentes,
los mdas conscientes, los organizados, se plantean estsa
necesidad, puesto gque perciben que 1la comunicacidn es
una herramienta eficaz para unir a la gente e impulsar
sus luchas.

(Como unir esfuerzos, si al conversar dos trabajadores
entre si existe mutua desconfianza?

Y cuando esta actitud se supera (Qué hacer frente a
la apatia o al miedo?

Y s8i existe la disposicién a actuar ;Cémo hacerlo si
no se sabe cudndo ni dénde?

El intento de responder éstas y otras interrogantes pareci-
das, €3 lo que ha dado vida a la mayor cantidad de experien-
cias propias de comunicacién en los sectores populares
y medios. Pensamos que la primera funcidén de la comunicacién
popular ha sido que la gente se conozca, se acepte, se
una. La tarea ha sido comunicar al pueblo con el pueblo: al diri
gente con la base, al vecino con el vecino del frente,
a la dueiia de casa con el taller solidario y a 1la enfermera
con el médico de un mismo hospital.

Se trata pues de una actividad que inventaron los actores
sociales para satisfacer sus propias necesidades de comuni-
cacidén. Antes que comunicador, se es trabajador, cesante,
pobliador, cristiance comprometido, mujer, profesional,
campegsino, estudiante. Eso es lo que define a cada wuno.
Nadie nace comunicador. -en el sentido de nacer preparado
para hacerlo. El1 comunicador popular se ferma a partir
del dia en que siente la necesidad de hablar, de escribir
una palabra y publicarla para que la conozca un publico
determinado y mds o menos cercano. "Hemos llegade a actuar
en la vida del periodismo..."

En suma, antes deciamos que algunas experiencias nacieron
para contrarestar los efectcs de 1la comunicacién de masas;
hacer un pericdismo alternative a nivel 1local. Ahora
afladimos que la mayoria de 1las experiencias han nacido
para satisfacer necesidades propias de la comunicacién
de los actores que las impulsan, o sea, para cohesionar la
vida cultural y la organizacidn en un sector o territorio.
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Si esto es asi, podriamos reflexionar acerca de sus implican
cias para orientar este trabajoc en el futuro., ;Cufiles
son los medios mias adecuados para satisfacer fines propios?
(Cémo condiciona 1la actual coyuntura el sentido y 1la
eficacia de nuestro trabajo? ;Qué espacios se van abriendo
que la comunicacidn popular podria aspirar a llenar?

(POR QUE HACER BOLETINES?

Es una pregunta interesante de hacerse. ;Por qué hacer
boletines cuando la gente apenas lee y no tiene tiempo
para leer? ;A quienes llegamos con los boletines y a
quiénes no?

Personalmente creo que hay razones histéricas que explican
el intensivo uso de boletines en los grupos y organizacio-
nes. Una cierta tradicién del movimiento popular lo ha
llevado a crear medios de prensa escritos cada vez que
sufre una aguda exclusidén. También ha sido tradicidn de los
partidos confiar en el impacto de la palabra escritapara el
reclutamiento y movilizacign de sus adeptos. En fin, cada vez
que alguien se junta con otro para.organizar a la gente, surge la
idea espontinea "hagamos un boletin",

Pero escarbemos un poco mids esta situacidn:

Por ejemplo: todos somos conscientes del impacto que han
tenido as Jornadas Nacionales de Protesta em el trabajo
educativo, organizativo y movilizador de los sectores
populares y medios. Antes de 1las protestas, era claro
que solo una minoria de personas conscientes y organizadas
~que podemos denominar "los actives”"- se interesaban
por mover las cosas en cada sector. Ahora bien, el boletin
-material escrito, grifico- es un buen instrumento para
trabajar con este sector, en 1la medida que se espera
que ellos se comporten como agentes de opinién y como
agentes multiplicadores influyentes en el resto de la
poblacién.

Ahora, cuando los opositores se cuentan por miles y las
organizaciones sociales por cientos, cuando los partidos
se expresan publicamente y la batalla de los rayados
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se ha trasladado de 1los bafies publicos a las paredes
de cualquier calle... ;qué pasa con los boletines? ;A
quién deben dirigirse? ;Qué caracteristicas deseamos
que tengan? ;Qué otros medios se podrian desarrollar
para intercomunicar socialmente a la gran masa de un
sector?.

En el . documento de convocatoria habldbamos de ‘'crisis
posible en los boletines". Lo cierto es que este aifio
muchos boletines han dejado de salir, a la vez que han
nacido otros nuevos donde antes no los habia. Podemos
reflexionar acerca de este dato.

(QUE NECESIDADES DE COMUNICACION SURGEN EN ESTA COYUNTURA?

Muy ligado con el tema anterior, se halla el desafio
de conocer cudles son las necesidades de comunicacién
que tienen hoy las organizaciones sociales y el movimiento
popular en general., Si la situacidén nacional ha cambiado,
entonces, la forma como se relaciona cada organizacién
con el conjunto del pais también tiene que haberse alterado.
Conocer estas necesidades no solo es "tema para el boletin',
o sea, contenidos, sino que también es un elemento esencial
para definirla orientacidén que demos al trabajo informativo.
En dos palabras :;qué aporte se espera de un boletin determi-
nado, en la situacidén por la que atraviesa hoy ese sector
u organizacidn?

¢COMO DEBE SER UN BUEN BOLETIN?

(Qué caracteristicas tiene un buen boletin popular?

:Cémo debe distribuirse? ;Financiarse? ;Que uso esperar
de é1?

Estas preguntas han sido respondidas priacticamente por
las iniciativas de prensa de base surgidas -en este perio-
do- desde 1977 en adelante,.

Y la respuesta mas interesante ha sido: wuna constante
busqueda, Busqueda creativa, que ha sido uno de los aportes
reales de la comunicacién popular al pancrama nacional
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de las comunicaciones en el pais. Creo no exagerar, por
ejemplo, al sefialar que el "juego de divertimiento" introdu-
cide por APSI en el N®44 recoge una tradicién abierta
por el irreverente "PASQUIN" de 1la U. de Chile o las
secciones de entretenimiento de MQUE HACEMOS" y 9otras
innovaciones en el lenguaje cotidiano de estos aflos, explora-
dos por medios alternativos y populares.

Por esa y otras vias, los boletines mds creativos tratan
de salirle al paso a varics problemas:

A nuestro propio pasado como emisores, acostumbrades

a producir discursos cerrados e ideologizados o docuymentos
L

tan densos como ur adogquin.

Al divorcio entre dirigentes y bases, buscande llegar
a un publico cercano, mds personalizado.

Al obsticulo de ser motejados como "peliticos", con una
labor persistente .y lo mds ligada a las preocupaciones
cotidianas de la gente.

A la lata de leer y al aburrimiente, con humor.
A la falta de tiempo para leer, con articules cortos,
mucha ilustracidén y una agil diagramacidn.

A los altos costos de impresion, combinando el uso de
técnicas artesanales con otras mas sofisticadas.

Es cierto que, alin a las experiencias mas avanzadas en
estos terrenos, les falta progresar mas para llegar a
los lectores que se desea e impactarlos.

Pero, recordemos que se trata de experiencias que mnacieron
de modo no profesional, con gente que "ha llegado a
la comunicacidén”" y que cuentan con recursos humanos y
materiales escasos.

Por eso, nos parece deseable incentivar el conocimiento
de estas experiencias mds creativas, conocerlas y amender de
ellas, para que cada equipo realice también con éxito



sus propias biusquedas.

RESOLVER LAS COSAS PRACTICAS

Aunque no es el énfasis de este Encuentro, tampoco debemos
dejar de lado las lecciones practicas. Pensamos que en
las comisiones, pero también en la convivencia durante
el almuerzo y después, hay ocasidén para estrechar contactos,
conocerse, intercambiar datos, "picades”, etc., Quienes estamos
acéd representamos un nimero importante de boletines popula-
res existentes hoy. Por cierto no estan todos, peroc los .
que estamos tenemos mucho que compartir vy proponernos
mutuamente. Esperamos gue no sea eata la ditima ocasiodn.

ARTICULAR A LOS COMUNICADORES POPULARES

Finalmente, estd el problema de nuestro propio aislamiento.
Como comunicador, cada uno esta Jindexdo en un medio
social y territorial determinado; adhiere & una u otra
ideologia politica, persigue una variedad de fines que
eventualemte nos diferencian. Sin embargo, a todos nos:
une la inquietud comin de desarrollar una prensa popular
al servicio de la justicia, la libertad, el pan, el trabajo.
Desde pada esquina intentamos hacer algo para desarrolliar
el movimiento popular y conquistar sus mas caras aspiracio-
nes. Hemos empezado asi a compartir problemas comunes,
a pesar de pertenencer unos al' sector laboral, otros
al estudiantil, otros al de la mujer o al poblacional.

En tal sentido ;formamos parte de un proyecto popular
comin?

Esta ultima pregunta no se resolverd por cierto solo
con este Encuentro. Pero, y ahora hablo a nombre de los
organizadores de él, pensamos que es posible y conveniente
articular mejor nuestro trabajo en el futuro. Asi podremos
enfrentar mejor los problemas, formular nuestras aspiracio-
nes y luchar juntos por ellas.
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Un simbolo de esta articulacidém 1o hallamos en el¥E1Ll Trabajo®,
el periddico semanal de ia Mancomunal Obrera de Tocopilla,
a comienzos de siglo. Este pionero de la prensa obrera
destacaba entre sus pidginas una sececidédn muy especial
"La woz de los de Abajo" donde ‘e consignaban noticias
y comentarios sacados de otros dérganes de prensa cobrera
de la época. ;Qué mejor ejemplo de articulacidn real
y efectiva entre comunicadores? ;Qué mejor contribucidn
al téjido de una cultura popular auténoma para su época?.

SI YU BOLETIN HACE DERUBCIAS, TNVIALD A LOS ORGAROS DE PRENSA BACIORAL RBIGOS
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CONCLUSIONES

A, PROBLEMAS Y CONFLICTOS

Las cuatro comisiones <coincidimos bastante respecto a
los problemas y conflictos que se presentan en el trabajo

con boletines informativos.
Haciendo un resumen de ellos, podemos plantear los siguien-

tes:

—PROBLEMAS EN LA RECEPCION Y PARTICIPACION DE LOS LECTORES:

a) La {falte de hdbito de lectura de la gente a la cual van
dirigidoslos boletines.

b) La falta de participacién de los lectores en los boletines.

¢} La escasa retroalimentacidn, es decir, de informacidn
que vuelve desde 1os lecteres hacia los equipos responsables
de editar el boletin.

d) La débil participacion popular o de los sectores a los
cuales va dirigido, en el liranciomienrto de los boletines.

~PRCBLEMAS EN LOS EQUIPOS ENCARGADOS DE SU CONFECCION:

a) E1 zeducido nimeno de sus integranteas.

b) La falta de pewnanencia o inestabilided de sus miembros; es difi-
cil reemplazar rapido a una persona capacitada que se



aleja por motives ajenos a su voluntad (despido-encontré
pega-etc)

c¢) La falta de preparacién-capacitacidn- de los integrantes.

d) La existencia de ’'maestios chasquilles” en los equipos,
ellos hacen tedo, fomentando- sin quererlo una gran depen-
dencia en los demds integrantes. Son dificiles de reemplazan

e) Las discrepancias politicas al ‘interior de los equipos;
ellas se han hecho mas manifiestas en la coyuntura actual,
pero s8e viven de manera diferentes en cada sector socizl.

f) Las caiticas de "politizacién"” que se hacen desde fuera
a los equipos, descalificando los boletines y las personas
ante los posibles lectores.

g) El grado de compromiso personel de  los integrantes con
la tarea; se valora como insuficiente la ‘"designacidén®
de personas a un cargo en el equipo, puesto que es decisivo
que haya "veluntad" para impulsar un boletin.

-PROBLEMAS EN Y CON LAS ORGANIZACIONES SOCIALES A LAS CUALES LOS
BOLETINES INFORMATIVOS PERTENECEN:

a) La inestabilidad y precariedad de das organizaciones sociales en
Chile de hoy.

b) Las Jdimitaciones que estas oaganizaciones iienen para el desarro
1lo de una 1linea auténoma con sus boletines: legalidad,
principios, dependencia de otras instituciones (o "“padri-
nos"} y autocensura.

c) La falta de obgetivos clarvs de da vaganizacidn; en consecuencia,
falta de precisidén en ios contenidos de los boletines.

d) La falla de clarnided en la organizacidn aceaca del aod 7]
papel que se espena que cumplan esios medios suyoa,

e) El geade de connespondencia del bodetin (y del equipe que
lo elabora) con el proyecio politico y social de la organizacidn;
hasta qué punto éste se refleja en el boletin.
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~-PROBLEMAS EN CUANTQ AL ROL Y PROYECCION DE LA PRENSA POPULAR DE
BASE :

a) El1 conllicto entre si estos medios son  instrumentos
de trabaje puntual, coyuniural, o de cardcter peamanenie.

b) E1l conflicto entre el espacic propic gue ocupan estos
medios y el espacio que ocupa la prenda politica nacional,

c) La absoncidn de la prensa popular pon dos medios de prensa naciona-
des.

d) La existencia de espacios ain no copados donde seria posible
desarrollar estos medios. Al mismo tiempo, la sofuracidn de
boletines de tode tipo en algunos sectores, en particular
el estudiantil universitario y algunas capas dirigentes
de poblaciones.

~PROBLEMAS REFERIDOS A LA PRODUCCION O EDICION DE BOLETINES POPULARES:
a) Los pwblemas de fommato, {falta de agilidad en la diagramacion
estilo y lenguaje poco claro, exceso de seriedad ("tonto grave').

b) Los puroblemas de Linanciamiento.

c) El pwblema de distribucion, especialmente en los holetines
mids masivos y en aquellos gque no cuentan con una organiza-

cién estructurada a través de la cudl .circular (ej: cuerpc
de delegados en el sindicato).

B, SOLUCIONES

Algunas soluciones que sSe analilizargn gFespecto de los
problemas que vimos antes, son los siguientes:

-CON RESPECTO A LA PARTICIPACION DE LOS LECTOCRES EN LA ELABORACION
DE LOS CONTENIDOS, SE RECOGIERON LAS SIGUIENTES IDEAS:

a) paomover el protagonismo de los lectones

- Evaluando cuales son los contenidos esperados por los
lectores mediante encuestas u otros instrumentos.
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-~ Aprovechando 1las distintas jornadas normales donde
se reunen y discuten los lectores, ej: asamblea sindical,
para recoger directamente su opinién y luego escribir
el articulo con ese material.

- conveniencia de impulsar talleres (de dibujo, redaccidn
y otros) que permitan acercar un mayor numerc de personas
al equipo responsable y a las tareas de produccidn.

~ CON RESPECTO AL INTERCAMBIC CON OTRAS INICIATIVAS DE COMUNICACION
POPULAR, SE PROPONE:

a) foamar una central de distribucidn de boletines al alcance de los
grupos que trabhajan en esto, para que cada ung tenga
acceso a lo que realizan los demds.

- CON RESPECTO A LOS PROBLEMAS DE LAS ORGANIZACIONES Y EQUIPOS QUR
SE DESINTEGRAN Y NO PERSEVERAN EN EL TIEMPO:

a) Fomentar la existencia de algunas personas mds comprometidas con

esta tarea ("equipo chico") en torno de 1los cuales se
agreguen otros compafieros ("equipo responsable") para
que el trabajo no se resienta si sus miembros van cambiando.

~CON RESPECTO AL PROBLEMA DEL FINANCIAMIENTO:

a) Se recoge positivamente la experiencia de un boletin
que intenté el avisage publicitario local,

b) Se valora el autolinanciamiento como una bisqueda deseable,
porque; soluciona los problemas de dependencia (o de censura)
de instituciones amigas y porque legitima el boletin

entre quienes lo necesitan y sienten como suyo.

c) Lo anterior, sin desmerecer la importancia de acceder
a {fuentes de Linanciamienta solidarias por la via de proyectos.,

d) Se sugiere, por lo tanto, combinar das vias de Linanciamiento

buscando que 21 menos una parte recaiga en el aporte
de los lectores.

- CON RESPECTO A LA "“SERIEDAD" Y LO "PLANC" QUE PUEDEN LLEGAR A
SER ESTOS MEDIOS:

a) Valorar el uso .de la iwnie y del humos.
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b) Capacitar més a los equipos en las posibilidades del perlodismo
y de la grifica.

C.~ ASPIRACIONES

En el trabajo de Comisiones se pudo .recoger un conjunto
de aspiraciones que tenemos los responsables de editar
y apoyar boletines informativos en 1la actualidad,

ASPIRAMOS A:

- Desarrollar un espacio propio para la comunicacién
popular dentro de la comunicacién social. Que las iniciati-
vas de prensa popular no se planteen en competencia,
sino mas bien como complemento a las de otros medios,
buscando satisfacer necesidades propias de cada sector.
Este espacio existe sobretodo ahora, en que las condiciones.
de acceso de los sectores populares al mercado de revistas
alternativas nacionales es tan escaso y econdmicamente
prohibitivo.

- Fomentar una concepcidén de 1ia comunicacidén popular
que no reduzca ésta a un acto de mera transmisidén de
informaciones, que es -en definitiva- 1lo que hacen los
medios tradicionales de comunicacién de masas. Comunicar
= poner en comun, Informar = transmitir, )

- Desarrollar 1la capacidad expresiva e informativa de
los sectores populares, formande comunicadores populares
alli donde se les necesita y emerjan; fomentar e incentivar
en especial su creatividad personal.

-Desarrollar en las organizaciones sociales equipos respon-
sables"abiertos"a la participacién de todes sus miembros,
vinculados estrechamente a3 1la organizacidn, para que
el boletin sea su reflejo y responda a ella,

- Perfeccionar técnicamente todo el trabajo con boletines,
pero, sin que ellos signifique un alejamiento de quienes
lo confeccionan respecto del medio social en el que se
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desenvuelven, Valoramos el aporte profesional inserto
estrechamente en la realidad popular gue se busca servir.

~Lograr una cierta regularidad en 1la aparicién de 1los
boletines, para convertirlos en medios eficaces y creibles
por nuestros lectores.

~ Que la comunicacién popular siga existiendo en un periodo
de sociedad democratica, en el futuro. En tales circunstan-

cias, los medios de comunicacidén de masas - © nacionales
-no agotardn en sus contenidos 1las diversas necesidades
locales, sectoriales y territoriales de intercomunicacidn

en la masa popular. Aspiramos a que ellas puedan ser
satisfechas por las organizaciones sociales de distintoc
nivel, mediante sus propios medios de expresidn.

D.- - ACUERDOS SOBRE COORDINACIGN DE LA PRENSA POPULAR
EN EL FUTURO.

Log miembros de boletines informativos presentes en el
Encuentro, manifiestan su interés peor coordinar mejor
sus trabajos y recursos en el futuro, con el preopdsito
de favorecer el desarrcllo de la prensa popular de base
en Chile. '

Para ese efecto, sacuerdan crear una RED de intercambio
de informaciones, boletines, recurscs humanos y materiales,
en la 'medida de lo posible y de acuerdo a los intereses

de cada cual. Solicitan a ECO que apoye e incentive la
creacidon de esta red, sin perjuicio de 1los esfuerzos
que otreos grupos, personas o instituciones despliegen
en el mismo sentido.

Acuerdan impulsar ocho iniciativas concretas de articulacién
y coordinzcidn durante el presente afio:

12 Promover la Jittercomunicacidn entne boletines de un mismo Lipo ya
sea por afinidad territorial, area de interés o sector
social, con el fin de intercambiar informscién, canalizar
recursos y capacitar técnicamente a los equipos responsa-
bles, entre otros.
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En tal sentido, se recuerda favorablemente la experiencia
de intercomunicacidén desarroilada por trece boletines
de Concepcidén durante 1¢83. Se les invita a revivir esa
instancia. Por su parte, los boletines presentes de 1la
Zona OQOeste de Santiago, acuerdan iniciar wun trabsajo de
intercomunicacidén entre ellos.

29 Promover la centraligacion, disiribucidén gy circudaciin de
matericles escrnifos atides para el desarrclle de la premsa
popular, para su consulta directa por los equipos responsa-
bles.

Se solicita a ECQ que realice esa labor en Santiago,
a partir del centro de documentacidn existente.

Los participantes se comprometen a enviar dos ejemplares
de su boletin a ECO, cada vez gue aparezca.

Se buscard una forma de bacer llegar estos boletines
al mayor numere posible de equipos responsables de prensa
popular,

3% Promover el .intercombio generalizado y bilateral de articulos,
eomentarios, recursoes, ete., entre los participantes,
més alla de los esfuerzos centralizados recién nombrados.,

Para este efectc se acuerda enviar, junto con un Informe
Final del Encuentro, una lista con nombres y direccicnes
de los participantes a cada uno de los asistentes.

4?2 Estudiar la posibilidad de confeccivonar un boletin que satis
faga las necesidades de los comunicadores populares (inter=

cambio, sistematizacién, nuevas formas, metodologias,
etec).

52 Promover el compaomisc y el epoye solidaric entre las expe-
riencias existentes de prensa popular, a fin de racionali-
zar el uso de recursos, compartir recursos humanos, acceder
al financiamiento y otras necesidades cotidianas.

62 Promover la edaboracidn de un faal de Prensa Popular, que apo-
ve los procesos de capacitacidén en curso y favorezca
las iniciativas que pueden emerger.
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72 Realizar un Segundo &rcuentro de Prensa Popular el préximo se-

mestre con el fin de revisar los logros alcanzadoes en
la implementacidén de la red y continuar ejerciende el
intercambio y la reflexidn,

8¢ Designar una Coniaion de Fniciaiives encargada de llevar
a cabo estos acuerdos.

Dicha Comisidén queda integrada por la Comisidén Organizadora
del Encuentreo, a la que se afiaden tres compaiieros para
aumentar su representatividad.

La Comisidén de Iniciativas queddé formada por las siguientes
personas: Carloeos C(Cornejeo, Patty Gatica, Rogelio Galindo,
Verdénica Gonzalez, 0Olga Grau, Teresa Lima Campos, Jaime
Manuschevich, Daniel Martinez, Fernande Ossanddén, Juan
Pefiafiel y Pablc Saball.

Se acuerda designar compafieros encargados de coondinar
la red en Valparaiso y Concepcién, nombrandose a la compafie-
ra Verdnica Gonzadlez y al compafierec Rogelio Galindo,
respectivamente.

INTERCAMBIA TU BOLETIN COH OVROS CQUIPGS DE COMUNICACION POPULAR



EVALUACION

Reunida a casi un mes de realizado el Encuentro, la Comisidn
de Iniciativas hizo su propia evaluacién del evento. Como
de ella se derivan ciertas preocupaciones que podrian
ser abordadas en el futuro por la propia red de prensa
popular, acordd publicar sus conclusiones en el presente
informe.

La evaluacidén intenta confrontar los resultados del Encuen-
tro con los objetivos previstos antes y recoger otro
tipo de inguietudes que han ido madurando en el camino.
Ella se ofrece como una pidfa para que los propios partici-
pantes y equipos representados hagan también sus propias
evaluaciones

1.~ EVALUACIGN GLOBAL

-8e valora come muy positivoe el Encuentro, 1la acogida
que tuvo en los grupos convocados, el aporte de cada
uno de los asistentes y el excelente c¢lima de convivencia
alcanzado.

~se destaca especialmente el aporte de 1las . delegaciones
de provincias -Concepcidén y Valparaiso- y el de varios
boletines (5) que participaron con dos representantes
cada uno en la jornada.

-el objetivo mé&s logrado -a juicioc de la Comisién- fue
la puesta en condacto de experiencias tan' diversas de prensa
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popular y el reconocimiento de oproblemas, scluciones
y aspiraciones comunes. Algunos boletines ne se "encontra-
ban" desde hacia un tiempo large; otros lo hacian por
primera vez.

-otros objetivos logrados fueron: el consens¢ acerca
de la conveniencia de atticular recurs y esfuerzos para
desarrollar esta prensa en el futuro (Yred"); la auto-valora-
cidn de estas experiencias como un aporte a3 la construccidn
de actores sociales populares; vy, la actualizacidén de
conocimientos acerca de qué esid pasando con los boletines
de base en cada sector o territorio.

~el objetivo menos logrado- a juicio de la Comisién -
fue el de la zefldexidn en comin acerca delpapel que cumple
efectivamente 1a prensa popular en el presente. Predomind
un tipo de reflexidn descriptiva acerca de 1lo que se
hace (o se hizo alguna vez} sin intentar descubrir hilos
comunes de explicacién acerca de cémo repercute la situa-
cién nacional sobre las experiencias, En este terreno,
predominé la instuicidén; también hubo vacios en la metodolo-
gia.

De alguna manera, esta tarea es un desafioc por delante.

2.~ PARTICIPANTES:

-se valora la divewided de sectores, 4reas y territorios
locales, donde se realiza prensa popular y su representacidn
en este Encuentro. Se constata, eso si, una insuficiente
presencia de boletines de mujeres, sindicales, de gremios
profesionales y estudiantiies de Santiago.

-se hizo notar 15 ausencia (obligada en algunos casos,
de hecho en otros) de algunas experiencias especialmente
significativas, por ejemplo: “;Y Nosotros Qué?" "El
Telefdnico” "E1 Curtidor® ex "Boletin del Metro" el
poeta comunicador "Huefie", la institucién de apoyo TIIAC,
etc...,

~-se destaca la adecuada aepresentatividad de boletines de ba-
se (dos tercios de los participantes) y de instituciones de
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apoyo (un tercio}.

-se constata el desigual grado de desarrollo de los boletines,
realidad a tener presente en la planificacién de futuros
eventos y actividades: unos aparecen regularmente, la
mayoria en forma intermitente; unos estdn consolidados,
otros empezando y otros han desaparecido -pese a haber
gido importantes-; etc... Ello repercute sobre las motiva-
ciones y aportes de cada participante, que son diferentes
por esta causa.

-Queda pendiente una mayor definicidén acerca de los bodleiines
de grupos poditicos existentes en zonas y a nivel nacional:
:Deberian participar en las iniciativas de la red?

3.~ CONTENIDOS:

Hay temas que fueron abordados con amplitud y profundidad;
otros quedaron para ser desarrollados mejor en el futuro;
unos pocos estuvieron mids bien ausentes. Veamos:

~EL ENCUENTRC ABORDO CON DEDICACION EL TEMA DE LOS “PROBLEMAS" por los
cuales atraviesan las experiencias y que dificultan su
desarrelilo. Hubo consenso en reconocer:

a) las dificultades para conseguir una mayor participacidn
y cgmpromiso de los lectores, elemento que todos valoran
como importante de lograr.

b) las dificultades en mantener o estrechar los vinculos
entre el boletin y el secter (u organizacién) en el cual
se inserta ;Cémo llegar a ser reconccidos como un vocero
legitime de ese sector? ;Cudnto y c¢dmo pueden los lectores
aportar al financiamiento?

c) las dificultades para construir equipos responsables,
minimamente capacitados, estables en su composicién vy
con un alto grado de compromiso de sus miembros. Muchas

de estas dificultades no son manejables (ej: poblador
que se aleja porque encontré trabajo/trabajador que se
aleja porque fue despedido), pero se intenta al menos

controlarlas y preverlas.
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-EN CUANTO A LAS "SOLUCIONES", en el Encuentro se pudo profundi-
zar en tres de ellas:

a) formas e iniciativas practicas para promover el protago-
nismo de los lectores.

b) necesidad de contar con equipos humanos cuya continuidad
descanse en un '"equipo chico", pero que funcionen de
manera "abierta" a la participacidén directa de quienes
lo deseen.

c) preocuparse por un estilo iiviano, claro, entretenido.
Formas de combatir creativamente el exceso de seriedad.

~TEMAS QUE FUERON ENUNCIADOS Y QUE DEBEMOS TRABAJAR MEJOR EN EL FUTURO:

a) :cudl es la relacién a lograr entre prensa de base,
y prensa (o radio) opositora nacional? ;Qué exigencias
plantea a los boletines la aparicidn periédica, por ej,
de "Fortin Mapocho" (primera experiencia de prensa opositora
mds o menos accesible a un piblico popular)?

b) partiendo del consenso alcanzado entre los participantes
de que la prensa de base debe seguir existiendo en un
futuro democréitico ;cudl puede ser su aporte? :en qué
sentido habré que readecuar las experiencias existentes?

¢) hacer comunicacidén popular no es lo mismo que "transmitir
informacidén al pueblo" ;Qué requisitos plantea una concep-
cidén de 'comunicacidn popular' a las experiencias existen-
tes? ;quién elabora los conocimientos? ;entre quienes
se intercambian? etc..

AL PARECER, EXISTEN DOS CONCEPCIONES de trabajo no muy explicita-
das por los mismos actores:

-una concepcidén "instrumental®". La informacién es valorada
como un medio para.. organizar educar etc., o©0 sea es
3 b b 3
un mero instrumento técnice que ha ue .aprender a usar
q q 2
y tener.

-una concepcion de ‘Ycomunicaciones", La informacidn es
parte de un proceso de didloge entre agentes del pueblo,
o sea, los que elaboran el boletin y los que 1lo leen.
La técnica no es neutra: hay que elaborar un método partici-
pativo de elaboracidén-circulacidén- uso del medio.
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~TEMAS PRACTICAMERTE AUSENTES EN EL DEBATE DEL ENCUENTRO:

a) ;cual ha sido el papel de la prensa de base en coyunturas
histéricas concretas? ;cudl ha sido el rol que la organiza-
cion social esperaba de su holetin en circunstancias
especificas de lucha?

b) ;para qué sirve la prensa escrita? ;cudndo y para
qué es mejor usar otros medios de comunicacién, también al
alcance de los grupos y organizaciones?

4,~ METODOLOGIA:

-se valora la exposicidon ambiental montada por Carlos

Cornejo, como un gran aporte al clima de trabajo en el
local.,

-se valora como muy positive el Zrabajo de las comisionés y el
esfuerzo de ordenamiento 'de sus debates realizados por
los relatores.

-se valora muy positivo el aporte de Joasé Luis Olivari
y la dindmica de dramatizacidn. Sin embargo -pensamos-
ésta no facilitd 1a profundizacién de algunos temas:
por ejemplo, "los problemas® vividos fueron jerarquizados
al azar solamente; el tema elegido no alcanzdé a ser precisa-
do bien en el ejercicio, por falta de tiempo. La dinémica
resulité mis entretenida que esclarecedora, siendo ambos
propdésitos importantes de lograr,

-se valora positivamente las enirevisias realizadas en video
durante el Encuentro. El1 usc de potentes focos en el
plenario, en cambic, operd como un factor distractor
innecesario.

-es posible que la reflexién hubiera sido mds rica en
contenidos, si hubiéramos ofrecido un espacio para discutia
da predentacidn inicial en la maflana, antes de pasar al
trabajo en comisiones.
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5. PROPUESTA SOBRE RED DE PRENSA POPULAR

La comisidén valora como muy positive las 4niciativad que sur
gieron del plenario para impulsar la red. Compartimos
la idea de que un mayor intercambio entre los equipos,
serd la mejor base pard desarrollar una prensa popular
cada vez mids consistente e influyente en los medios popula-
res en el futuro.

Por lo tante, la Comisién se propone trabajar regularmente
en este sentido y solicita a todos los interesados que
se integren a esta red en formaciodn.

ENVIA UN EJEMPLAR DE TU SOLETIN AL CENTRO DE DOCUNENTACION DE ECO CADA VEZ QUE LO EDIVES



ANEXO:

LISTADO DE PRENSA POPULAR
1978 - 1984
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Confeccionade por el Equipo de
comunicaciones de ECO en  Junio
de 1984,

Este listado {lustxa la magnitud del desarrollo de 1la
prensa popular en el dltimo periodo. En €1 se registran
los nombres de las publicaciones y de los grupos u organiza-
ciones que los emiten.

Se trata de una prensa especialmente de base - local
de carécter social. A excepcién de los érganos de ‘prensa
de Iglesia dirigidos a los sectores populares o emanados
desde ellos, los demids pertenecen a grupos o asociaciones
auténomas, algunos de los cuales cuentan con un apoyo
estable de instituciones de tipe profesional. (Estes
ultimos se seflalan con un asterisco (#) junto al nombre
de la publicacién).

Se ha omitido la prensa de partidoc ~que ha existido débil
pero ininterrumpidamente desde 1973. Su cardcter clandestino
dificulta mucho su registro.

El 1listado no es exhaustivo, pero consigna un ndmero
altamente representative de las experiencias que han
existido. Por razones de falta de informacién adecuada,
se omite otros datos Gtiles para trazar la magnitud del
fendémeno -duracién, nimeros editados, tiraje, piblico
al que se dirige, etc.

El material disponible ha sido ordenadce por sectores
o &areas de representatividad y circulacién. Al final
se anotan algunos comentarios que se pueden desprender
del andlisis de esta informacidn.



SINDICAL

Boletin Informativo

Boletin Informativo

El Coordinador

El Gastrondémico

El Telefdnico

Engranaje

El Curtidor

Vida Sindical

En Marcha

Lanera Austral

Nueva Colada

Renovacidn

Chile de Pié

El Ariete

Boletin Informativo

Siembra Fraterna

Informativo ANEF

Pensamiento Critico
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Trabajadores Salomé.

FESIMA, Confederacién Sindi-
catos de Maipu.

C.N.S. Coordinadora Nacional
Sindical.

Confederacidn Trabajadores
Gastrondémicos.

SINATE, Sindicato Nacional
telefénico.

CONSTRAMET, Confederacién
Trabajadores Metaliirgicos.

FECUCH Federacién Trabajado-
res de Cuero y Calzado.

Fed. Sind. Vicufia Mackenna,

Agrupacidén Solidaridad Vic.
Mackenna.

Sindicato Lanera Austral.

Grupo de Trabajadores de 1la
CAP, Concep.

Federacidn Nacional Grafica.

C.T.C., Confederacion Traba-
dores del Cobre.

{Concepcidn)

Asociacion Nacional Trabaja-
dores del Metro.

{(Concepcidn)

Agrupacién de Empleados Fis-
cales,

Confederacidén de Empleados
Particulares.



Solidaridad

Boletin del SINATI

El Choquero

Camino

Presencia Grafica

Unidad Sindical

Chile Sindical

Crisol

C.T.P.

SEVATEC Informa

Boletin Obreros de Vialidad

ANCHOMOP

Boletin Federacidn Minera

Informative UDT

Mar Sindical
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Trabajadores Vicufia Mackennas,

Sindicato Nacional de Trabaja
dores Industriales y Montaje.

Sindicato Trabajadores de la
Construccidn,

Sindicato de Empresas Grafi-
cas.

Sindicato Grafico Pedro No-
lasco.

Coordinadora Nacional Sindi-
cal Zona Sur.

Trabajadores de Santiago.

Sindicato Industrial de Madg
COo.

Confederacidén de Trabajado-
res Privados.

Taller
VATEC.

de Autogestidén SER-
Asociacidén Nacional de Obre-
ros de Vialidad.

Asociacidon de Choferes Obras
Piblicas.

Federacidén Trabajadores de
la Mineria.

Unién Democritica de Trabaja
dores.

Sindicato Trabajadores Por-
tuarios, Concepcidn,



LABORAL

* Expresion
La Tarea

El Pizarrodn

* La Herramienta
Boletin Informativo

Unidad Sindical

*Hoja Econdmica
Ya es hora

#* Informativo El Cobre
Juntos

*Pino Insigne

*Boletin V Regiédn

DERECHOS HUMANOS

:Dénde estén?

Correc del relegado

#*Boletin CODEPU

2

DECAL Sur, zona sur de San-
tiago.

DECAL Profesores, zona Orien
te de Santiago.

Grupo Profesores de Santiago

DECAL Norte;, zona mnorte de
Santiago.

Asociacién de Trabajadores
sector Estacidén Central.

Unidad Sindical de Recoleta.

PET, Academia Humanismo -Cris
tiano,

J.,0.C. Juventud Obrera Caté-
lica.

CEDAL, Santiago.

Organismo de Difusién Inter-
na. Hospital Pedro Aguirre
Cerda Santiago.

ex grupo forestal/actual=Vi-
carfia de Pastoral Obrera de
Concepcién,

CESLA, Valparaiso.

Agrupacién Familiar deteni-
dos desaparecidos.

Agrupacién Relegados (1980).

Comité de Defensa del Pueblo.



#* Boletin de CODEHES

Informativo Asamblea
D.D.H.H.

# Informative CODEJU Inter-
nacional,

* Informativo C.CH.D.D.H.H.

#* Enfrente

# E1 Pueblo

MUJERES

* Hojita

* Vamos mujer

Ormiga
Furia

Amistad y Esperanza

¥Boletin Informativo
(actual Nos-Otras)

¢Y nosotras Qué?
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Comité de Defensa Derechos
Humanos.

Asamblea Derechos Humanos,

Comisidn Derechos Juveniles,

C.,CH.DD.HH, Comisidon Chilena
Derechos Humanos.

Comisién Chilena Derechos Ju
veniles.

CODEPU , Concepcidn.,

Comisidén Derechos de la Mu-
jer, Comisién de Derechos Hu
manos.

CODEM Comisidn Defensa de

la Mujer.

Grupo Ormiga.

Mujeres por el socialisme.
ANECAP, Asociacién Nacicnal
Empleadas de Casas Particula
res.

Circulo de la Mujer, AHC,

Taller Reflexidn, Santa
Cristina,



CULTURALES

Boletin
Lira Popular

La Ciruela

ta Castafia

Contramuroc

Cuadernos de Poesia
Palabra Escrita
Literatura Callejera

El Pelicano

Cuadernos Literarios

La Carreta

POBLACIONALES

#Pido La Palabra

El Cachupin

El Portavoz

Décadas ~ Cosecha Hermanito

Horizonte

sl

Centro Cultural Mapocho,

La Batucana,

ACU, Agrupacidén Cultural
Universitaria., U, de Chi-
le.

Agrupacién Cultural Pobl.
Los Castafios.

Taller cultural y poesia,
zona oeste,

Carlos Vergara,
Poetas Martinez-Cruz.
La casona de San Isidro.

Taller Cultural Sta. Rosa,

SECH, Sociedad Escritores de
Chile.

Grupo Cultural de Buin.

Grupe Cristiancs decanato
Santa Rosa (1976).

Coordinadora de Grupos Juve-
niles de Sta. Rosa.

Grupo José Maria Careo.

ACJ, Agrupacidén Cultural Ju-
venil, valparaiso.

Grupo Cultural, Comunidad
Cristiana Villa Francia.’
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La Nuez ~ Juvenil Cristiano P.Los Noga
les.
¥ Fuerza Poblacional - {Grupo Poblacional) AVEC ac-
(ex - Fonolita) cidén Vecinal Comunitaria, Stgo.
# Qué hacemos - Quillahues
El Ladrillo ~ Grupe Juvenil, Zona Norte,
El Poblador - Grupo Villa 14 de Enero.
Conozcamos - Juvenil y adulte, Nufioca, pa-

rroquial,

Organizaciones Fopulares

de Renca - Organizaciones Poblacionales
Renca.

Boletin Informativo - Comisidén Juvenil de Maipi.

Voces - Equipo Poblaciconal Santiago-.

Boletin Informativo ~ Grupo Juvegil Loes Copihues,

Villa Nonguén,Concepcidn,

# Puelche - Comunidades Organizadas,SEPA
DE- Concepcidn.

Boletin Poblacién -~ Comité de Adelanto ler. sec-
tor Villa Nuevo Amanecer. lLa
Florida~Santiago.

El Chinche - grupo poblacioconal de San-~
ta Inés, Viila del Mar.
Amaneciendo -~ Boletin alumnos ECAP,; parro-

quia en 1la Zona Qeste.
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AGRARIOS CAMPESINOS

* Haciendo Camino - ICECQOQP, Instituto Chileno
de Educacidn Cooperativa.

* Boletin Realidad Agraria -~ GIA -Academia de Humanismo
Cristianc.

Boletin Informativo - Cooperativa Campesina San
Vicente de Tagua-Tagua.

Boletin GEA - GEA, Academia Humanismo
Cristiano s

Tierra - Comisién Nacional Campesina.

Pigina Campesina - Federacién de Sindicatos Ma-

nuel Rodriguez,

¥ Chile Cooperativo - ICECOOP, Instituto Chilene
de Educacidén Cooperativa,

GREMIOS PROFESIONALES

% E1 Periodista ~ Colegio de Periodistas A.GC.
* Informativo ~ Colegio de Ingenieros A.G.
* Boletin Informativo - Colegio Médico A,G.

Boletin Informativo -~ Agrupacién de Profesionales

Democréiticos,

Informativo AGECH - AGECH, Asociacidn Gremial E-
ducadores de Chile A.G.{Ju-
nio 1982).

Boletin Informative - AGECH, Ascciacién Gremial E-
ducadores de Chile A.G.(1983),

Signos ~ AGECH (febrero 1984),

Boletin Informativo - Agrupacidén de Asistentes So-

ciales Democraticos.

Punto de Vista - AFI,agrupacidn de fotdgrafos
independientes.
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ESTUDIANTIL
E1 Pasquin

Claridad

Apdstrofe

El Quiltro

Nueva Era
Engrgnaje
Imigenes
Principic Activo

Realidad

INFORMATIVOS

#Paginas Sindicales

¥Correo del Sur-Cronologia
*Hechos Urbanos

*Sintesis Informativa Regional

#Fe y Solidaridad, Servicio de
Documentacidn,

i

]

Grupo de Estudiantes de Eco-
nomia de la U. de Chile.

Grupo de estudiantes de pe-

riodismo de la U. de
Chile .

Grupo de estudiantes de pe-
riodismo Y, Catédlica.

Grupo estudiantil de la U.Ca
télica de Valparaiso.

Grupo estudiantil de ia U,
Sta. Maria, Valparaiso.

Grupo estudiantes Escuela de
Leyes, U. de Chile.

Grupo de estudiantes
U. Federico Santa Maria.

Grupo de Estudiantes Facul-
tad Medicina Concepcidn.

Estudiantes y profesores Esa-

cuela Servicie Social U.C.
Valparaiso.

Eguipo péaginas Sindicales,
SUR profesionales.
3UR profesionales .

EAS, Arzobispado de Concep-
cién,

ECO, Educacidén y Comunicacio-
nes.



Pigina Econdmica de los
Trabajadores

ALTERCOM

IGLESTA CATOLICA

#*Boletin Sciidaridad

#RBoletin Zona Centro

*Boletin Zona Qeste

*Boletin Zona Sur

*Compartir

#Dialogando

Nuestra Iglesia

#Codo a Codo, poblacional

#Versiones Periodisticas

*Decanato Centro Informa

kB

PET, Academia Humanismo Cris
tiano. -

TLET, Chile.

Vicaria de la Sslidaridad.

Vicaria Zona Centro de
Santiago.

Vicaria Zona Qeste de
Santiageo.

Vicaria Zona Sur de Santiago,

Vicaria Zona Oriente de
Santiago.

Vicaria de Pastoral Obrera
de Santiago.

DEARCOS, Arzobispado de Con-
cepciédn.

AVEC, Accién Nacional Comu-
nitaria, Santiago.

CENCOSEP -Cenferencia Episco-
pal.

Decanato Centro - Concepcidn.

BOLETINERG, PROMUEVE LA PARYICIRACION DE TUS LECTORES
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COMENTARIOS

1.~ El1 listade de prensa popular aegisiza wn total de 117 expe
riencias. A ellos se afladen 7 boletines de tipo informativo
-elaborados por instituciones de profesionales- y i¢
organos de prensa eclesiales catdlicos dirigidos a sectores
populares.

2.- Casi todas estas publicaciones periddicas e ond
con poskerionided a 1977, Quizds si la pionera de todas ellas
fue el bonletin parroquial, luego decanal, "Pido La Palabrat.
Aungue varia por sector, 1a mayor densidad de boletines
editados en el pais se registra en los afios 1981 y 1983.

El origen de estas experiencias ha seguido 1a siguiente
trayectoria:

Primero nacieron las experiencias de agaupaciones cudturaled
estudiantiles en las Universidades y los Obodelines de Jglesia.

Progresivamente aparece el reste de la prensda cuddunal
y la . prensa poblacional . Bsta wUltima, al comienzo es
de tipo juvenil y de grupos criastiancs politizados; luego
se multiplican 1los boletines poblacionales propiamente
tales. En cuanto a los doletines de tipo infoamativo {que re-ela-
boran informacién de prensa nacional y la complementan),
ellos fueron relevantes entre capas dirigentes mientras
se carecia de suficiente prensa opositora de nivel nacional
¥, & la vez, escaseaban los boletines de base. En el campo:
daboral, las primeras experiencias corresponden a los
Decales, instancias patrocinadas por 1a Iglesia, desde
las cuales se favorecia la reagrupacién de los trabajadores
sindicalizados; desde 1la dictacidn del "plan laboral®
en 1980, se revitalizan las oaganizaciones sindicales propiamen-
te tales, que viven coyunturas de confrontacién con los
empresarios ("negociacidén coleectiva') y dan origen a
‘numerosas experiencias de Dboletines informativos, Por
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su parte, {da prensa de nujeres y de derechos fwmanos,son especial-
mente expresivos de movimientos y realidades nuevas,
emergidas durante el transcursoe del régimen militar.
Por otra parte, es demostrative de 1la desarticulacién
social y organizativa de] campesinado el escaso numero
de experiencias en este sector y el peso cualitative
adquirido en &1 por experiencias de caridcter institucional.
Finalmente, los beletines informativos de giemios profesiona
des son los de mas reciente aparicidén y desarrollo.

3.- El listado revela una existencio muy diversificada de experien-
cias, nacidas en torno a la articunlacidén de actores socizles
mas o menos delimitados. Los 117 titulos registrados
corresponden a los siguientes sectores:

- sindicalesS..cv-cssve.33 boletines
- laborales ...cccenveai2
- derechos humancs ... §
- MUJEre8.ecciocsssonans 7
- culturales..ccevevaaa1l
- poblacionales .......19
- agraric campesino.... 7
- gremiog profesionales §
- estudiantil universi-
LR OCiorviv somave wmivcew o weFO

Salta a la vista la impertancia numérica de boletines
informativos del sector 1laboral =~ sindical (45) y el
reiativo equilibrio en el nimerc de experiencias en los
demas sectores. Este comentario, eso si, estd sujeto
a2 ritmos de continuidad distintos y no conocidos suficiente-
mente, Por ejemple, en todes los sectores se manifiestan
boletines informatives de validéz contingente (en tornc
a una huelga, relegaciones de 90 dias, creacién poética
individual, etc). La mayor continuidad de aparicién 1la
alcanzan los beletines de origen instituecional ¢ de Iglesia,
los sindicales - laborales y algunos de Berechos Hmmanos
y estudiantiles. Los mds eventuales en aparecer son,
probablemente, los poblacionales.

4.- Si bien esta prensa es fuentemente local - sectorial o terri
torial - los datos dispenibles son escasos como para
distinguir cuiles tienen wun alcance mediano de publico
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lector. Ninguno es propiamente masive. Solo alguna prensa
de Iglesia (ej: Seolidaridad } alcanza un piblico heterogé-
neo y diverso. Por momentos ocurridé lo mismo con alguna

prensa estudiantil universitaria (ej: Claridad ). Sin
embargo, hasta 1983 practicamente toda esta prensa circulaba
de manera significativa entre capas “activadas" de 1la

poblacidn: los politizados, los concientes, los organizados,
los comprometidos -segin fuera el caso-, El cambio ocurrido
en’ el escenario nacional desde esa f{fecha remece este
vinculo entre prensa popular 'y sectores activados conocidos,

demandande a los grupos responsables nuevas exigencias
y preocupaciones.

5.- En cuanto al caricter del gaupo zesponsable que elabora
la prensa popular, se distinguen tres situaciones:

- prensa de organizacién ("vocero oficial")....... 51 casos
- prensa de grupos de iniciativa (o agru-
paciones) ceesessses40 casos
- prensa de instituciones de apoyo vesssrecs 20 casos
{(incluye boletines informativos, perc no los de Iglesia)

Las <cifras son aproximadas, puesto que las fronteras.
entre une y otro tipe de grupo emisor no son absolutas.
Es claro el predominio de la menda de organizecidn que es a su

vez 1la que alcanza niveles de presencia mas estables. La
prensa de gaupos de iniciativa en  algunos casos ha sido
transitoria -ej: Décales y corrientes sindicales.- En

otreos, revela la existencia de grupos con propuesta idecld-
gica -ej: El1 Pizarrdn, -Furia -o con una propuesta cultural
-ej: ;Qué Hacemos?.- La prensa de inslituciones de apoyo en al-
gunos c¢asos ofrece un servicio informativo y en otros,
intenta cumplir una funcidn de ‘“'reemplazo®. ()

{*) Para ahondar en esta clasificacifn y sus diferencias, ver Fernande Ossandén "El
lugar de la Comunicacidn popular en la democratizacidn de las comunicaciones en Chile®,
COKUNICACIOR Y SOULIDARIDAD, Santiago, ECO, W®10 pag 7-10.
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6.~ Finalmente el listado revela la siguiente distaibucidn geo-
gadfica de la prensa popular informativa:

- Santiage 101 boletines
- Concepcibn © 10 boletines
- Valparaiso 7 boletines
- Otros 6 boletines

Por su parte, de los organos de prensa de Iglesia registra-
dos 8 son elaborados en Santiago y 2 en Concepcién.

El grado de concentracién de la actividad en Santiago
es obvie y decidor., Ademds, todos los organos que tienen
un tipo de circulacidén mids o menos nacional residen también
en la capital. Sin embargo, 1la informacién disponible
sobre provincias es escasa, lo cual revela -otra vez
algo obvio pero importante- la gran desconexidn existente
entre 1las actividades realizadas localmente, en especial
las de provincias; fendmeno relativamente superado’ en
Santiago donde los Encuentros, las jornadazs y otras formas
de conexidén son una realidad,

LA PRENSA DE BASE AYUDA A DEMOCRATIZAR LAS COMUNICACIONES BN EL PAIS



